De asemenea, finanțarea coincide adesea cu termenul limită pentru finalizarea proiectului Depinde de modul în care compania dvs își desfășoară activitatea Evaluați bugetul proiectului ca un set de servicii (adică, în loc să spuneți că proiectul ar trebui să coste x dolari, spuneți că sunteți gata să cheltuiți de la x la y dolari) Bugetul proiectului poate să nu indice în cerere și să nu indice - și ambele opțiuni au avantajele și dezavantajele lor Chiar dacă nu raportați valoarea bugetului dvs în cererea dvs de a optimiza agenția de optimizare, vă recomandăm totuși să determinați dimensiunea acesteia în avans, deoarece suma pe care sunteți gata să o cheltuiți vă va ajuta să determinați factorul de returnare a investițiilor (ROI) Rețineți că munca de înaltă calitate într -un timp scurt va costa mai mult Puteți consulta despre costul posibil al prietenilor dvs care au folosit deja serviciile agențiilor de optimizare După ce ați primit o idee despre costul proiectului dvs , puteți lua o decizie - fie că cheltuiți mai mult pentru a obține rezultatele mai rapid sau mai puțin pentru a nu depăși bugetul Structura aproximativă a cererii pentru o propunere Acum că ați colectat toate informațiile pentru solicitarea dvs , sunteți gata să vă așezați și să le scrieți Cererea poate fi formată în mai multe moduri Iată o scurtă recenzie ♦ Secțiunea O scurtă prezentare și revizuire - În această secțiune vă introduceți problemele și oferiți agenției pentru a optimiza prezentarea generală a restului cererii De asemenea, vă recomandăm să indicați în ce formă doriți să obțineți un răspuns la solicitarea dvs Imaginați -vă că această secțiune este o notă explicativă pentru conducerea în care dați principalele dispoziții ale cererii fără detalii tehnice ♦ Secțiunea Frecvența tehnică - foarte des, agențiile în optimizare au nevoie de toate detaliile pentru a determina modul în care este mai bine să vă ajutați În această secțiune, oferiți informații de bază despre proiectul dvs : Cerințe tehnice, Descrierea tehnică despre SEO: Echipa ta, externalizarea sau abordarea mixtă? Albastru al proiectului, platforma actuală a site -ului dvs , etc Partea tehnică poate proveni de la departamentul dvs de tehnologie informațională, deoarece această secțiune este de obicei destinată programatorilor și comanda proiectului companiei angajate ♦ Secțiunea Administrare și gestionare - o descriere a participanților la proiect din partea dvs și termenul limită pentru finalizarea acestuia, terminați prezentarea condițiilor proiectului ♦ Secțiunea Așteptările din proiect și materialele sale - dacă sunteți bine pregătiți, atunci această secțiune vă va scrie cel mai simplu mod Aici vă oferiți criterii de evaluare, raportarea lunară, pregătirea necesară pentru dvs , evaluarea indicatorilor dvs cheie de performanță Toate acestea vor ajuta agenția de optimizare să determine costul implementării proiectului dvs , precum și disponibilitatea sa de a -l implementa Când pregătiți o solicitare, amintiți -vă: obiectivul său este de a angaja specialiști în optimizare care vor oferi măsurile necesare, astfel încât site -ul dvs corporativ să obțină un succes maxim Uneori, răspunsul agenției de optimizare dezvăluie alte probleme potențiale pe care este posibil să nu le iei în considerare și care pot schimba complet volumul proiectului tău Comunicarea cu agențiile candidate De asemenea, trebuie să planificați întâlniri cu agențiile candidate Aceasta este șansa dvs de a săpa puțin mai adânc decât permite cererea Dacă compania dvs este mică și ați făcut -o fără o cerere, atunci trebuie să mențineți contactul direct cu agenția dvs de candidat Iată câțiva factori pe care trebuie să -i prevați în această etapă a procesului ♦ Solicitați o listă de proiecte de succes (și nu doar clienți) - lăsați agenția să vă povestească despre cum și cu cine a ajutat să reușească Puteți solicita o listă de clienți, dar rețineți că cooperarea nereușită nu înseamnă neapărat că agenția de optimizare nu a reușit Foarte des, clienții fie nu implementează recomandările specialiștilor în optimizare, fie încearcă să o facă, dar nu fac rău Puteți utiliza acest lucru cu beneficii pentru dvs Solicitați agenției cu o descriere a unui caz particular de eșec cu clientul și apoi întrebați de ce, în opinia lor, a existat un eșec Acest lucru poate oferi informații excelente despre ceea ce cer de la clienții lor, deoarece eșecul pe care l -au descris, desigur, a fost dintre clienții care au avut loc din cauza vinei a ceea ce era necesar ♦ Discutați la telefon sau (dacă este posibil) organizați o întâlnire E -mailul este o metodă de comunicare inițială excelentă, dar un apel telefonic sau o întâlnire personală vă va oferi o idee reală a echipei cu care veți lucra Asigurați -vă că nu vorbiți cu reprezentantul (dacă aveți de -a face cu o companie mare), ci cu o persoană care va lucra cu dvs în timpul executării contractului Nu este nimic mai rău decât să cumperi un specialist carismatic și cunoscător în optimizare și apoi lucrează cu un angajat junior În timpul apelului telefonic (întâlnire), asigurați -vă că înțelegeți înțelegerea reciprocă Dacă nu vă simțiți încrezători la nivelul interlocutorului dvs , nu îl respingeți Un specialist strălucit în optimizare este minunat, dar dacă nu puteți lucra bine împreună, atunci proiectul nu va avea succes Este întotdeauna mai bine să lucrezi cu acei oameni care sunt conduși de, cu care te înțelegi În acest caz, există și GPAVA Dorința de bază de a -l aduce pe cea cu care ai o relație bună Acest lucru afectează semnificativ întreaga muncă pe care o faceți împreună ♦ Descrieți mai multe probleme și trimiteți această descriere prin e -mail - unii consultanți de optimizare nu sunt luați pentru nicio lucrare înainte de semnarea contractului Dar trebuie să vă asigurați că încep să discute modalități de a vă rezolva problema: este o problemă serioasă și ce strategii pot fi recomandate pentru eliminarea acesteia - cel puțin în termenii cei mai generali Dacă sunteți un specialist în optimizare, atunci acordați unui potențial client mai multe exemple de probleme pe care le -ați descoperit deja Răspunsul consultantului crește încrederea în cunoștințele sale și oferă o idee despre modul în care rezolvă problemele și cum se va forma relația dvs ulterioară ♦ Cereți recomandări Solicitarea de a cere recomandări este o idee bună Nu uitați să definiți recomandările ca componenta necesară a întregului proces Trebuie să vă protejați de persoanele care iau recomandări de la prieteni și nu de clienții reali Ei bine, dacă recomandarea funcționează într -o companie bine cunoscută Asigurați -vă că înțelegeți conexiunea dintre agenția de optimizare și clientul care oferă o recomandare Dacă primiți o recomandare telefonică, ar trebui să încercați să aflați ce vi s -a cerut să faceți consultantul recomandat să optimizeze și ce a făcut Aflați detaliile Dacă doriți ca specialistul în cauză să se organizeze pentru a colecta link -uri, dar pentru recomandare nu a făcut -o, atunci valoarea unei astfel de recomandări scade Apoi întrebați dacă recomandarea vă va oferi informații cu privire la rezultatele rezultatelor primite atunci când lucrați cu acest specialist, de exemplu, despre creșterea traficului sau a conversiilor, precum și despre orice alți indicatori Apoi verificați informațiile primite - uitați -vă la indicatorii site -ului Recomandantului din Instrumentele de concurență (www comppete com) sau Quantcast (www quantcast com) Gândește -te la propria ta anchetă Găsiți site -ul cu care consultantul a lucrat pentru acest recomandator Wayback Machine (www archive org/web/) vă va arăta versiunile anterioare ale site -ului Recomandantului ♦ Contactați alți clienți Uită-te la site-ul agenției candidate-există liste de clienți Sunați la acei clienți pe care agenția candidați nu a numit -o în lista de recomandări În plus, întrebați despre experiența comunicării cu această agenție în forumuri care sunt dedicate optimizării Luarea deciziilor Indiferent dacă ați scris o solicitare sau ați folosit o metodă mai informală, asigurați -vă că înțelegeți procesul de luare a deciziilor Iată câteva sfaturi despre acest proces ♦ Obțineți răspunsuri scrise de la doi sau trei furnizori de servicii - nu vă limitați la răspunsul de la un furnizor, chiar dacă sunteți sigur că veți lucra cu acesta Mai multe oferte nu sunt doar bune practici, ci și o modalitate bună de a afla despre posibile diferențe de prețuri și volume Propunerea de la acel furnizor care nu stăpânește că puteți conține elemente pe care furnizorul le -ați preferat de Unustil Cu prețuri, este mai dificil, deoarece acestea variază foarte mult pe piața de marketing de căutare SEO: Echipa ta, externalizarea sau abordarea mixtă? Cu toate acestea, nu alegeți un specialist în optimizare exclusiv în preț (și nici nu puneți prețul în prim plan atunci când luați o decizie), cu excepția cazului în care banii sunt o problemă serioasă pentru dvs Optimizarea este o activitate cu un coeficient de rentabilitate extrem de ridicat al investițiilor Companiile care cheltuiesc sume mari pentru serviciile de optimizare le returnează în săptămâni sau luni din cauza creșterii traficului și a conversiilor (amintiți -vă că mai mult trafic țintă duce, de asemenea, la o creștere a coeficientului de conversie) Angajarea unui specialist în optimizare, care este mult mai puțin, poate părea o idee excelentă, dar dacă nu lucrați sau nu își va face treaba bine, atunci pe termen lung veți suferi daune Desigur, nu ar trebui să vă permiteți să vă „reduceți” la companiile care au prețuri înalte Aveți grijă - unele dintre cele mai mari agenții de optimizare au modele de prețuri fără milă Dar, de asemenea, rețineți că câteva mii de dolari din diferență nu este un motiv pentru a alege un alt furnizor ♦ Persoanele cu DUMA vor analiza contractul gol Avocații sunt excelenți, dar uneori sunt prea îndrăgostiți de responsabilitatea și gestionarea riscurilor și transformă centrele de afaceri mari din această cauză Permiteți acei oameni care înțeleg afacerea și în coeficientul de rentabilitate a investițiilor să privească cu atenție contractul Dacă există probleme legale care provoacă discordie, atunci este mai bine să atrageți pe cineva din conducerea principală Uneori, avocații nu pot mișca o anumită problemă care este capabilă să distrugă acordul, dar dacă directorul general spune că trebuie să faceți acest lucru în vreun fel, atunci puteți rezolva problemele cele mai problematice în acest fel Rețineți că pentru diferite companii, momente reduse De exemplu, unele agenții de optimizare părăsesc tranzacția dacă clientul insistă în punctul de a nedivulgea sau cererea de a fi de acord cu o răspundere financiară mare într -un acord de volum mic ♦ Urmați -vă intuiția - Când luați decizia finală, angajați echipa care vă va oferi rezultate după senzațiile dvs Compilarea unui tabel cu compararea prețurilor, serviciilor, renovării și estimărilor de performanță este minunată, dar ascultă și intuiția ta Dacă nu credeți că există o companie de care aveți nevoie printre candidați, atunci reveniți la masă, colectați informații suplimentare, încercați să obțineți una sau două oferte Când veți găsi cea mai bună opțiune, o veți simți Următoarele sunt criteriile pentru cea mai bună opțiune de specialiști angajați: • Vorbesc logic despre motoarele de căutare, iar sfaturile lor corespund celor mai bune tehnici pe care le -ați văzut pe site -urile de optimizare în care aveți încredere; • nivelul lor de cunoștință cu ultimele tendințe din motoarele de căutare, legăturile și știrile pe care le citează - toate acestea sunt relevante, relevante și logice; • Folosesc motoarele de căutare ca profesioniști, solicită rapid „pieptene”, informații despre link -uri și clanuri analitice Dezvăluie probleme care reduc calificările sau contribuie la succesul concurenților; • Modul lor de interacțiune cu echipa ta este potrivit pentru tine Consultanții sunt conduși de membrii echipei, iar echipa este gata să își implementeze recomandările Alege -l pe cel cu care vei fi confortabil Acesta este specialistul tău și, în mod ideal, proxy -ul tău este persoana la care poți să te întorci și să vorbești despre probleme și lucruri necunoscute pentru tine GPAVA Amintiți -vă că relațiile de afaceri în domeniul optimizării sunt relații umane și dacă cele două părți participă la ele vorbesc limbi profesionale sau culturale diferite, atunci nici o experiență în domeniul optimizării și nici o sumă de bani alocată pentru optimizare nu va putea să le forțeze pe acestea Relații la muncă Este mult mai inteligent să lucrezi cu oameni care te stăpânesc, decât să plătești reticent pentru relațiile de afaceri care nu funcționează Manierele de interacțiune sunt, de asemenea, importante, deci asigurați -vă că puteți determina propria dvs manieră de comunicare de afaceri și apoi căutați o manieră compatibilă, rezonantă de comunicare de la o agenție sau consultant pe care îl angajați Opțiune mixtă: un al treilea specialist -party și propria echipă Combinând resursele unei echipe din a treia parte cu resursele echipei lor, este necesar să decidem cine și ce face, cine decide ce trebuie făcut, etc Este cel mai bine să înțelegem clar toate acestea în avans, În caz contrar, vor exista conflicte și nutriții care vor încetini procesul de creștere a traficului dvs de căutare naturală Discutați cu managerul site-ului în final, el este cel care vă va strânge schimbările în planul dvs Obțineți sprijinul său de la bun început Îl poți atrage chiar și la procesul de alegere a unei agenții pentru optimizare, deoarece va trebui să lucreze și cu reprezentanții săi Dacă te uiți mai întâi la procesul de determinare a celui care face ce, atunci trebuie să acorde atenție acestui lucru: ♦ Ce are propria ta echipă? Cum o poate suplimenta sau consolida un outsourist? ♦ Un al treilea specialist în parțială aduce o nouă resursă unică organizației dvs sau adaugă pur și simplu o resursă suplimentară pentru conținutul existent?♦ Outsouriserul va lucra într -un astfel de domeniu în care trebuie să vă ridicați competența? ♦ Puteți utiliza un outsourcer împreună cu resursele dvs interne? Poate că îi veți încredința cu lucrările la cele mai valoroase sarcini care vor oferi cel mai mare randament pentru fiecare dolar cheltuit pentru serviciile de consultanță Toate aceste considerente au un impact asupra diviziei generale a muncii între un outsourcer și propria echipă De asemenea, trebuie să determinați clar cine ia decizii și cine transmite aceste decizii consultantului de optimizare El va avea nevoie de instrucțiuni despre ceea ce vrei să faci Sperăm că ați pictat toate acestea în avans, dar totul se schimbă în timp, astfel încât actualizarea periodică a instrucțiunilor este foarte importantă Un al treilea consultant -party nu va sta probabil în biroul dvs toată ziua, așa că veți avea nevoie de mai mult efort pentru a aduce toate schimbările din planuri decât pentru echipa dvs În plus, consultantul de optimizare va pune întrebări și va da recomandări În consecință, el trebuie să știe cine îi va transfera în scopul intenționat și cine îl va informa despre noile decizii și despre diferite tipuri de vechime Un schimb clar de informații este cheia succesului SEO: Echipa ta, externalizarea sau abordarea mixtă? Construirea culturii de optimizare Către organizația dvs Optimizarea este o funcție de marketing și, ca orice altă funcție de marketing, obiectivul său este de a ajuta organizația dvs să crească și să prospere Optimizarea implică o înțelegere profundă și o integrare cu toate disciplinele orientate pe web: de la dezvoltarea site-ului și a designului (interfața utilizatorului) până la analiza și urmărirea site-ului Procesul de optimizare implică mobilizarea tuturor aspectelor organizației dvs -orice ar trebui să funcționeze ca un singur mecanism pentru determinarea publicului țintă, identificarea resurselor de conținut și dezvoltarea strategiei corecte de conținut, construirea unei platforme orientate către platformă folosind un model de afaceri existent pentru relații externe și legături de achiziții Optimizarea este un lucru oarecum ciudat, deoarece în mare parte nu este intuitiv, deși mulți specialiști SEO cu mulți ani de oyte sunt bine orientați în ea În calitate de specialist SEO, veți explica adesea oamenilor anumite aspecte ale optimizării în detaliu și vă vor privi cu neînțelegere Crearea unei culturi de optimizare necesită ca organizația dvs în ansamblu să recunoască mai multe fapte cu adevărat importante: ♦ Traficul natural al motoarelor de căutare este foarte important pentru creșterea și succesul organizației; ♦ Motoarele de căutare impun anumite restricții asupra modului în care vă puteți organiza site -ul web; ♦ Pentru succes în motoarele de căutare, este necesară implementarea programelor de marketing specializate; ♦ Acceptați aceste restricții și cerințe și puteți obține un avantaj strategic față de concurenții dvs Iată concepte foarte generale și foarte simple Dacă vă puteți asigura că toate diviziunile organizației dvs le recunosc, veți avea o șansă de succes Când toată lumea este de acord cu nevoia de optimizare a motorului de căutare, acest lucru va însemna că ați făcut primul pas în crearea unei culturi de optimizare a căutării Valoarea acestui pas este că toți angajații dvs vor învăța, chiar și la nivel de bază, deoarece sunt afectate de optimizare De asemenea, el prezintă bine cine este asociat cu parteneriate (folosind date istorice prin legături, înregistrări de înregistrare pe site -uri și alte surse), care ar trebui să fie de încredere - în conformitate cu autoritatea site -urilor de legătură și a datelor contextuale de pe site -ul pe care se află pagina ( Cine se referă la acest site, ce vorbesc despre acest site etc ) Analiza legăturilor este mult mai departe decât calculul numărului disponibil pentru o anumită pagină web (sau site) de link -uri, deoarece legăturile nu sunt aceleași (un link poate costa alte milioane) Linkurile dintr -o pagină extrem de autoritare a unui site extrem de autoritar vor însemna mai mult decât alte link -uri cu mai puțină autoritate Motorul de căutare poate recunoaște site -ul sau pagina autoritară după o analiză comună a modelelor de legătură și a analizei semantice Să presupunem că sunteți interesat de site -urile de îngrijire a câinilor Pentru a determina colectarea de pagini web care sunt dedicate subiectului îngrijirii câinilor, motorul de căutare poate utiliza analiza semantică Apoi, motorul de căutare poate determina care dintre aceste pagini au cele mai multe legături de pe toate multe site -uri pentru îngrijirea câinilor Aceste pagini sunt cel mai probabil cea mai autoritară temă de interes pentru dvs În realitate, o astfel de analiză pare ceva mai complicată De exemplu, imaginați -vă că există cinci pagini pentru îngrijirea câinilor care au multe legături pe acest subiect din paginile de pe World Web: ♦ Pagina A are legături tematice; ♦ Pagina B are de legături tematice; ♦ Pagina B are de legături tematice; ♦ Pagina G are legături tematice; ♦ Pagina D are de legături tematice Acum, managerul principal, înainte de a lua orice decizie la scară largă, se va întrerupe și se va gândi la ce influență va avea asupra optimizării și se va consulta cu dvs în această problemă Iar dezvoltatorul înainte de implementarea oricărei decizii se va gândi dacă totul este în acest sens în termeni de optimizare Experții dvs de optimizare vor fi invitați la întâlniri, implicați în discuții și solicitați consultări Pentru a crea o cultură a optimizării în organizația dvs , trebuie să oferiți statutul legal de optimizare prin integrarea acesteia în activități de afaceri zilnice și făcând parte din descrierea postului fiecărui angajat Optimizarea cu succes nu va fi rezultatul activităților doar specialiștilor dvs în optimizare Acesta va deveni rezultatul cooperării tuturor celor care lucrează cu site -ul web GPAVA concluzie Așa cum am menționat deja în acest capitol, optimizarea afectează departamentele de tehnologie informațională, dezvoltare, marketing, relații publice, rețele sociale, vânzări, precum și gestionarea organizației Pentru succes pe termen lung, este foarte important ca toate aceste grupuri de angajați să înțeleagă elementele de bază ale optimizării Optimizarea nu este ceva care ne umple viața fără urmă, dar este o componentă semnificativă a tuturor componentelor sale Cultura de optimizare este axată pe creșterea traficului convertibil relevant care intră pe site -ul web și pe creșterea activității în general Pregătirea personalului organizației dvs va face ca toată lumea să lucreze pentru un singur obiectiv și va crește semnificativ eficacitatea muncii dvs comune, ceea ce vă va ajuta în cele din urmă să obțineți succesul în optimizarea căutării Capitolul Viitorul artei optimizării căutării Așa cum am menționat deja în această carte, Optimizarea căutării mobilizează activele întreprinderii pentru a crea și menține un site care conține conținut prietenos cu motoarele de căutare și pentru a promova acest conținut pentru a obține traficul țintă maxim posibil din rezultatele căutării naturale În consecință, sarcina unui profesionist de optimizare este de a utiliza cel mai bine traficul țintă natural care vine pe site -ul companiei sale, pentru care, în conformitate cu centrele sale de afaceri, pentru a dezvolta o strategie de dezvoltare pentru dezvoltarea optimizării căutării site -ului, pentru Implementați -l și păstrați -l constant sub rezultatele controlului Această sarcină se poate schimba pe măsură ce tehnologia se dezvoltă, dar principalele obiective vor rămâne aceleași, atât timp cât există motoare de căutare care arată gratuit rezultatele căutării Acoperirea de căutare va continua să crească, deoarece toate motoarele de căutare încearcă să găsească și să indexeze toate informațiile digitale disponibile în lume Drept urmare, ne așteptăm să construim oportunități și să accelereze dezvoltarea în următoarele domenii: ♦ Extinderea rapidă a căutării mobile va continua, iar odată cu aceasta, căutarea vocală, deoarece cererea pentru aceste oportunități continuă să crească în lume; ♦ Se vor lua măsuri serioase pentru nuges pentru a îmbunătăți înțelegerea entităților și relațiilor (ceea ce se numește căutare semantică) pentru a da răspunsuri directe la tot mai multe întrebări; ♦ Influența căutării sociale va crește, deoarece utilizatorii folosesc în mod activ rețelele sociale pentru a descoperi un conținut nou și interesant, pentru a găsi o soluție la probleme și pur și simplu discută cu prietenii; ♦ Indexarea conținutului multimedia se va îmbunătăți - cum ar fi imagini, videoclipuri și înregistrări audio, inclusiv o înțelegere mai profundă a conținutului acestor tipuri de fișiere; ♦ Va exista posibilitatea indexării datelor din formulare (Google face deja acest lucru în unele cazuri - de exemplu, dacă utilizați schema de conținut cunoscută sub numele de „mai întâi faceți clic pe gratuit”); ♦ O îmbunătățire suplimentară va apărea în extracția și analiza conținutului orientat către JavaScript și AJAX; ♦ Localizarea căutării se va îmbunătăți; ♦ Capacitățile de personalizare se vor extinde Căutarea mobilă necesită deja interfețe de utilizator lingvistice, inclusiv recunoașterea vocii Capacitatea de a pune o întrebare într -o voce simplifică foarte mult utilizarea căutării pe dispozitive mobile, astfel încât această tehnologie se va dezvolta doar Capitolul Și îmbunătățiți În octombrie , Apple și -a lansat iPhone S cu programul Siri („Asistentul personal intelectual”) Deși multe dintre funcțiile sale erau deja prezente la Google Voice Actions, programul Siri a oferit o interfață mai prietenoasă și chiar oarecum individualizată Imaginea generală schimbă constant tranzacțiile mari De exemplu, în iulie , Microsoft și Yahoo! Au semnat o afacere îndepărtată, care duce la înlocuirea tehnologiei de căutare Yahoo! Căutați tehnologia Microsoft Bing De asemenea, Bing a încheiat un acord cu Baidu pentru a furniza acest motor de căutare chinez al rezultatelor de limbă engleză Mulți au susținut că tranzacția Microsoft-Yahoo! Va duce la apariția unui concurent mai serios pentru Google Având buzunare complete de Microsoft și o cotă de piață de %, Bing va deveni un concurent formidabil Cu toate acestea, chiar și șase ani mai târziu, acest lucru nu a dus la o schimbare radicală a situației pe piața de căutare Mai târziu, potrivit zvonurilor, Yahoo! Am implementat proiecte (nume de cod rapid-break și curveball) care vizează returnarea motorului de căutare înapoi la jocul de căutare Cu toate acestea, lipsa ei de o tehnologie de căutare adecvată face acest lucru improbabil acum și există o mulțime de șanse ca în viitorul previzibil Dar Yahoo! Nu se grăbește să părăsească distanța: pe noiembrie , a fost anunțat că Yahoo! A încheiat un acord cu Mozilla pentru a stabili Yahoo! Ca sistem de căutare implicit în browserul său Firefox - în loc de Google Se pot urmări mai multe modificări semnificative datorită creșterii continue a Facebook, care, din aprilie , are peste , miliarde de utilizatori (bit ly/FB PASSES L B), inclusiv aproape jumătate din populația americană și Canada Un număr semnificativ de utilizatori se pot lăuda, de asemenea, cu aplicațiile Facebook, dintre care cele mai populare sunt WhatsApp ( milioane), Instagram ( milioane) și Messenger (alte de milioane) Așa cum am remarcat deja în capitolul , angajatul Bing, Stefan Weitz, consideră că % dintre oameni își folosesc zilnic prietenii pentru a lua decizii cu privire la cumpărarea și % dintre oameni își ajută prietenii să ia o astfel de decizie În plus, așa cum se arată în capitolul , Google+ are un impact imens asupra rezultatelor de căutare personalizate în Google Dacă Google continuă să dezvolte Google+, atunci influența sa generală de -a lungul anilor va crește doar Angajatul Danny Sullivan de la Third Door Media susține opinia că o parte a traficului de căutare poate merge pe rețelele de socializare Într -un interviu acordat Eric Enge în iulie (bit ly/sullivan interview), el a spus: Steve Lohr, Microsoft și Yahoo sunt legate Acum ce?, New York Times, iulie , Bitly/MS YAHOO LINKED UP Michael Bonfîls, Bada Bing! Este Baidu Bing - Marketing de căutare în limba engleză în China, ceas pentru motor de căutare, august , bit ly/baidu bing Alexei Oreskovic, Yahoo uzurpe Google în Firefox Search Deal, Reuters, noiembrie , bit ly/yahoo usurps google Jim Edwards, "Facebook Inc " De fapt, are , miliarde de utilizatori acum - o treime din întreaga populație a Pământului, Business Insider, iulie www businessinsider com/facebookinc-has- -miliarde de utilizatori- - Emil Protalinski, Bing adaugă mai multe funcții Facebook la Social Search, Zdnet, mai , www zdnet com/blog/blog/blog/blog/bing-adsebook-features-loarch/ Viitorul artei optimizării motorului de căutare Cred că căutarea are un frate numit „descoperire” - el îți arată acele lucruri pe care nu le -ai căutat, dar la care ai venit din fericire Cred că rețelele sociale dau foarte des astfel de lucruri Nici Stefan Weits, nici Danny Sullivan nu cred că căutarea pleacă, dar probabil că unele schimbări îi vor întâmpla, deoarece oamenii vor găsi alte modalități de a obține informații pe web -ul mondial De fapt, Stefan Weitz consideră că căutarea va fi disponibilă pentru tot mai multe dispozitive și aplicații, iar strategia Bing s -a concentrat doar în această direcție, parțial pentru că motorul de căutare nu va învinge Google pentru a face față în „câmpul de căutare curat”, Așa cum îl sună chelner Aceste (și multe alte) evenimente afectează rolul pe care îl va juca optimizarea căutării în cadrul organizațiilor Acest capitol explorează câteva moduri prin care va merge dezvoltarea tehnologiei, a proprietăților de căutare și rolul unui specialist în optimizare Evoluția constantă a căutării Căutarea a fost lungă de mers, iar în viitor va continua să se dezvolte din ce în ce mai repede Mediul competitiv și noile tehnologii care nu provin din aceste schimbări dau naștere la noi probleme și noi oportunități Creșterea complexității căutării În ultimii cincisprezece ani, căutarea s -a dezvoltat foarte repede În cadrul conferinței WSDM (www wsdm org) din februarie , reprezentantul Google Jeff Dean a prezentat câțiva indicatori interesanți care vorbesc despre istoria acestei dezvoltări: ♦ Volumul de căutare în Google din a crescut de de ori; ♦ comparativ cu , Google are de de ori mai multe computere; ♦ Timpul de așteptare a scăzut de la aproximativ ms în la mai puțin de ms; ♦ Timpul de reînnoire a indicelui a scăzut cu aproximativ mii de ori Dacă în , reînnoirea a durat luni, atunci în , Google a dezvăluit și a indexat modificările pe Webstraps în doar câteva MIPUS Astfel de schimbări în Google Performance sunt uimitoare acum, dar rețineți că acestea sunt datele de acum șase ani! Și, desigur, acestea sunt doar o parte dintr -un mediu în schimbare de căutare Unele dintre motoarele de căutare comerciale timpurii (cum ar fi Web Crawler, Infoseek și Alta Vista) și-au început munca la mijlocul anilor ' La acea vreme, algoritmii de relevanță și clasamentul motoarelor de căutare s -au bazat în mare parte pe analiza cuvintelor cheie A fost un model simplu și, la început, a dat rezultate foarte decente Dar, în sistemul de căutare, se învârtea deja atunci (și continuă să se învârtă acum) o astfel de pauză de bani, încât acest model simplu nu a putut rezista mult timp Spammerii au început să abuzeze de punctele slabe ale algoritmilor pe baza cuvintelor cheie, „umplarea” lor * Brid-Aine Pamell, Microsoft Bing Hopes To Bag Condition Market cu Aplicații de căutare, registru, noiembrie , bit ly/bing Apps Search Capitolul Paginile sunt cuvinte cheie, dar pentru a nu strica impresia utilizatorilor, au folosit diverse tehnici - de exemplu, au făcut ca aceste cuvinte să fie invizibile Acest lucru a dus la faptul că primele poziții ale rezultatelor căutării au fost afișate nu acele firme care au meritat -o cel mai mult, ci cei care au înțeles cel mai bine activitatea algoritmilor de căutare și au învățat să le manipuleze În , odată cu apariția Google, s -a născut următoarea generație de căutare Google a fost un motor de căutare care a implementat cel mai eficient conceptul de citare (analiza link -ului) Așa cum am indicat deja mai devreme în această carte, atunci când analizăm legăturile, legăturile către site -ul web au fost acum calculate, luate în considerare ca voturi pentru valoarea sa Mai multe voturi sunt o valoare mai mare, dar, în același timp, unele voci au fost apreciate mai mult decât altele (paginile cu un număr mare de legături autoritare aveau mai mult „suc” pentru vot) Această situație a complicat mai întâi activitatea spamerilor, dar în curând au găsit o soluție la această problemă cu privire la modalitățile de a cumpăra link -uri În prezența a milioane de site -uri web (multe dintre ele oferind un venit mic sau nu -l au deloc) spamerilor au fost relativ ușor de negociat cu site -urile și le -au oferit o sumă minimă de bani în schimbul unei legături În plus, spammerii au reușit să creeze roboți care au început să vizualizeze web -ul mondial și să caute cărți de invitați, bloguri, forumuri în care au lăsat comentarii cu link -uri inversă către site -ul proprietarului robotului Principalele motoare de căutare au reacționat la această provocare Au făcut doi pași principali: au creat echipe care au început să lucreze pentru a identifica legăturile de spamer, sau a -și zero valoarea lor, sau chiar a le pedepsi, și au implementat, de asemenea, o analiză a calității legăturilor, care nu se mai limitează la ratingul PageRank, cum ar fi Factorii ca ancoră au început să fie luați în considerare textul, relevanța, precum și încrederea Acești factori au ajutat motoarele de căutare în războiul lor împotriva spamului Eforturile de îmbunătățire a calității căutării și de a combate spamerii nu s -au oprit În algoritmii de căutare, aceștia au deschis caracteristicile retrospective ale rezultatelor căutării - o analiză a câtor „clicuri” au fost făcute într -o anumită poziție în rezultatele căutării și dacă utilizatorul a fost mulțumit de rezultat În , Yang despre Pederson (Jan O Pederson, apoi șeful lucrărilor de cercetare din Yahoo!) a scris un memorandum (www ils unc edu/iss/papers/papers/pepensen pdfv), în care a promovat utilizarea unor astfel de date după cum urmează: Motoarele de căutare ale motoarelor de căutare reflectă un fragment foarte mic de comportament al utilizatorului - acțiunile sale din pagina rezultatelor căutării Pentru o imagine mai completă, este necesar să aveți întreaga secvență de „clicuri” - ambele „clicuri” din pagina rezultatelor căutării și acțiunile ulterioare ale utilizatorului din afara site -ului Astfel de date provin de la utilizatorii de panouri de instrumente care au permis să urmărească secvența „clicurilor” lor Yahoo! Tocmai am început să colectez astfel de date, deși motoarele de căutare concurente au colectat -o deja de ceva timp Studierea acțiunilor după „clicuri”, sperăm să obținem indicatori mult mai fiabili ai satisfacției utilizatorului De exemplu, dacă utilizatorul părăsește rapid pagina pe care a intrat -o, atunci putem concluziona că nevoia lui de informații nu a fost satisfăcută cu această pagină În ultimii ani, Google și Facebook au investit bani în utilizarea „semnalelor” rețelelor de socializare Așa cum am remarcat deja în capitolul , linkurile și mențiunile pe rețelele de socializare pot utiliza sistemul de căutare Viitorul artei optimizării motorului de căutare MI ca confirmare că conținutul dvs este demn de evaluare, deși nu sunt atât de departe (cu excepția influenței unei căutări personalizate pe Google+) Un astfel de lucru ca autoritate ar trebui să fie luat în considerare Deși Google a ucis eticheta REI = „Autor”, el poate totuși să creeze o conexiune între site -ul web și autor Dacă autorul devine autoritar, acest lucru poate deveni un semnal puternic în favoarea site -ului, chiar dacă această autoritate a fost achiziționată într -un alt loc În mai , Google a lansat Universal Search cu o pompă mare (căutare universală), oferindu -l cu ea ceea ce am numit o căutare mixtă în această carte Acesta a fost începutul integrării într -un singur bloc de rezultate de căutare pentru toate tipurile de date disponibile pe internet, inclusiv datele, care au fost prezente din videoclipuri, imagini, știri, bloguri și motoare de căutare ale magazinelor Acesta a fost doar cel mai mare început pentru a îmbunătăți indexarea conținutului multimedia În unele cazuri, Google este deja capabil să recunoască conținutul din imagini - așa cum am menționat deja în capitolul , pe serviciul Google Images (Images google com), puteți trage imaginea în câmpul de căutare, iar serviciul va fi Încercați să recunoașteți ce conține Motoarele de căutare pot utiliza alte surse de date, cum ar fi, de exemplu, registratori de domeniu pentru a vedea cine deține un site web specific În plus, aceștia au acces la date analitice din browserele date din rețelele de publicitate date din panourile lor de instrumente, precum și date din puncte de acces Wi-Fi gratuite și de la furnizorii de internet cu care urmăresc utilizarea reală pe internet pe diverse site-uri web Alte surse de date pot include, de asemenea, acest joc - de exemplu, date de pe dispozitive purtabile (de exemplu, Google Giass), dispozitive construite și chiar de la termostatul dvs Nimeni nu știe cum (și în ce măsură) motoarele de căutare folosesc aceste date, dar au surse suplimentare similare de informații Motoarele de căutare continuă să caute modalități de a îmbunătăți calitatea căutării și de a ridica impresia generală a utilizatorilor de la lucrul cu căutarea Așadar, eforturile Google în direcția personalizării îi permit să țină cont de povestea căutării unui utilizator și să înțeleagă ce rezultate îl vor satisface cel mai bine În , Danny Sullivan a rezumat această evoluție, subliniind patru faze în ea: ♦ Căutare : cuvinte cheie și text; ♦ Căutare : Analiza legăturii; ♦ Căutare : integrarea rezultatelor unei căutări verticale; ♦ Căutare : personalizare Deci, care va fi căutarea ? Mulți cred că următorul „val mare” va fi utilizarea acestor rețele sociale, iar „înțelepciunea groasă” va fi un factor important în clasament (vezi Capitolul ) Mike Grehan în raportul său „Noile semnale pentru motoarele de căutare” (www acronym com/new-signals-to-search-engins html) rezumă starea driver-ului web după cum urmează: Marcus Wohlsen, ceea ce Google a ieșit cu adevărat din cumpărarea Nestului pentru , miliarde de dolari, Wireed, ianuarie , wwwired com/ / /googles- -binion-nest-fusion-make-internet-things- real- ne/ Danny Sullivan, Căutare : Motoarele de căutare socială și punerea oamenilor înapoi în căutare, terenul motoarelor de căutare, mai , SearchEnginenland com/search- -putting-search- Capitolul În esență, încercăm să împingem elefanții în browsere care nu le doresc Browserul inventat de Sir Tim Berners Lee a fost, împreună cu limbajul HTML și Protocolul HTTP, conceput pentru a afișa text și grafică pe pagina livrată pe computer folosind un modem comutat și nu pentru a viziona filme, așa cum facem noi astăzi Păianjenii motoarelor de căutare au fost concepute pentru a capta textul din paginile HTML și analiza legăturilor dintre pagini, dar cu un număr atât de mare de informații în afara păianjeștilor priviți de păianjeni, este aceasta metoda potrivită pentru publicul solicitant pentru totdeauna, care face conținut în sine ? Căutarea universală a fost un pas care a recunoscut parțial această problemă, făcând toate datele de date disponibile prin intermediul Web-post Dar multe dintre aceste tipuri de date nu oferă semnale de text tradiționale care se bazează pe motoarele de căutare Iată un alt fragment din raportul lui Mike Grahan: Utilizatorii finali care anterior nu au putut vota pentru conținut folosind link -uri către paginile web au acum posibilitatea de a vota conținutul prin interacțiunea lor cu acesta Mai mult, se poate dovedi că paginile L, , I, se referă unul la altul, dar nici una dintre ele se referă la pagina Majoritatea linkurilor relevante către pagina B sunt plasate pe alte pagini care sunt relevante tematic, dar ele înșiși au puține legături Cu acest scenariu, pagina nu este cu siguranță autoritară, deoarece site -urile „corecte” nu se referă la ea Acest concept de grupare a site -urilor pe legăturile de intrare și de ieșire se numește cartierul legăturilor Vecinii dvs spun ceva pe tema site -ului dvs , iar numărul și calitatea linkurilor de la vecinii dvs indică importanța site -ului dvs pentru acest subiect Gradul în care motorul de căutare se bazează pe evaluarea vecinătății legăturilor nu este clar, dar legăturile din paginile irelevante ajută în continuare la ratingul paginilor țintă Cu toate acestea, ideea principală este aceasta: un link de pe un site sau o pagină relevantă ar trebui să fie luat în considerare ca fiind mai valoros decât un link de pe un site sau o pagină irelevantă Informații de bază despre motoarele de căutare Un alt factor în determinarea valorii legăturii este o modalitate de implementare și loc de plasare De exemplu, textul folosit pentru exil (textul real pe care utilizatorul îl face clic pentru a ajunge la pagina dvs web) este, de asemenea, un semnal important pentru motorul de căutare Se numește Text de ancoră Și dacă acest text este saturat de cuvinte cheie (relevante pentru termenii căutării dvs ), atunci poate face mai multe pentru evaluările dvs în motoarele de căutare mai mult decât dacă acest link nu ar fi saturat cu cuvinte cheie De exemplu, textul de ancorare al salonului de câine Groming va fi mult mai valoros pentru site -ul pentru îngrijirea câinilor Cu toate acestea, aveți grijă Se poate aștepta ca aceste tipuri de semnale să devină un factor important în viitor Implicarea utilizatorului în interacțiune cu conținut permite motoarelor de căutare să obțină informații despre acele tipuri de date pe care încă nu le pot procesa (cum ar fi imaginile și videoclipurile) și le oferă, de asemenea, instrumente suplimentare pentru a îmbunătăți calitatea căutării Aceste cutii de date au fost confirmate pentru prima dată ca factori de rulare pentru videoclipuri pe site -uri precum YouTube, care a devenit al treilea cel mai mare motor de căutare în World Wide Walk (potrivit ComScore, Hitwise și Nielsen Online, precum și în funcție de rezultatele Bing/Yahoo !), Și în , s -a confirmat că au fost un factor de clasare și în căutarea generală Creșterea volumului de căutare pe YouTube este deosebit de interesantă, deoarece acesta nu este un motor de căutare general obișnuit, ci concentrat în mod îngust pe o căutare verticală specifică (în acest caz, căutarea videoclipurilor) Toate acestea indică modificări ale cererii care apar în rândul consumatorilor de rezultatele căutării În general, cele mai bune rezultate sunt emise de cele mai bune site -uri (există, totuși, excepții - de exemplu, pentru unele întrebări de căutare, „răspunsuri rapide” pot fi cele mai bune rezultate) Tehnologia de astăzi a motoarelor de căutare se bazează pe doi factori de clasificare: utilizarea bună vizată a cuvintelor cheie și a legăturilor bune, dar implicarea utilizatorului în interacțiunea cu conținutul a devenit acum un factor foarte semnificativ Colectarea mai multor date înseamnă o probabilitate mai mare de victorie (chiar dacă site -ul dvs nu este în concordanță cu exactitate cu aceste semnale) și șanse mai mari de a cădea într -o poziție foarte dificilă dacă câștigați un singur indicator Pentru următorii câțiva ani, cuvintele cheie și legăturile vor rămâne factorii principali de clasare, dar dezvoltarea motoarelor de căutare în direcția utilizării noilor semnale câștigă rapid puterea Ce va urma? Un rol important în căutare este jucat de inteligența artificială În calitate de director al Google în cercetare, Peter Norvig a menționat într-un interviu acordat Erica Eriku E-JU în octombrie (bit ly/search algorithms) Dacă definiți inteligența artificială ca o metodă de luare a deciziilor bazate pe exemple în condițiile de incertitudine și ambiguitate, atunci algoritmul nostru de căutare face doar asta Un alt fapt din interesul Google pentru domeniul inteligenței artificiale a fost înregistrat în martie la prezentarea „Unde merge Google Următorul?”, Unde unul dintre fondatorii companiei, Larry Page, a povestit cum Google aplică tehnologii de învățare automată, Viitorul artei optimizării motorului de căutare Pentru a permite computerului să efectueze astfel de acțiuni neobișnuite ca acesta, ca și jocul video sau extrapolarea independentă a conceptului și caracterului obiectului, pentru a recunoaște pisica Scopul Google este de a utiliza acest tip de instruire pentru ca calculatoarele să „înțeleagă” natura informațiilor și a utilizatorilor săi care caută Așa funcționează serviciul Google Translate (traducător) Studiază și analizează milioane de traduceri reale pentru a învăța traducerea dintr -o limbă în alta Studiază cu exemple și nu ridică un anumit set artificial de reguli Învățarea unei limbi bazate pe gramatică nu funcționează, deoarece limba este foarte dinamică și se schimbă rapid Cu toate acestea, instruirea în eșantioane reale este eficientă Folosind această tehnologie, Google oferă o traducere instantanee în limbi Căutarea vocală funcționează aproape la fel Anterior, soluțiile bazate pe recunoașterea vocii nu au funcționat foarte bine, iar utilizatorul a trebuit să antreneze sistemul de recunoaștere al vocii sale Serviciul Google ѵixing folosește o abordare diferită După cum a remarcat Peter Norwig în același interviu: Serviciul de căutare vocală, atunci când dictați interogarea dvs de căutare Google, instruim miliarde de cuvinte din interogări reale de căutare în același model Dominanța Google Mii de postări, precum și articole de știri și recenzii analitice, au descris subiectul central al luptei împotriva dominanței Google în Poisia Web, dar foarte rar, oricine a dat exemple de dominare a acestui gigant de căutare Mulți consideră că cheia succesului Google și, mai important, componentele cheie ale culturii sale corporative sunt disponibilitatea și dorința de a se asigura că utilizatorul primește răspunsul la întrebarea sa cât mai repede posibil Unii cred, de asemenea, că platforma de publicitate Google, care este cea mai mare din lume, are cea mai mare influență pe piața motoarelor de căutare Datorită capacităților sale de căutare nelimitate asigurate de utilizarea AdWords, AdSense și a blocării de căutare Google încorporate, pare cel mai atractiv Infrastructura sa incredibilă vă permite să obțineți o astfel de profunzime și viteză a unei bypass a site -ului, la care alte motoare de căutare trebuie să viseze doar Cu toate acestea, totul nu este atât de simplu La sfârșitul anului , s -au efectuat teste în care utilizatorii au pus întrebarea: ce motor de căutare preferă rezultatele pentru o varietate de solicitări: performanțe scăzute, căutând mărci populare, precum și cele cu privire la care au experimentat reacții polare Li s -a arătat două seturi de rezultate ale căutării și au întrebat ce preferă (Fig ) Multe astfel de teste au fost efectuate cu o varietate de variații În unele teste, mărcile au fost eliminate astfel încât utilizatorii să fi văzut doar link -uri Acest lucru a fost făcut pentru a verifica dacă este posibil să câștigi cu ajutorul „calității” pure În alte teste, mărcile au rămas astfel încât imaginea să nu fie dureroasă și mai reală Și într -un singur experiment, care a fost repetat de mai multe ori de multe organizații diferite, rezultatele au fost rearanjate în mod deliberat în locuri pentru a verifica dacă consumatorul a fost mai puternic: loialitatea față de brand și preferința sau analiza calității sale Acest ultim test a dat cele mai interesante rezultate, deoarece literalmente în toate cazurile în care diferențele calitative nu au fost complet evidente, compania Google a fost aleasă drept cel mai bun „motor de căutare”, în ciuda rezultatelor în sine (Fig ) Capitolul că utilizatorii au o preferință emoțională puternică pentru Google Viitorul artei optimizării motorului de căutare În esență, testele repetate au relevat faptul că preferința mărcii Google depășește o evaluare rezonabilă a calității rezultatelor căutării Acele motoare de căutare pe care doresc să le scoată o cotă de piață de la Google ar trebui să țină cont de acest lucru Dacă Microsoft sau orice motor de căutare începător doresc să capteze cota de piață, atunci nu ar trebui să se gândească la o companie tehnică care va construi un mousetrap și mai atractiv, ci ca un brand care încearcă să intercepteze simpatia de la un concurent iubit de utilizatori Cum a interceptat Pepsi piața de la Coca-Cola? Sau Toyota Ford? Acest subiect depășește cartea noastră, dar pentru un astfel de proces, poate necesita nu numai o idee grozavă sau o tehnologie magnifică, ci și o schimbare psihologică masivă în modul în care oamenii din întreaga lume percep marca Google în comparație cu concurenții săi Una dintre strategiile la care Bing s -a bazat pe utilizarea datelor Facebook în rezultatele Bing - aceste date sunt date în partea dreaptă a paginii de rezultate ca un set separat La octombrie , ambele companii au semnat un acord care oferă acces Bing la datele de pe Facebook: repostii, like -uri, etc , Stefan Weits, menționat anterior, de la Bing a spus că Bing a luat o îndrumare pentru tehnologia de căutare încorporată în dispozitive și aplicații: Întrebarea este unde are loc căutarea de fapt? Este puțin probabil să învingem în [câmpul de căutare curat], dar învățarea automată, căutând într -un limbaj natural putem face totuși o căutare a vieții Pentru noi, și nu suntem doar bing com, este încă important Ne gândim la modul în care putem adăuga tehnologie la acele lucruri pe care le facem deja Rețeaua socială Google - Google+, succes uimitor, dar liderii Google speră că acest lucru se va întâmpla mai devreme sau mai târziu Se presupune că Google continuă să investească fonduri semnificative în Google+ , cu toate acestea, în februarie , The New York Times a comparat Google+ cu Gym City (bit ly/ Mai este for Google), referindu -se la statisticile oficiale ale Google aproximativ de milioane „Utilizatori activi în fiecare lună ”Și notând în același timp, că aproape jumătate dintre ei nu vizitează site -ul Prin urmare, Google+ așteaptă inevitabil modificări De asemenea, vom ține cont de declarația oficială a Google despre misiunea sa: „Misiunea Google este de a organiza informații despre lume și de a le face utilă și accesibilă peste tot ” Cu toate acestea, compania depășește deja această misiune De exemplu, Google (site -uri google com/site/dtnresgroup/home) împreună cu NASA (bit ly/deep Space Internet) dezvoltă noi protocoale de rețea care pot funcționa cu întârzieri mari și o lățime de bandă îngustă în spațiu Google este, de asemenea, angajat în surse alternative de energie (www google com/green/), care depășește clar declarația misiunii companiei Google lucrează la crearea unei mașini fără pilot În plus, Google are întreprinderi pentru a dezvolta software -ul Google Docs Office (DOCS google com) Aceste inițiative nu au nicio legătură cu optimizarea căutării, dar vorbesc despre modul în care Google încearcă să -și extindă zona de acțiune O altă inițiativă Google, pe care, totuși, a refuzat -o, este cercetarea în domeniul tehnologiilor purtabile, care, în primul rând, au fost exprimate în Google Glass Glass Bing Bing Blogs, Bing devine mai mult social cu Facebook, octombrie , http://blogs bing com/search/ / / /bing-gets-more-social-with-facebook/ Kurt Wagner, noul șef Google+ David Besbris: Suntem nege pentru Long HĂul (Q&A), RE/Code, octombrie , bit ly/David Besbris Capitolul (www google com/glass/start/) Adevărat, Google Glass nu a găsit recunoaștere din partea comunității tehnologice, dar au jucat rolul „primei înghițiri” în domeniul tehnologiilor purtabile Cu toate acestea, în ciuda faptului că aceste ochelari au fost eliberați prea devreme și au fost prea multe beta în ele, ei încă domină în căutarea tehnologiilor purtabile De îndată ce tehnologiile purtabile câștigă impuls, Google va lansa probabil o altă iterație Google Glass și va încerca să joace un rol de lider pe această piață, așa cum s -a întâmplat cu zona tehnologiilor mobile și a sistemului de operare Android O altă versiune a viitorului - Google poate deveni un sistem de căutare mai general care efectuează căutarea după șabloane Conceptul de a compara textul cu șablonul (adică, actualul Google pe Web -ul mondial de astăzi) este doar prima etapă a dezvoltării proceselor Imaginează -ți efectul dacă Google își îndreaptă atenția asupra genomului uman și creează un motor pentru comparație cu un șablon care revoluționează metodele de a dezvolta noi medicamente Există și alte perspective de aplicare a comparațiilor cu un model din „lumea reală” - cum ar fi asigurarea pregătirii pentru dezastre naturale sau logistică Google este, fără echivoc, să beneficieze de oportunitățile sale globale asociate cu poziția sa în „lumea reală”: de pe drumurile noastre (drumuri fără pilot Google) și casele noastre (absorbția recentă a companiei Google Company, care stabilește sarcina de a îmbunătăți spațiul de locuit) Spre cer și spațiu) în persoana sateliților și dronei (de exemplu, achiziția Google Skybox Imaging și Titan Aerospace) Și mai mult conținut vizitat Și tipuri de conținut Accentul în această carte a fost pe principal pe furnizarea de păianjeni ai motoarelor de căutare cu conținut de text, marcat semantic cu HTML Cu toate acestea, se dezvoltă algoritmi de căutare cu privire la metodele de colectare, analiză și interpretare a datelor, iar documentele de tipuri mai puțin accesibile sunt din ce în ce mai integrate în paginile rezultatelor căutării - cum ar fi multimedia, conținut ascuns în spatele formelor și documente istorice scanate Această tendință este intensificată numai prin creșterea cererii și a accesibilității Motoarele de căutare vor îmbunătăți vizualizarea Motoarele de căutare depășesc acum unele restricții tradiționale de vizualizare și încep să lucreze cu conținutul unor astfel de tipuri pe care nu le -au putut vedea și interpreta înainte În mai , Google a spus că căutarea și indexarea CSS și JavaScript sunt îmbunătățite semnificativ (bit ly/web pages understanding) Acum, Google poate scana multe pagini web cu JavaScript incluse, iar păianjenii ei vor vedea pe aceste pagini ce ar putea vedea un vizitator obișnuit În octombrie , Google a actualizat conducerea Web-Master, unde a sfătuit să nu blocheze JavaScript Scanning și CSS-Files (bit ly/webmaster guidelines) Rachel Metz, Google Glass este mort; Ochelari inteligenți Live Live, MIT Technology Review, noiembrie , bit ly/Google GLASS DEAD Viitorul artei optimizării motorului de căutare În ciuda acestor îmbunătățiri, Google are multe probleme cu o înțelegere completă a întregului conținut de JavaScript sau CSS, mai ales dacă păianjenii sunt blocați de accesul la paginile care le conțin dacă codul dvs este prea complicat pentru înțelegerea Google sau dacă codul deleyys deleys Conținutul din pagină în loc să o adauge la ea Google recomandă în continuare „agravarea grației” (bit ly/graceful degradation), ceea ce înseamnă în esență că ar trebui să refuzați JavaScript sau să reduceți utilizarea acestuia - astfel încât conținutul dvs să fie disponibil indiferent dacă JavaScript este activat sau oprit O altă restricție istorică serioasă a motoarelor de căutare este lucrul cu formulare Un exemplu clasic este domeniul de interogare de căutare pe site -ul web Motorul de căutare nu are sens să introducă întrebări de căutare aleatorii doar pentru a vedea ce rezultate vor oferi căutarea Cu toate acestea, există și alte exemple de utilizare a unor forme mai simple - astfel, de exemplu, ca o formă completată cu un utilizator pentru a avea acces pentru a descărca un anumit articol Motorul de căutare poate încerca să completeze un astfel de formular - poate în conformitate cu un anumit protocol în care regulile vor fi determinate să obțină acces la un astfel de conținut, astfel încât să -l poată indexa și să includă rezultatele căutării În prezent, o cantitate imensă de conținut valoros a fost izolată cu forme atât de simple, în timp ce definiția unui astfel de protocol este destul de reală (deși aceasta este o sarcină dificilă) Google a vorbit despre acest subiect în anunțul său din noiembrie (bit ly/surface more) Se poate aștepta ca Google să completeze din ce în ce mai mult formularele pentru a obține acces la conținutul ascuns în spatele lor Noi surse de conținut pentru motoarele de căutare Așa cum am menționat anterior, misiunea Google este „organizarea informațiilor despre lume și să le facă utilă și accesibilă peste tot ” Aceasta este o afirmație puternică, mai ales în lumina faptului că multe informații nu au lovit încă pe web -ul mondial O parte din eforturile Google de a transfera datele pe World Wide Web a fost inițiativa de a scana cărți în , astfel încât acestea să poată fi incluse în căutarea cărții motorului de căutare (books google com) Această inițiativă a provocat indignarea autorilor și bibliotecilor (până la persecuția judiciară a Google din partea lor), dar la sfârșitul anului a fost încheiat acordul (Books google com/googlebooks/agreement/) Pe lângă cărți, merită să scanați și alte documente istorice Pentru aceasta, Google în a cumpărat o companie HESARTSNA (www google com/Recaptcha), iar în decembrie a anunțat o serie de modificări ale metodei de lucru a lui Hesartsn (bit ly/googles recaptcha), principala parte a cărui parte este aceea Faceți -l mai prietenos pentru utilizator Proprietarii de conținut au, de asemenea, o cantitate mare de informații proprii, care este de obicei inaccesibilă publicului O parte din aceste informații este închisă de conturi și este furnizată pe principiul abonamentului Pentru a stimula proprietarii unui astfel de conținut pentru a -l face accesibil pentru căutare, Google a prezentat conceptul de prim clic gratuit („Primul clic gratuit”), deja considerat anterior în această carte, care permite Google să acceseze conținutul furnizat pe baza conținutului Un alt tip nou de conținut este metadatele în marcajele Schema org, microformati și RDFA) Am examinat astfel de date de date în secțiune „Tabelele în cascadă de stiluri și marcajul semantic” din capitolul este o modalitate de a colecta date direct între editorii de site -uri web Schema org este o inițiativă comună a Google, Bing și Yahoo!, Care Capitolul Vă permite să colectați date de la editori, iar numărul de formate acceptate în timp va crește O altă abordare implementată în lumea mass -media și a blogurilor este de a permite site -urilor de informații și bloggerilor să ofere conținut motoarelor de căutare folosind casetele RSS Acest lucru poate accelera indexarea și, în același timp, poate reduce sarcina pe păianjeni Cu toate acestea, motoarele de căutare nu se grăbesc să facă acest lucru, deoarece editorii de site -uri web fac multe greșeli și creează proceduri pentru a proteja împotriva acestor erori pot anula toate beneficiile primite Oricum ar fi, nu există nicio cantitate semnificativă de conținut în World Wide Web și tocmai aceste informații sunt pe care motoarele de căutare doresc să le indexeze Pentru a -l accesa, aceștia pot contacta proprietarii de conținut și pot încheia tranzacții pentru furnizarea de conținut Toate motoarele de căutare sunt impuse în această activitate O altă direcție este de a găsi Nugas suplimentare pentru a obține informații direct de la oameni Pentru aceasta, de exemplu, a fost destinat programul Google Image Labeller Ea a permis doi utilizatori într -un mod jucăuș pentru a face o semnătură sub orice imagine, în timp ce încerca să vină cu aceeași semnătură cu care ar putea veni partenerul din joc Din păcate, acest program nu mai este acceptat, dar o astfel de abordare poate fi folosită în viitor Îmbunătățirea indexării conținutului multimedia Imaginile, audio și videoclipuri nu sunt în prezent indexate de motoarele de căutare, ci metadatele lor (etichete, subtitrare, descrieri, geometre), textul de ancorare al linkurilor primite, precum și conținutul lor care le înconjoară, toate acestea le fac vizibile în rezultatele căutării în rezultatele căutării Dacă aveți de link -uri cu textul de ancorare al salonului de câine Groming și foarte puține alte link -uri către site -ul dvs , atunci acest lucru pare cu siguranță nefiresc și poate duce la probleme cu ratingul dvs Analiza semantică a valorii legăturii nu este doar un text de ancoră De exemplu, dacă textul de ancorare al salonului de câine Groming se află pe pagina care nu este dedicat câinilor deloc, atunci valoarea unei astfel de legături este mai mică decât atunci când această pagină vorbește cu adevărat despre îngrijirea câinilor Motoarele de căutare analizează conținutul paginii situate în jurul linkului și în contextul general și autoritatea site -ului care oferă linkul Toți acești factori sunt componente ale analizei legăturilor, despre care vom discuta mai detaliat în capitolul Evaluarea semnalelor din rețelele sociale Site -uri precum Facebook (www facebook com), Twitter (www twitter com) și Google+ (plus google com) au creat noi modalități de a partaja conținut și de a indica valoarea acestui conținut Drept urmare, mulți au început să creadă că aceste estimări pot fi unul dintre factorii de clasare în motoarele de căutare Moz, care în august a publicat rezultatele unei noi corelații (moz com/search-ranking-factors), care a arătat că numărul de evaluări ale + și poziția în rezultatele căutării Google are o relație strânsă în Fire În fig arată rezultate superioare din acest studiu și este clar că al doilea cel mai important indicator este numărul de + în Google + RADA Authorty (RA) • din Google ♦ ha ha * Cbtocks unic unkrg la pagină de unque ips lmkmg la pagină din rădăcina Domans lrkng la pagină din rădăcina Domars lrkrig la pagina cu textul de ancorare al meciului parțial din subdomani necunoscuți la pagină din root Dornams lnkrg la pagina cu textul ancoră exact de potrivire Cbtocks unice cu LRK -uri Fotowed la pagină IPS UNIC IPS WRTH LNKS la pagină orez Google a făcut pași mari în acest domeniu Într -un interviu cu Erika Erik Algorithms) Google, Peter Norvig, a spus că utilizatorul poate trage imaginea în câmpul de căutare pentru Google Images (Images google com), iar Google a încercat să recunoască conținutul imaginii Sau luați în considerare resursa www google com/Recaptchay, foarte originală folosită de Google pentru a digitaliza finală de la Arhiva Arhiva Internet și Old New York Times Cert este că aceste materiale au fost deja parțial digitalizate prin frisonul de scanare și rularea software -ului pentru recunoașterea optică a simbolurilor Cu toate acestea, recunoașterea optică nu este o tehnologie destul de perfectă și există multe cazuri în care software -ul nu poate determina cuvântul cu o precizie de la sută Resursa HESARTSNA ajută la atragerea vizitatorilor site -urilor pentru a determina astfel de cuvinte, în care tehnologia SARTSNA este utilizată pentru a se asigura că securitatea sunt câmpuri speciale pe care le vedeți, de exemplu, pe ecranele creării conturilor și unde ar trebui să introduceți simbolurile descrise acolo ( Fig ) Resursa HESARTSNA ia cuvintele neidentificate în timpul recunoașterii optice și o pune în baza de date, de unde sunt transmise acelor bloguri care folosesc soluția SARTSNA pentru a asigura securitatea În prezent în Fig Un exemplu de utilizator trebuie să introducă manual cuvintele dimineața și pe câmpul Sartsna, care nu au fost recunoscute corect de programul OPTOR Blog Google Offîcial, Introducere Schema org: Motoarele de căutare se reunesc pentru un web mai bogat, iunie , Bitly/Intro schema org Viitorul artei optimizării căutării recunoaştere În viitor, informațiile obținute în acest fel sunt utilizate pentru a îmbunătăți calitatea digitalizării cărților Google a aplicat această tehnică de mai mulți ani, dar recent, Hesartsna este mai concentrat pe imagini Pe baza acestei noi abordări a recunoașterii Google, el intenționează să -și dezvolte proiectele de viziune computerizată Orez Un exemplu de Hesartsna Într -un mod similar, soluțiile pentru a converti vorbirea în text pot fi utilizate pentru a extrage date din fișiere audio și video Cu toate acestea, aceste tehnologii necesită calcule foarte intense, în plus, există și dificultăți în recunoașterea diverselor accente și dialecte, astfel încât acestea nu sunt utilizate pe scară largă în căutare Apple (Serviciul Siri) și Google ѵos (Google ѵIXing Service) bat acum peste această problemă Apropo, încărcarea unui videoclip pe YouTube, puteți atașa un fișier TITRA la acesta sau puteți solicita motorului Google să utilizeze tehnologia dvs de recunoaștere vocală pentru furnizarea automată a titraturilor videoclipului dvs Problema comercială a motoarelor de căutare este că nevoia de informații și conținut cu astfel de formate complicate pentru indexare crește exponențial Rezultatele căutării, care nu includ aceste tipuri de date, vor începe în curând să fie considerate irelevante și greșite, ceea ce va duce la pierderea unei cote de piață și o scădere a veniturilor din publicitate Dominanța YouTube este un semnal de avertizare puternic Utilizatorii doresc să primească conținut multimedia atractiv în număr mare Din acest motiv, lucrările la îmbunătățirea tehnologiilor de indexare a tipurilor alternative de conținut are o prioritate primordială pentru motoarele de căutare Cantitatea de conținut interactiv bazat pe tehnologiile de tip AJAX este, de asemenea, în creștere în World Wide Web În ciuda problemelor pe care aceste tehnologii le creează motoare de căutare, utilizarea lor continuă, deoarece impresia pe care o produc pentru utilizatorii cu acces la internet în bandă largă este luată în considerare Motoarele de căutare lucrează din greu la soluții care vor înțelege mai bine conținutul conținut în aceste tehnologii În timp, opinia noastră cu privire la „interactivitate” se schimbă radical Jucătorii și filmele din prima sau tridimensionale pentru prima persoană vor continua să se transforme și să devină și mai interactive În viitorul îndepărtat, ele pot deveni tehnologii de „imersiune completă”, similare punților holografice din „Calea stelară” Ne putem aștepta, de asemenea, la apariția filmelor interactive în care Frederic Lardinois, Hesartsna Google (mai ales) dogți cu acei captchas enervanți, TechCrunch, decembrie , Bitly/Googles Recaptcha Capitolul Publicul va putea influența complotul și unde vor acționa atât actori virtuali, cât și reali Toate aceste realizări nu sunt îngrijorarea de astăzi pentru expertul în optimizarea căutării, dar trebuie să vă țineți la curent cu tot ceea ce se întâmplă pentru a nu pierde perspectiva Personalizarea, localizarea și influența utilizatorilor asupra căutării Se știe că motoarele de căutare depun eforturi pentru personalizare Așa cum am discutat anterior în această carte, cea mai simplă formă de personalizare este implementarea solicitării inverse la adresa IR pentru a afla unde se află utilizatorul și, în consecință, modificarea rezultatelor căutării Cu toate acestea, motoarele de căutare continuă să studieze modalități suplimentare de a extinde acest concept simplu pentru a provoca utilizatorii cele mai bune rezultate Încă nu este clar dacă personalizarea motoarelor de căutare (care, apropo, avea fonduri mari în ea) a oferit îmbunătățirea rezultatelor generale sau creșterea satisfacției utilizatorilor, dar utilizarea continuă a acestei tehnologii înseamnă că, cel puțin , rezultatele testării interne ale utilizatorilor au fost pozitive Într -adevăr, Google continuă să extindă factorii care pot afecta o căutare personalizată De exemplu, unul dintre principalele semnale pe care le folosește este o poveste a căutării unui utilizator Google poate urmări site -urile pe care utilizatorul le -a vizitat, grupuri de site -uri conexe, să stabilească dacă utilizatorul utilizator de pe rețelele de socializare a făcut link -uri către aceste site -uri și ce cuvinte cheie căutau căutarea anterior Toți acești factori pot afecta pagina personală a rezultatelor căutării care i -au fost emise Determinarea intențiilor utilizatorului După cum s -a remarcat, Google primește rezultate personalizate pe baza poveștii de căutare anterioare, dar nu numai pe baza unor link -uri obișnuite, ci și a altor tipuri de conținut, ceea ce este interesant pentru utilizator, inclusiv carduri, bloguri, videoclipuri, și rezultate locale Principalele motoare de căutare oferă deja carduri pentru căutarea localizată corespunzătoare și oferă utilizatorului rezultatele căutării bazate pe noutate și relevanță Nu este vorba doar de furnizarea de rezultate, ci și de prezentarea acestora în format, care este potrivită pentru intenția utilizatorului Interacțiune cu utilizatorul Perspectivele mari au cercetări în domeniul interacțiunii utilizatorilor cu motoarele de căutare Pe măsură ce panglicile de știri RSS se extind și cresc cantitatea de informații transmise în multe formate diferite, utilizatorii vor considera din ce în ce mai mult motorul de căutare nu numai ca un instrument de căutare, ci și ca o sursă de informații agregate și ca un portal care extrage și actualizează știrile și alt conținut în conformitate cu preferințele lor Marissa Mayier (Marissa Maueeg) Când vicepreședintele Google în direcția căutării locale și a serviciilor conexe (acum este președintele și directorul executiv al Yahoo!)A dat un comentariu foarte interesant, care eforturi Viitorul artei optimizării motorului de căutare Sentimentul că motoarele de căutare își vor continua evoluția în afara căutării: Cred că oamenii vor evalua tot mai mult paginile cu rezultatele căutării și Webstraznitsa Le vor clasifica, le vor revizui Le vor evidenția Într -adevăr, Google oferă deja utilizatorilor posibilitatea de a bloca anumite rezultate Menționarea „pagina web” a lui Marissa Mayer, probabil, a existat un motiv suplimentar pentru care lansarea Google Chrome (www google com/chrome) a fost atât de importantă Un clic pe pagina din browserul web poate servi drept semnal pentru evaluarea și clasamentul său care poate ajuta Google să determine ce conținut este interesat de utilizator Potrivit StatCounter (Gs StatCounter com) în februarie , Chrome a luat % din piața browserului Chris Sherman (Chris Sherman), Editor Executiv de căutare Engine Engine, a propus o abordare interactivă interesantă care poate utiliza motoarele de căutare pentru a oferi utilizatorilor posibilitatea de a interacționa cu motoarele de căutare și de a obține cele mai bune rezultate: Găsiți o modalitate de a căuta mostre, de a obține o pagină de conținut și de a analiza textul complet al acestei pagini, apoi a legat -o de comportamentul nostru trecut Noi șabloane de căutare Totul aici este luat în considerare anterior - acesta este transferul focalizării către utilizator cu o legătură la intențiile și interesele sale în timpul căutării Personalizarea va face ca atașarea site -urilor să fie și mai importantă Fixarea poziției în istoria utilizatorului, asigurând informații de la cea mai autoritară sursă - toate acestea devin chiar mai importante decât înainte Pentru a câștiga paginile rezultatelor căutării, va fi nevoie de mult mai mult decât de optimizarea situației în emisiune, accentul ar trebui pus pe o creștere a interacțiunii În timp, marketerii deștepți vor înțelege că atenția unui potențial client este o resursă rară și limitată Pe măsură ce cantitatea de informații disponibile pentru noi crește, timpul pe care îl avem pentru fiecare fragment de informații scade, creând o lipsă de atenție Drept urmare, atât modul de a căuta informații de către oameni, cât și metodele de interacțiune cu ei agenții de publicitate se pot schimba foarte mult În , Atlantic a publicat articolul „Google ne face prost?” (www theatlantic com/doc/ /google) Esența sa este că motorul Google a fost atât de puternic în capacitățile sale, încât oamenii sunt necesare din ce în ce mai puțin efort Conform acestui articol, Google a obținut un mare succes, iar această tendință continuă În cele din urmă, cine este confuz de memorie, dacă aveți o ocazie rotundă -de -alock de a găsi instantaneu informații cu Google sau de a obține un răspuns rapid și inconfundabil la orice întrebare, chiar și despre întreaga istorie a omenirii! Когда происходят такие перемены, то они могут трансформировать все, что мы сегодня называем «поисковой оптимизацией», в нечто совсем иное, и оптимизация завтрашнего дня будет нести ответственность за помощь издателям в получении доступа к потенциальным клиентам при помощи огромного количества новых механизмов, которых сегодня nu există încă Capitolul Speranță în creștere pentru un nor Calculele cloud schimbă metodele de utilizare a calculatoarelor cu membrii comunității de internet Reprezentantul lui Larry Ellison, fondatorul Oracle, despre calcularea pe clienți „subțiri”, poate fi de asemenea în dezvoltare, dar este deja implementat sub forma unui „sistem de operare” al tuturor performante al Google și a setului extins asociat de Aplicații Pe scară largă printre utilizatorii de software Cloud (și nu desktop) și stocarea aproape nelimitată a datelor furnizate de Google va deschide o nouă eră a publicității personalizate de a se încadra în aceste aplicații Google promovează în mod activ migrația în masă de la calculul desktop cu ajutorul inițiativelor precum Google Docs (Docs google com), Gmail (Mail google com), Google Calendar (Calendar google com), dezvoltatorii de motoare Google ARR Google com/AppEngine/) și Google Drive (drive google com) Aceste servicii încurajează utilizatorii să aibă încredere în datele lor valoroase către Google Cloud Acest lucru le oferă multe avantaje, dar provoacă și îngrijorare cu privire la confidențialitatea, siguranța, timpul muncii și integritatea datelor În mai , Apple a făcut și un pas în această direcție, anunțând serviciul iCloud (www apple com/icloud) integrat în dispozitivele Apple Una dintre cele mai simple aplicații ale cloud computing este copierea de rezervă a datelor Majoritatea utilizatorilor nu își rezervă informațiile, ceea ce își expune pericolul pentru pierderea datelor din cauza defecțiunilor hard disk -urilor și infecției virale Companiile de cloud computing vă oferă posibilitatea de a stoca datele în cloud și de copiile lor pe dispozitivele locale (dacă sunt deloc) Cu această abordare, vă va fi mai ușor să apelați la aceste informații de pe mai multe computere (de exemplu, de la serviciu și de acasă) Google (și Apple) beneficiază de stocarea datelor utilizatorului - până la urmă, acestea devin accesibile pentru analiză, ceea ce este foarte util pentru Google, străduindu -se să arate vizitatorilor rezultatele mai relevante de publicitate și căutare De asemenea, compania oferă multe platforme suplimentare care pot furniza publicitate Mai mult, utilizatorii obișnuiți ai serviciilor precum Google Docs, un băiat, în timp ce la computer, petrec mai mult timp în sistem, ceea ce va permite Google să urmărească majoritatea acțiunilor lor Progresul inevitabil al cloud computing va oferi utilizatorilor servicii din ce în ce mai incredibil de convenabile și profitabile, convingându -i să treacă la cloud computing și să își plaseze datele și aplicațiile acolo Creșterea importanței căutării locale și mobile, precum și căutarea cu recunoașterea vorbirii (căutarea vocală) Noile forme de căutare verticală devin mai importante Motoarele de căutare au acoperit deja zonele de căutare locală și mobilă În plus, toate motoarele principale investesc activ într -o căutare cu recunoașterea vorbirii Viitorul artei optimizării motorului de căutare Căutare locală Căutarea locală a fost o afacere activă înainte de apariția World Wide Web - apoi cărțile de referință Pagini galbene publicate de companiile de telefonie au fost considerate un instrument important de căutare Când World Wide Web a început să ocupe un loc vizibil în viața noastră, prima manifestare a acestui fenomen a fost migrația „paginilor galbene” pe web -ul mondial Site -urile de căutare locale de acest tip au fost transformate treptat într -o esență unică mai corespunzătoare a web -ului mondial Iată câțiva dintre principalii jucători: CitySearch (www citysearch com), local com (local com), YellowPages com (www yellowpages com) și SuperPages (www superpages com) Pe măsură ce principalele motoare de căutare s -au dezvoltat, au integrat tehnologii cartografice complexe, după care au început să aplice date despre afacerile locale pe carduri Astfel de sisteme de căutare locală sunt cu siguranță familiare pentru dvs : maps google com, local yahoo com, www bing com/maps O parte din datele pentru acestea au fost obținute din aceleași surse care au dat date pentru site -urile „paginile galbene” (acestea sunt acxiom, infusa și localze), iar o parte a fost găsită prin scanarea web -ului mondial Una dintre cele mai mari probleme ale căutării locale este spamul cartografic - răspândirea spamului în rezultatele căutării locale Iată două bloguri în care sunt prezentate exemple: ♦ „Reparația laptopului iluzory - Cele mai elegante hack -uri Google Places”, bit ly/google PLACES HACK; ♦ „Google nu este bun în controlul spamului de hartă locală”, bit ly/Google MAP SPAM Soluția problemelor de eliminare a spamului pentru rezultatele căutării locale este, evident, extrem de importantă pentru motoarele de căutare, deoarece acest domeniu este principalul loc de investiții Credem că o căutare locală este acea zonă a cărei importanță va crește doar Având în vedere numărul mare de solicitări axate pe căutarea locală, acesta poate deveni marginea frontală a dezvoltărilor de căutare În timp, vă puteți aștepta la o soluție la toate aceste probleme Căutarea locală a devenit deja extrem de puternică, dar putem prevedea că motoarele de căutare vor controla fluxul de clienți atât în ​​spațiul cibernetic, cât și în lumea reală - deoarece clienții vor găsi comercianți prin căutare De asemenea, se poate presupune că un număr tot mai mare de astfel de operațiuni de căutare va fi efectuat de pe dispozitive mobile Succesul în căutarea locală va deveni ceea ce determină soarta afacerii Consumatorii au încredere din ce în ce mai mare de căutare locală și de serviciile auxiliare: hărți ale orașului, rute de călătorie, fotografii prin satelit, fotografii ale străzilor, vizualizări cu trei dimensiuni (Google Earth), liste extinse, recenzii și evaluări ale utilizatorilor Recunoscând imagini Google pentru dispozitive mobile (anterior Google Goggles, și acum Google Mobile), Google are posibilitatea de a căuta fotografii pe care le faceți cu telefonul mobil Realitatea augmentată, care ne este prezentată din spatele lumii fizice, este un fel de „în spatele polizorului”-nu după colț, dar Google Giass este doar un indiciu al ceea ce ar trebui să se întâmple Cu ajutorul aplicațiilor sociale precum Yelp (Yelp com), Foursquare (Foursquare com) și Facebook, utilizatorii de telefonie mobilă îi pot căuta pe cei care sunt în apropiere, precum și să caute oferte speciale și reduceri - dacă sunt înregistrați într -un magazin sau restaurant Astfel de instrumente controlează mișcările consumatorilor și procesele lor de luare a deciziilor, ceea ce înseamnă că motoarele de căutare și alte servicii de căutare pot controla fluxul de clienți de la cyberspace la activități tradiționale Deci, într -un anumit sens, motoarele de căutare sunt implicate în logistică, creând o conexiune între World Wide Web și lumea reală Capitolul Căutare mobilă Potrivit raportului Ericsson Mobility Report, din iunie (bit ly/ericsson Mobility ), în lume (de la sfârșitul anului ) există , miliarde de utilizatori de telefonie mobilă, iar până în sunt așteptați aproximativ , miliarde În consecință, posibilitățile de căutare mobilă vor crește constant doar Studiul Google a arătat că motoarele de căutare au devenit cele mai vizitate site -uri de pe dispozitive mobile ( % dintre respondenți au confirmat utilizarea motoarelor de căutare) Același studiu susține că din utilizatori și -au finalizat efectiv căutarea În plus, în octombrie , Google a început experimentele folosind un nou factor de clasare - Prietenia la dispozitivele mobile (prietenie mobilă), iar în mai a făcut ca acesta să fie un factor de clasament serios care să afecteze rezultatele căutării de la smartphone Acesta este un stimulent puternic pentru a dezvolta o strategie de căutare mobilă (vezi Rezultate de cercetare superioare Moz, Cu toate acestea, prezența unei relații în niciun caz nu indică faptul că atunci când se clasifică rezultatele Google, aceasta se concentrează pe numărul de + recrutat și că poziția din rezultatele căutării va fi mai mare dacă se obțin multe plusuri Este posibil să fie bine GPAVA Conținutul la care multe legături conduce (și acest lucru, după cum știți, afectează în mod direct poziția în rezultatele căutării), de obicei câștigă o mulțime de estimări + Interesant este că Stone Temple Consulting a efectuat un alt studiu, al cărui scop era să evalueze dacă a fost luat în considerare atunci când se clasează rezultatele căutării Google ceea ce se întâmplă în Google+ Acest studiu a arătat că repostările sau „plusurile” din Google+ afectează cumva clasamentul rezultatelor căutării Vom vorbi mai multe despre acest lucru în capitolul Cuvinte problematice, eliminarea ambiguității, diversității Cealaltă parte a monedei este cuvintele care sunt o problemă constantă pentru motoarele de căutare Una dintre cele mai mari dificultăți este eliminarea ambiguităților De exemplu, când cineva scrie boxeri, ce înseamnă? Boxeri, rasă de câini sau tip de chiloți? Un alt exemplu de același tip este J Aguar, care denotă simultan un Jaguar, un brand auto, o echipă de fotbal, un sistem de operare și o chitară Ce a însemnat exact utilizatorul? Motoarele de căutare funcționează tot timpul cu astfel de solicitări ambigue Aceste două exemple date sunt probleme integrale ale motoarelor de căutare, dar problema este mult mai profundă De exemplu, dacă cineva scrie la cererea mașinilor, atunci ce vrea? ♦ Citiți recenzii? ♦ Mergeți la interiorul mașinii? ♦ Cumpărați o mașină? ♦ Citiți despre noile tehnologii auto?Secțiune „Optimizarea căutării mobile” din capitolul ) Este extrem de convenabil să aveți informațiile necesare la îndemână De ce să vă legați de un desktop dacă nu trebuie să faceți acest lucru? Mai mult, în multe țări, libertatea de pe desktop este o necesitate, deoarece oamenii de acolo au un spațiu mult mai puțin personal decât colegii lor din Statele Unite Versatilitatea și puterea în creștere constantă a tabletelor și a dispozitivelor mobile - pornind de la aplicațiile utile necesare, jucători pentru jocuri online multimedia și multi -utilizator și se termină cu paradigmă complet în schimbare, realizări hardware, cum ar fi afișajele iPhone, senzori de aproximare și giroscopuri - toate acestea se încălzesc sus toate acestea Creștere Efectul de rețea, atunci când valoarea rețelei crește proporțional cu dimensiunea rețelei (Legea Metalf), oferă utilizatorilor un stimulent suplimentar pentru a trece la dispozitivele mobile, deoarece un număr tot mai mare de aplicații le permite să interacționeze cu prietenii lor din ce în ce mai interesante O tastatură mică și o mică intrare de suprafață a dispozitivelor mobile, desigur, își limitează capacitățile, dar soluțiile vocale de la Apple și Google au obținut deja succese mari pe calea înlocuirii tastaturii ca dispozitiv de intrare Apariția unei interfețe de utilizator lingvistic (interfață de utilizator lingvistic, LUI) este capabilă să revoluționeze căutarea mobilă Și atunci când LUI ajunge la distribuția în masă, acest lucru va necesita un set de abilități foarte noi din optimizarea căutării În plus, utilizarea dispozitivelor purtabile de tip Apple Watch câștigă impuls Și ne așteptăm ca în dezvoltarea tehnologiei vocale să vină un moment atunci când lipsa unei tastaturi ca atare nu va fi o restricție serioasă Căutați cu recunoașterea vorbirii Când utilizatorul este mobil, el este obligat să ia în considerare limitările dispozitivului său mobil, în special cu un ecran mic și o tastatură mică Acestea fac surfingul pe web și căutarea mobilă mai complexe decât pe un computer personal mai mulți oameni arund lumea au telefoane mobile aveau benzi terestre, cuarț, februarie , qz com/ /more- People-round-a-eld-cel-lhone-telefoane-thones-edery -ever-hader land- Lmes/ Julie Batten, cele mai noi statistici pe căutare mobilă, Clickz, mai , bit ly/newest mobile stats arbore Schwartz, Google poate adăuga experiență de utilizator mobil la algoritmul său de clasare, terenul motorului de căutare, căutare octombrie , SearchEnginenland com/google- May-Add-Mobile-Ser-Experience-Ranking-Algorithm- Viitorul artei optimizării motorului de căutare Căutarea vocală poate fi o modalitate excelentă de a îmbunătăți căutarea mobilă Elimină necesitatea tastaturii și oferă utilizatorului o interfață simplă și elegantă Tehnologia de recunoaștere a vorbirii a existat de mult timp, dar principala problemă a fost întotdeauna că necesită o putere de calcul excelentă Există deja câteva exemple: ♦ Căutare Google Voice (www google com/insideesearch/features/voitsesearch/) este un serviciu gratuit de Google, care vă permite să căutați folosind interogări vocale în loc să introduceți solicitări de text obișnuite; ♦ Apendicele Google Mobile ARR pentru iPhone - Această aplicație include, de asemenea, posibilitatea căutării vocale Puteți rosti solicitarea dvs în aplicație, iar rezultatele vor fi afișate pe ecran; ♦ Apple Siri (www apple com/ios/siri/) Aplicația Siri este un pas semnificativ înainte, deoarece folosește vorbirea umană naturală (în prezent Google oferă și posibilități similare) Acesta marchează începutul mișcării pentru a învăța un dispozitiv de utilizator în loc să instruiască dispozitivul de către utilizator; ♦ Microsoft Cortana (www microsoft com/en-us/mobile/campaign-tortana/) în aprilie , Microsoft a anunțat lansarea unui asistent personal pe care l-a numit Cortana Cortana oferă mai multe oportunități pentru a ține cont de preferințele personale decât concurenții Cortana lucrează în prezent doar la dispozitive cu sistemul de operare Windows Telefoane Puterea de calcul continuă să crească, în special în dispozitivele mobile, iar fezabilitatea utilizării acestui tip de tehnologie este în creștere Acesta ar trebui să fie un alt domeniu principal al schimbărilor în căutarea mobilă În plus, se poate aștepta ca tehnologiile de recunoaștere a vorbirii să fie aplicate și la conținutul fișierelor audio și video- pentru a determina conținutul și clasarea acestor tipuri de conținut în rezultatele căutării, iar acest lucru constituie cel mai probabil baza noilor scenarii pentru Dezvoltarea optimizării căutării conținutului video Saturația și concurența pieței Cu siguranță puteți conta pe faptul că Web -ul mondial va crește constant Cu toate acestea, în ciuda indicelui în continuă creștere, un număr imens de pagini în căutarea Google conține conținut de calitate scăzută sau duplicat și nu vor vedea niciodată lumina Web -ul mondial este uriaș, dar raportul dintre „semnal/zgomot” din el este foarte scăzut Statisticile utilizării Web World Wide arată o altă tendință importantă Potrivit Miniwatts Marketing Group (www internetworldstats com/stats htm) , % din populația din America de Nord folosește deja internetul, deci nu există aproape nicio rezervă pentru creștere În Asia, care are cel mai mare număr de utilizatori de internet ( , miliarde), coeficientul de acoperire este de aproximativ , % Africa, Orientul Mijlociu și America Latină sunt, de asemenea, un potențial de creștere mare După cum puteți vedea, după numărul de utilizatori, America de Nord se apropie deja de saturație Există încă o anumită posibilitate de creștere în Europa, dar nu este foarte mare Dimpotrivă, în Asia vă puteți aștepta de aproape o creștere de două ori a numărului de utilizatori - de la două la trei miliarde! Adică cea mai mare parte a creșterii utilizatorilor de internet în BU Capitolul Decenii de suflare va avea loc în afara Americii de Nord, iar acest lucru va oferi noi capacități de afaceri unice pentru cei care sunt gata să beneficieze de această creștere Alături de creșterea preconizată a numărului de utilizatori de internet, conștientizarea a ceea ce va trebui să se facă pentru a obține traficul corespunzător Motoarele de căutare sunt furnizori de trafic dominant pentru mulți editori, iar acest lucru va continua de ceva timp Din acest motiv, nevoia de optimizare a căutării va continua să crească Următoarele sunt câteva momente de stimulare de continuare a acestei creșteri ♦ Web -ul mondial depășește alte canale de vânzări - atunci când organizațiile studiază căile care duc la vânzări și venituri (aceasta este cea mai importantă analiză atunci când compilează bugetul), World Web este aproape întotdeauna alocat unul sau doi indicatori - este fie un vânzări de frunte canal (în special în ceea ce privește factorul de rentabilitate a investițiilor) sau este considerat o regiune cu cel mai mare potențial de creștere În ambele cazuri, marketingul web (și, în consecință, optimizarea căutării) ocupă un loc central ♦ Acum este cel mai potrivit moment pentru a schimba instrumentele - companiile bine cunoscute folosesc adesea perioade de declin ca șansă de a se concentra pe problemele interne și de a analiza munca lor Drept urmare, există o creștere a modificărilor site -urilor web și a optimizării conexe a căutării ♦ Căutarea plătită atrage dobânda în optimizarea căutării-costurile căutării plătite încă bate toate înregistrările, dar atunci când companiile încep să evalueze costurile și returnările, ei aud o voce interioară neplăcută: „ % din„ clicuri ”sunt făcute în afara publicității-showerly Utilizați optimizarea căutării ” ♦ Optimizarea căutării pierde etichetele suspendate - Google produce ghiduri de optimizare, Microsoft și Yahoo! Aceștia au propriile căutări de optimizare a căutării și cei care au strigat anterior că „optimizarea căutării este o avere -care face pe terenuri de cafea”, au pierdut o parte din obligația lor și din majoritatea argumentelor lor Și nu este surprinzător - dovezi bune vorbește de la sine, mai ales în vremuri dificile ♦ Departamentele de marketing se află într -o stare de brainstorming - o parte semnificativă a companiilor își pune întrebările principale: „Cum obținem clienți noi?” Și „Ce domenii sunt încă promițătoare?” Când se întâmplă acest lucru, optimizarea căutării este inevitabil în liniile superioare ale listei de probleme supuse studiului ♦ Traficul de căutare practic nu are daune din cauza căderii pieței - vânzările pot scădea, indicatorul de conversie se poate agita ușor, dar traficul de căutare nu va merge nicăieri Declinul nu înseamnă că oamenii vor înceta să caute ceva în rețea Și ținând cont de viteza răspândirii accesului în bandă largă pe internet, penetrarea acestuia în zonele în care nu a fost încă și faptul că căutarea unui utilizator este în continuă creștere, se poate susține că căutarea nu va merge departe El este aici mult timp! ♦ Muguri web sunt revizuite Cu toții am văzut știri despre o scădere semnificativă a volumului de publicitate arătat - acest lucru se poate întâmpla numai atunci când managerii se confruntă și discută problemele bugetare Împreună, manageri de marketing pe internet împreună cu echipele lor, iar cel puțin patru sau cinci dintre ei vor începe să discute despre optimizarea căutării și cum să capteze acest trafic „gratuit” ♦ În sfârșit, au început să se uite la analiza web-acest lucru este trist, dar faptul Когда наступает саад или начинается паника, то ко то, может ыыть, самый первый раз за долгое Viitorul artei optimizării motorului de căutare Timp, se uită la analitica web pentru a înțelege de unde provin veniturile Nu este surprinzător faptul că motoarele de căutare cu orientarea lor excepțională și orientarea lor privind respectarea intențiilor căutătorilor ocupă un loc înalt în lista indicatorilor în cauză În ciuda faptului că din ce în ce mai mulți oameni învață despre avantajele optimizării căutării, există încă dezechilibrul dintre căutarea plătită și optimizarea Raportați SeMPO „Studiul anual de căutare” (bit ly/ state of search - Pentru acces la acesta, aveți nevoie de membru în această organizație) conține informații că % din bani investiți în marketingul de căutare a căutării plătite și doar % - la optimizare Acest lucru sugerează că fie optimizarea căutării va primi o creștere a bugetelor lor pentru a nu pierde oportunități potențiale, fie pentru acele companii care sunt concentrate exclusiv pe serviciile de optimizare ar trebui să -și diversifice activitățile Considerăm că bugetele pentru optimizare vor crește pe măsură ce un număr din ce în ce mai mare de întreprinderi încep să înțeleagă mai bine mecanismul Web World Wide Pe termen scurt, o căutare plătită pentru multe întreprinderi este mai inteligibilă, deoarece are mai multe în comun cu formele tradiționale de marketing Cu toate acestea, în cele din urmă, optimizarea căutării va deveni locul în care puteți găsi suma maximă de bani Și când oamenii înțeleg acest lucru, banii vor curge Optimizarea căutării ca formă de artă Astăzi, în optimizarea căutării, puteți distinge cu ușurință principalele obiective: ♦ Puneți conținut disponibil pentru păianjenii motoarelor de căutare; ♦ Găsiți astfel de cuvinte cheie utilizate de utilizatori Trebuie să înțelegeți publicul țintă și să vă faceți site -ul să vorbească limba sa; ♦ Creați conținut pe care utilizatorii îl vor considera utile, valoroase și demne de partajat Asigurați -vă că au o impresie bună de pe site -ul dvs pentru a crește probabilitatea de a câștiga legături și recomandări; ♦ Câștigați legături editoriale din surse bune prin crearea de legături de conținut atractive și demne și folosind tehnologii de marketing clasice în World of World Web; ♦ Creați pagini web care să le permită utilizatorilor să găsească ceea ce vor și extrem de rapid Cu toate acestea, trebuie menționat că tehnicile în care specialistul în optimizare poate folosi pentru a colecta legături din surse editoriale sunt supuse evoluției rapide Astăzi, trebuie să ne îndreptăm într -o măsură mai mare la marginea marketingului de conținut în loc să construim un sistem de legături În plus, o înțelegere clară a modului în care motoarele de căutare măsoară greutatea interacțiunii sociale a semnalelor, dobândește din ce în ce mai multă importanță pentru profesioniștii SEO Singurul lucru pe care îl poți încrede în lumea căutării sunt schimbările, deoarece forțele din toate părțile Web World Wide afectează semnificativ căutarea Pentru a deveni un maestru al meșteșugului său, un specialist în optimizare trebuie să vadă întreaga panoramă a oportunităților pentru site -ul său web și să aleagă cel mai bun mod de a avea succes Pentru a face acest lucru, el are nevoie de experiența optimizării rețelelor sociale, a experienței de căutare locală, a experienței în optimizarea conținutului video, a înțelege Capitolul Tot ce vine în lumea mobilă și mult mai mult-specialistul SEO modern este foarte diferit de un informatician de la coloana vertebrală a perioadei de la sfârșitul anilor Nimeni nu poate prezice că ne vom aduce viitorul și ce va fi necesar pentru comercializarea cu succes a organizațiilor comerciale și a altor organizații din World Wide Web în doi ani, ca să nu mai vorbim de cinci sau zece Cu toate acestea, puteți fi sigur că vor exista site-uri web, că site-urile web nu sunt niciodată terminate și sunt întotdeauna confuzând optimizarea constantă-doar ca orice alt canal de marketing direct Experiența de lucru în optimizarea căutării va fi la cerere pentru o lungă perioadă de timp și nimeni nu este mai potrivit pentru a naviga într -un mediu în schimbare rapidă și a conduce companiile la succes decât expertul de astăzi în optimizarea căutării Viitorul căutării semantice și graficul cunoștințelor În capitolul , am considerat starea căutării semantice și a cunoașterii bolții în înțelegerea lor Toate motoarele de căutare continuă să dezvolte aceste tipuri de tehnologie în felul lor, deși Google conduce clar Graficul cunoștințelor este doar una dintre numeroasele inițiative pe care Google le conduce pentru a avea succes în acest domeniu Parțial, sarcina acum este de a crea informații de mașină, care poate înțelege pe deplin modul în care oamenii evaluează lumea, dar acest lucru nu mai este suficient Scopul real este de a înțelege modalitățile de evaluare a lumii de către fiecare persoană, astfel încât rezultatele căutării să poată fi complet personalizate pentru a răspunde nevoilor acestei persoane Sistemele de căutare nu numai că doresc să vă ofere un răspuns ideal la întrebările dvs , dar vor să vă ofere oportunități de cercetare Oamenilor le place să efectueze cercetări și să studieze lucruri noi Pentru a oferi toate aceste capacități, va fi necesar un tip special de inteligență pentru mașini și suntem departe de a atinge aceste obiective Există multe componente care sunt incluse în dezvoltarea acestui tip de inteligență În viitorul apropiat, eforturile sunt concentrate în principal pe rezolvarea problemelor specifice Unul dintre ei, de exemplu, este menținerea contextului conversației curente Luați în considerare următorul set de interogare, începând cu a fost Empire State Building? (Fig ) Vă rugăm să rețineți că articolul de la Theel a fost, după cum puteți vedea pe ecranul ecranului, în cererea finală a fost aruncat Orez arată ce se va întâmpla când introduceți mai târziu cererea de imagini Conduceți -mă să fiu atent la modul în care a fost modificată cererea: Empire State Building Pictures Adică, Google își amintește că ultima solicitare a aparținut clădirii Empire State și nu necesită să indicăm acest lucru din nou O astfel de secvență poate continua de ceva timp Ne întrebăm acum: cine îl bici? (Fig ) Pentru a vindeca, Google își amintește contextul conversației și schimbă dinamic cererea din zbor Orez arată ce se va întâmpla atunci când vom introduce o solicitare pentru restaurante În cele din urmă, putem stabili o solicitare mai dificilă: Dă -mi direcție către a treia (Fig ) Toată această secvență de solicitări este destul de complicată, în plus, am încercat să confundăm Google, adăugând la sfârșitul solicitării puțin la esența căutării cuvântului al treilea (al treilea) Cu toate acestea, în ciuda tuturor dificultăților, am primit o soluție exactă la o anumită problemă Viitorul artei optimizării căutării Pentru a simula cu adevărat gândirea umană, motoarele de căutare trebuie să creeze mașini care să poată raționa ca oameni și să perceapă lumea din jurul lor, înțelegând cum să determine obiectivele oamenilor și cum să -și planifice satisfacția, precum și înzestrat cu oportunitatea de a -și extinde în mod independent cunoștințele și auto-învățare O varietate de discipline participă la dezvoltarea inteligenței artificiale - științe computerizate, neurologie, psihologie, filozofie și lingvistică Chiar și o înțelegere a lingvisticii este o problemă serioasă, deoarece există mii de limbi diferite în lume, iar acest lucru crește în sine complexitatea sarcinii Încă nu există computere cu putere de calcul care să poată rezolva aceste probleme, astfel încât să lucrezi la extinderea capacităților lor este una dintre principalele părți ale puzzle -ului Google, de exemplu, depune eforturi pentru a crea un computer cuantic În viitorul apropiat ne putem aștepta la modificări ale rezultatelor căutării, oferind o soluție mai exactă la probleme specifice Cererea de mașini este atât de generală încât nu există o modalitate reală de a înțelege intenția utilizatorului doar prin această solicitare (Excepția sunt acele cazuri în care solicitările anterioare ale aceluiași utilizator oferă sfaturi suplimentare pe care motorul de căutare le poate utiliza pentru a îmbunătăți determinarea intenției utilizatorului ) Am discutat deja acest lucru în secțiune „Căutarea adaptativă” a capitolului Acesta este motivul pentru care motoarele de căutare oferă o varietate de rezultate De exemplu, în fig arată o altă căutare generală (la solicitarea PIB) Acest lucru ne conduce la un concept important de clasare Este posibil ca o analiză strictă a relevanței și popularității legăturilor cu fig de la sine nu ar fi dat pagina Investipedia com la prima pagină a rezultatelor, dar nevoia de diversitate a dus la o creștere a ratingului acestei pagini Principiul introducerii diversității în rezultatele căutării se numește algoritmul QDD (interogarea merită diversitate, literalmente: cererea merită o varietate) Un sistem de clasare strict bazat pe relevanță și importanță ar putea oferi multe pagini suplimentare de pe site -urile guvernamentale care discută PIB -ul (produsul național brut) din Statele Unite Cu toate acestea, majoritatea utilizatorilor vor fi probabil destul de mulțumiți de deja afișate de paginile guvernamentale, iar spectacolul unei cantități suplimentare, cel mai probabil, nu va ridica nivelul de satisfacție a rezultatelor căutării Egis Enge, măsurarea directă a impactului Google Plus asupra clasamentelor de căutare, Stone Temple Consulting, septembrie , www stonetemple com/measoring-loogle-plus-plus-on-searchrankings/ Informații de bază despre motoarele de căutare Rey ** 'ei Și ani de zile prin NYU, zece, ca probleme de modelare a inteligenței umane și creșterea puterii de calcul a computerelor, vom putea vedea schimbări mult mai semnificative Tom Simonite, Google lansează eforturi pentru a -și construi propriul computer cuantic, MIT Technology Review, MIT Technology septembrie , www technologyReview com/news/ /gooogle-launches-ex-tobuild-ight-own-quantum-computer/(bit ly/gooogle quantum) Viitorul artei optimizării căutării concluzie Optimizarea căutării este atât artă, cât și știință Partea artistică a optimizării necesită specialistul SEO al abilităților creative dinamice și intuiției, deoarece algoritmii motoarelor de căutare sunt prea complexi pentru a calcula toate capacitățile lor cu metode pur de inginerie Partea științifică a optimizării este un test al presupunerilor, analiza DAPI, testarea ipotezelor, observații, încheierea concluziilor, precum și obținerea de rezultate reproductibile Aceste două tipuri de gândire vor rămâne o cerință indispensabilă cu dezvoltarea optimizării căutării în viitor În acest capitol, v -am oferit sentimentele noastre în ceea ce privește venirea în lumea tehnologiei și, în special, în lumea căutării În ciuda faptului că ultimul deceniu a devenit un martor al schimbărilor uriașe, realitatea este că a fost doar vârful aisbergului Avem schimbări mult mai mari, care vor apărea cu o viteză în creștere constantă (exponențial) Dacă Legea Retumelor de accelerație își va păstra puterea, trebuie să fim pregătiți pentru o cursă frenetică În industria noastră în curs de dezvoltare rapidă, un profesionist de optimizare profesională de succes ar trebui să joace rolul unui pionier Pionierul încearcă întotdeauna elemente noi: instrumente, tehnici, abordări, procese, tehnologii pentru a ține pasul cu schimbările în motoarele de căutare, creșterea tipurilor de conținut și dezvoltarea utilizării online cu utilizatorii Nu este suficient doar pentru a vă adapta la modificări - va trebui să le acceptați și să le predicați Mulți din organizația dvs (sau în organizarea clientului dvs ) se vor teme de schimbări, iar pentru a le conduce prin aceste ape furtunoase, poate fi necesar un lider puternic - astfel încât un profesionist profesionist de succes ar trebui să joace și rolul unui transportator de schimbare Nevoia organizațiilor în găsirea unor persoane cu gânduri similare, câștigarea de noi clienți și schimbarea mesajelor cu aceștia în viitorul previzibil nu va scădea, deoarece necesitatea unei căutări orientate pe web nu va dispărea niciodată, precum și într-un acces instantaneu la informații , produse și servicii Această abilitate de a combina consumatorul cu furnizorul este probabil cea mai vizibilă abilitate din World Wide Web Deși există posibilitatea ca motoarele de căutare să fie numite în cele din urmă flăcăii să fie numiți „soluții”, „dilemă” și chiar „dorințe”, o înțelegere a interacțiunii dintre esența psihologică și tehnologică a căutării garantează că optimizarea căutării este la fel de O ramură a cunoștințelor - și a profesioniștilor în optimizarea căutării Am venit pe această lume mult timp Glosar Adcenter Compania Microsoft cu plata pentru „clicuri” (cost-pe-clic, SRS) Acestea sunt reclamele pe care le vedeți în rezultatele căutării Bing Pentru a determina procedura pentru a arăta rezultatele unei căutări plătite, motorul Bing folosește mulți factori, inclusiv procentul de „clicuri” (rata de clic, CTR) și lanțul de propuneri Adsense Potrivit Google, „AdSense este o modalitate rapidă și simplă pentru editori de orice scară de a afișa reclame Google pe paginile site -urilor lor și de a câștiga bani Întrucât aceste anunțuri sunt legate de ceea ce vizitatorii caută pe site -ul dvs - sau corespund caracteristicilor și intereselor acelor vizitatori pe care conținutul dvs le atrage, veți obține în cele din urmă o modalitate de a monetiza și îmbunătăți calitatea paginilor conținutului dvs ” AdWords Google deținut de Google cu plata pentru „clicuri” Acestea sunt anunțurile pe care le vedeți în rezultatele căutării Google Pentru a determina poziția reclamei în rezultatele căutării plătite, AdWords ține cont de procentul de „clicuri”, precum și de Champ și alți factori AJAX (JavaScript asincron și XML, JavaScript asincron și XML) Tehnologia pentru crearea de aplicații web convenabile pentru utilizatorul care operează „în spatele scenei” (în interiorul webbrauserului) și crește confortul de a lucra cu site -urile web Folosind AJAX, puteți crea aplicații pe site -urile dvs care vă permit să schimbați dinamic conținutul pe pagină, fără a fi nevoie să reporniți întreaga pagină Alt Atributul înlocuirii textului descrierii imaginilor Ari Interfețe de programare a aplicațiilor care furnizează o poartă către Dange din aplicație sau site fără a fi nevoie să vizitați acest site pentru a primi informații despre gloanțe De exemplu, Google a furnizat automobilul sugerează serviciul de cuvinte cheie către site -urile de -part -ari prin ARI Adevărat, accesul la acest lucru a fost închis în august Bing Microsoft, un motor de căutare, numit anterior căutare live și chiar mai devreme - MSN Motor Yahoo! El primește rezultatele căutării de la Bing Bingbot Numele programului pe care Bing îl folosește pentru a scana World Wide Web Cookie Aceasta este informația pe care serverul web le postează pe computerul vizitatorului La primirea accesului la site -ul web, datele fișierului cookie pot fi salvate sau numărate Fișierele Cook servesc în principal ca identificatori unici (utilizator sau sesiune) și sunt utilizate pentru a distinge acțiunile unui vizitator de acțiunile altora atât în ​​timpul vizitei curente, cât și în timpul celor ulterioare GPOSSIARI Alte DAPI pot fi, de asemenea, salvate în fișierul prokil: numărul comenzii, adresa de e-mail, trimiterea agentului de publicitate etc Flash Tehnologia Macromedia (în prezent aparține Adobe), care permite proiectantului web să încorporeze conținut multimedia interactiv în pagina web Googiebot Numele programului pe care Google îl folosește pentru a scana World Wide Web Html Marcarea limbajului pentru a crea pagini web, care este utilizat pentru a marca paginile de conținut și pentru a -l afișa într -o formă formatată HTML determină structura DAPI și informează browserul web despre cum să afișăm pagina Textul inițial HTML este afișat de un browser web Cu ajutorul HTML, puteți codifica elemente precum numele paginilor, textului (paragrafe, titluri, citate), liste (dezordonate, ordonate și liste de definiții), tabele, forme, tipuri principale de pericol HTML (entități simbolice (entități simbolice , culoare, tip de conținut) etc și pe Internet Explorer-View | Sursă (Vizualizare | Vizualizare cod HTML) HTML nu este un limbaj de programare, deci este de natură foarte statistică Este considerat un subset de SGML (limbaj de marcare generalizat standard, un limbaj de marcare generalizat standard) Pentru prima dată, HTML a fost descris de Tim Berners-Lee în în documentul de etichete HTML Primul proiect al standardului a fost publicat de Internet Engineering Task Force (IETF) în , HTML a devenit standardul internațional (ISO/IEC : ), iar specificațiile sale sunt susținute de consorțiul mondial W C (www w org) HTTP (protocol de transfer de hipertext, protocol de transmisie hipertext) Una dintre principalele metode utilizate de browsere și servere web pentru a transmite informații, cum ar fi paginile web, de -a lungul World Wide Web Unul dintre dezavantajele acestui protocol este că diavolii sunt transmisi în formă deschisă, sunt ușor de interceptat, citit și modificat HTTPS (protocol de transfer de hipertext, protocol de transfer de hipertext sigur) Versiunea sigură a HTTP Spre deosebire de HTTP, Dange este transmis într -o formă criptată, care complică semnificativ interceptarea, modificarea și citirea datelor Isapi rwrite Modul conectat pentru serverele web Microsoft IIS, care pot fi utilizate pentru a rescrie adresele URL din zbor Este realizat în imaginea modulului mod rewrite și acceptă un număr nelimitat de reguli și un număr nelimitat de condiții pentru aceste reguli, care oferă un mecanism flexibil și puternic pentru manipularea adreselor URL, care pot fi utilizate pentru a compune motoare de căutare URL prietenoase, ceea ce crește probabilitatea indexării pentru acele site -uri dinamice care sunt realizate pe baza bazelor de date ale DAPI ISP O desemnare prescurtată pentru conceptul de „furnizor de internet” JavaScript Limbajul de programare care funcționează pe un computer utilizator web și nu pe un server web Anterior, motoarele de căutare nu au putut executa codul Java, dar această poziție se schimbă Applet Java Scris în limba Java Language Programe mici care pot fi încorporate în paginile web Aprilie sunt efectuate pe calculatoare de utilizatori și nu pe serverele web Gsossiar LSI Vezi indexarea semantică latentă Realizat pentru Adsense (MFA) Site -urile marcate cu un astfel de semn sunt concepute special pentru AdSense AdSense Adsense de către Google Mobileddon Expresia, care a denotat actualizarea planificată a algoritmului de detectare mobil al Google, organizat pe aprilie PDF (format de document portabil) Format de fișier Adobe - oferă afișarea corectă a paginii, indiferent de computerul pe care este afișat De obicei utilizat în crearea de documente pentru imprimare PDF este utilizat în loc de HTML în cazurile în care creatorul de conținut dorește să dețină controlul complet asupra afișajului documentului, deoarece afișarea documentului HTML depinde atât de computer, cât și de browserul web Rnr Limbajul de programare „deschis” pentru crearea de site -uri dinamice Poate fi utilizat pentru a scrie un programe care lucrează pe partea serverului care fac contacte ale bazelor de date RNR este cel mai popular limbaj de programare web, mai popular decât JSP (Java Server Pags), ASP (Active Server Pagini) Microsoft sau Coldfusion Macromedia PHP este foarte bine adaptat pentru dezvoltarea web și poate fi încorporat în HTML Este sigur, eficient, este ușor de studiat, puteți scrie rapid pe el și puteți desfășura rapid produse Începând cu , limbajul PPR a fost utilizat pentru mai mult de milioane de site -uri web (acesta este mai mult de % din site -uri web), în principal, datorită avantajelor sale ca timp de răspuns rapid, siguranță sporită, precum și transparență pentru utilizatorul final Robots txt Un fișier text plasat în catalogul rădăcină al site -ului web și controlează comportamentul păianjenilor motoarelor de căutare pe acesta sau chiar interzice accesul la acesta Consola de căutare Aplicația web care oferă informații despre editori despre modul în care Google își vede site -ul web Acest program a fost cunoscut anterior sub denumirea de instrumente Google Webmaster Sem Vezi marketingul de căutare SEO Consultați Optimizarea căutării SERP Consultați paginile rezultatelor căutării URL (localizator de resurse uniforme) Este utilizat interschimbabil cu adresa web URL poate indica locația paginii web, adresa de e -mail, fișierul pe serverul FTP etc XML (limbaj de marcare extensibil) Un limbaj pentru scrierea scenariilor, care permite programatorului să determine proprietățile unui document GPOSSIARI Link absolut Acesta este un link care indică locația exactă a paginii în World Wide Web Un exemplu de astfel de link este http://www netconcepts com/learning-ententer (toate informațiile necesare pentru a-și găsi conținutul sunt indicate) Link -ul absolut diferă de o legătură relativă, care indică poziția Webstrail cu privire la locația dvs curentă De exemplu, dacă vă aflați pe site-ul http://www stonetemple com și indicați linkul/despre-eric-enge, acesta va fi interpretat ca http://www stonetemple com/about-eric-enge Emitere automată Utilizarea software -ului pentru emiterea unui site web pentru motoarele de căutare Motoarele de căutare nu aprobă acest lucru Site autoritar Site -ul web care are multe link -uri primite de pe alte site -uri autoritare Agent utilizator Șirul de text pe care îl trimite browserul sau robotul către serverul web Identifică vizitarea site -ului și permite serverului web să obțină câteva informații de bază despre vizitator sau robot De exemplu, linia Googiebot/ a fost utilizată în ultimul robot Google Dispozitive mobile GCD adaptate Expresia folosită pentru a caracteriza web-ul web, gata de vizualizare pe tablete sau smartphone-uri, dispozitive cu ecrane mici și fără manipulatoare de tastatură și mouse de dimensiuni complete Adresa IR Fiecare server sau dispozitiv conectat la Internet i se atribuie o adresă unică permanentă (statică) sau temporară (dinamică) IR Se pare că patru puncte separate prin puncte și identifică toți expeditorii și destinatarii de date din rețea Aceste numere (valoarea fiecăruia poate fi de la la ) sunt un domeniu, o rețea, o subrețea și un computer în sine (de exemplu, ) Adresa IR este uneori transformată în numele unui anumit domeniu Active Disponibil pentru cumpărarea unei zone de publicitate pe un site web Activele pot fi caracterizate fie prin numărul de spectacole sau acțiuni de publicitate Instrumente analitice Acestea sunt programe care ajută la colectarea și analizarea datelor privind utilizarea unui site web Un exemplu este Google Analytics - un program de analiză multifuncțională, populară și gratuită Atribut nofoiow Atributul legăturilor (rei = "nofoiiiow"), care indică motoarele de căutare că nu ar trebui să transmită "sucul de legături" către pagina indicată în ea Acest atribut poate fi indicat și în partea superioară a paginii web Acest lucru duce la faptul că nicio legătură din această pagină nu va transmite „legături de legături” la paginile indicate în ele Interzice Vezi interdicția Optimizare „alb” Termenul pentru indicarea unei astfel de optimizări de căutare, care corespunde instrucțiunilor motoarelor de căutare și nu încearcă să le înșele sau să manipuleze rezultatele căutării Blog (blog web) Un jurnal online (sau o revistă), în care intrările sunt în mod regulat sau chiar zilnic Autorii scriu atât în ​​mod deschis, cât și anonim - unele bloguri sunt realizate de autori anonimi care folosesc pseudonime Înscrierile pe blog sunt făcute în ordine cronologică, dar sunt afișate în ordine cronologică inversă Gama este interminabilă Unele bloguri sunt dedicate subiectelor specifice (călătorii, modă, astrologie), altele sunt jurnale personale Platformele populare de blogging sunt WordPress (www wordpress com), Blogger (www blogger com), Typepad (www typad com) și Moveble Tour (www movableType org) GPOSSIAR Bot Reducerea de la „robot” Este adesea numit păianjen sau vierme Bots sunt programe care își îndeplinesc automat sarcina Motoarele de căutare folosesc roboți pentru a căuta pagini web și le adaugă la indicii de căutare Spammerii folosesc adesea roboți pentru a „rupe” conținutul cu scopul utilizării sale ulterioare Bowling Google Tehnologia „negru” de optimizare a motorului de căutare, care este utilizată pentru a reduce ratingul concurenților în rezultatele căutării Un astfel de sabotaj se realizează prin plasarea a sute de legături îndoielnice de pe site -uri de grad scăzut pe site -ul web al concurentului, ca urmare a faptului că site -ul concurentului este amendat NLI în Google De obicei, site -urile noi sunt mai sensibile la astfel de tactici, deoarece site -urile vechi sunt protejate de legăturile lor calitative deja disponibile Adresa de internet Este utilizat împreună cu adresa URL Poate indica locația Webstraza, adresa de e -mail, fișierul pe serverul FTP etc Browser web Software de calculator al utilizatorului care îi permite să vizualizeze paginile web Browsere populare: Microsoft Internet Explorer, Edge, Firefox, Safari, Chrome și Opera Model probabilistic Un model clasic de extragere a documentelor bazate pe o interpretare probabilistică a relevanței documentului la solicitarea utilizatorului Legături reciproce Practica schimbului între site -uri web Motoarele de căutare de obicei nu iau în considerare astfel de referințe la vrăjitoare, cu excepția cazului în care relevanța reciprocă a acestor două site -uri nu este foarte mare Relaţie Structura legăturilor dintre paginile site -ului care ajută utilizatorii și păianjenii să se deplaseze în funcție de conținut Vizibilitatea cuvântului cheie Indicatorul de plasare a acestui cuvânt cheie în codul HTML al paginii web Cu cât cuvântul este mai mare pe pagină, cu atât este mai vizibil și cu atât mai multă greutate primește în motoarele de căutare Prin urmare, este recomandabil să plasați cele mai importante cuvinte cheie din primul paragraf și nu marketingul de marketing Acest concept este valabil și pentru plasarea cuvintelor cheie importante în etichetele HTML (cum ar fi elemente de titluri, nume) și în textul hyperlink -urilor Link intern Link hypertext, care indică o altă pagină a aceluiași site Legăturile interne pot fi utilizate ca mijloc de navigare prin direcționarea utilizatorilor către alte pagini Astfel de legături ajută la crearea unei structuri informaționale a site -ului Motoarele de căutare folosesc, de asemenea, link -uri de text intern - vizualizează paginile site -urilor de -a lungul lor Structura legăturilor interne afectează modul în care sunt vizualizați roboții motoarelor de căutare și apoi indexează paginile Întoarcerea nnvestnets (ROI) Returnați din investiții în publicitate sau alt proiect ROI poate fi calculat prin una dintre următoarele formule: ROI = (Venit - Costuri) / Costuri Sau mai ușor: ROI = venit / costuri Timp de încărcare a paginii Timpul necesar pentru a descărca pagina Pentru a îmbunătăți calitatea căutării, Google ia în considerare momentul încărcării paginii ca factor de clasare pentru algoritmul său GPOSSIARI Timpul este pe pagină Timpul petrecut de vizitator pe pagină înainte de trecerea la o altă pagină Acesta este un indicator al calității și relevanței Index Google auxiliar Baza auxiliară a dange Google, care conține pagini suplimentare ale rezultatelor pe care algoritmul Google le consideră mai puțin importantă sau merită mai puțin încredere Dar mulți oameni doresc ”, Produsul intern OV® (PIB), venituri personale/cheltuieli, profituri corporale, fixec Obține doar astfel de J * " ™ " (ECE PLS/Expendraturi Rezultat PIB * Definirea PIB -ului * Produsul intern brut Valoarea de piață totală a tuturor bunurilor și serviciilor finale produse într -o țară într -un ear Grven www inwstorwords com/ /ct * htmî - cache ■ similar + x Piodustul intern Gtoss (PIB) este unul dintre indicatorii PNMary folosiți pentru a evalua sănătatea economiei unei țări, reprezintă valoarea totală a dolarului tuturor www inmtopedie com/eek/cnswets/isq sp - cached - similar similar ■ -r x Produsul intern GTOSS (PIB) - Definiția produsului intern GTOSS (PIB) pe InvestOpedia * Monetarul tuturor bunurilor și serviciilor fimshed '■' 'u :, i-' Produsul intern brut (PIB) este măsura largă a acțiunilor economice anualizate trimestrial la sută în PIB reflectă rata de creștere a total Biz vahoo com/caerma/'' html - cache -ul similar ■ t x | orez Un exemplu de rezultate diferite Introducerea unei soiuri permite Google să ofere un răspuns satisfăcător acelor utilizatori care sunt inerente la ceva diferit de paginile guvernamentale Testarea efectuată de Google a arătat că această abordare cu varietate duce la o creștere a nivelului de satisfacție a utilizatorilor săi Așadar, datele de căutare fără a face o varietate au arătat un procent mai mic de clicuri în paginile rezultatelor căutării, un număr mai mare de clarificări interogate și chiar un procent mai mare din operațiunile de căutare similare de atunci Ideea introducerii deliberate a diversității în algoritm este destul de logică și poate crește satisfacția utilizatorului pentru solicitări precum: ♦ Numele companiilor - Când utilizatorii doresc să obțină recenzii pozitive și negative, pe lângă site -urile oficiale ale companiei; ♦ Căutați mărfuri -Când rezultatele ofertelor de pe site -urile de e -commerce pot înscrie paginile SERP, iar Google încearcă să ofere recenzii și conținut relevant non -profit; ♦ Căutați știri și probleme politice- atunci când este rezonabil să oferiți cuvântul tuturor părților problemei și nu doar blogurilor de orientare stânga sau dreapta, care ademenesc se leagă bine Aceste pagini sunt mai puțin susceptibile să intre în rezultatele căutării Link de intrare Orice link care indică site -ul dvs de pe un alt site Includerea legăturilor sunt un factor important în algoritmii motoarelor de căutare Conținut generat de utilizator Acesta este conținutul creat și publicat de utilizatori Poate consta din videoclipuri, podcast -uri, mesaje pe forumuri de discuții, bloguri și rețele sociale O astfel de oportunitate crește numărul de creatori de conținut și oferă utilizatorilor posibilitatea de a -și împărtăși opiniile Dezavantajele unui astfel de conținut sunt un grad scăzut de fiabilitate și calitate Geopropoznonno Detectarea locației utilizatorului pentru emiterea de publicitate țintă sau pagini web De exemplu, Google și Adcenter AdWords Microsoft sunt țări de legătură, state, orașe și suburbii Accesivitate Adaptarea site-urilor web pentru persoanele cu dizabilități-de exemplu, cu o viziune slabă Conținut duplicat Conținut de pagină similar sau identic cu conținutul unui alt site sau pagină Cerere O solicitare pentru un cuvânt cheie sau o frază care este introdusă într -un motor de căutare sau în baza de date a DAPI O persoană introduce în motorul de căutare cuvintele că informațiile pe care este pufos - după care baza de date a motorului oferă rezultatele care îndeplinesc această solicitare Studierea cuvintelor cheie Procesul de determinare a acestor cuvinte și fraze pe care utilizatorii le folosesc pentru a căuta ceva și compilarea listei lor pentru a le utiliza pe WebStraps etc index Baza motorului de căutare a pericolului, care conține conținut text și alte informații despre paginile web, care pot fi afișate în rezultatele căutării lor Indexuri Adăugarea unei pagini web la indicele motorului de căutare Instrumente webmaster Google oferă aplicația web Google Webmaster Tools, care poate fi utilizată de proprietarii site -urilor pentru a obține informații despre modul în care Google își vede site -urile În , această cerere a fost redenumită Search Console Motorul de căutare Bing conține o aplicație similară numită Bing Webmaster Tools Internet irovider Furnizorul de internet oferă clienților diverse servicii conexe, inclusiv conexiune la internet, e-mail, găzduirea site-urilor web și înregistrarea numelor de domeniu Serviciile sunt de obicei furnizate pentru o taxă lunară de abonament Un furnizor de internet poate fi o organizație comercială, o universitate, o organizație guvernamentală sau o școală Link de ieșire O astfel de legătură care duce în afara limitelor site -ului său Canibalizarea cuvintelor cheie Utilizarea excesivă a aceluiași cuvânt cheie pe un număr mare de pagini ale aceluiași site Această practică face dificilă determinarea de către motoarele de căutare și utilizatorii cel mai relevant pentru acest cuvânt cheie al paginii Gsossiar Card XML Sitemap Acesta este un fișier XML cu o listă a adreselor URL disponibile pe site -ul web, care sunt supuse vizualizării de către motoarele de căutare Scopul este de a ajuta proprietarii de site -uri să informeze motoarele de căutare despre acele adrese URL ale site -ului care sunt supuse indexării Fișierele de sitemap către utilizatorul final nu sunt vizibile, ele există doar astfel încât motoarele de căutare să înțeleagă mai bine conținutul disponibil pe site -ul web Harta site -ului Există două tipuri de hărți ale site -ului: HTML și XML Sitemap Cardul HTML este o pagină sau un grup structurat de pagini care face ca link -urile către toate paginile acestui site să fie disponibile utilizatorilor și, prin urmare, crește comoditatea utilizării acestuia, deoarece demonstrează structura site -ului Cardul XML SiteMap este un fișier care nu este vizibil pentru utilizatori, dar este creat pentru a ajuta motoarele de căutare, astfel încât să poată găsi toate paginile site -ului Stiluri în cascadă (CSS) Mecanismul care permite editorilor să controleze proiectarea și aspectul site -ului web fără a fi nevoie să încorporeze toate acestea în codul HTML Catalog de articole Site -ul care publică articole de utilizator sindicate (de exemplu, ezinearticles com și biblioteca gratuită) Catalog Acesta este un site pe care editorii grupează site -urile pe categorii și realizează descrieri ale site -urilor sau editați descrierile furnizate acestora Pentru a obține o vizibilitate maximă, este necesar să alegeți categoria potrivită și să faceți o descriere bogată în cuvinte cheie Spre deosebire de cataloage, motoarele de căutare nu sunt editate de oameni KIP (KPI) Consultați indicatorii cheie de performanță „Klnk” Aceasta este apăsarea legăturii-de exemplu, într-o reclamă a NLI în rezultatele căutării, ceea ce duce la redirecționarea utilizatorului către o altă pagină web Cloking (deghizare) Determinarea agentului de utilizator sau a adresei IR pentru a distinge utilizatorii de roboții motoarelor de căutare și a oferi roboților un alt conținut furnizat utilizatorilor Cuvânt cheie Cuvântul nli fraza pe care utilizatorul motorului de căutare îl poate utiliza pentru a căuta pagini web relevante Dacă acest cuvânt cheie nu se află în textul paginii dvs web, atunci este puțin probabil să intrați în rezultatele căutării pentru acest termen, cu excepția cazului în care, desigur, ați plătit un cuvânt cheie în publicitate plătită pentru acest lucru Indicatori cheie de performanță, KIP (indicatori de performanță KEU, KPI) Aleși de orice indicatori de organizație care o ajută să -și atingă obiectivele (determinarea obiectivelor în sine și măsurarea promovării către aceștia) KIP -urile sunt în concordanță cu flaturile organizației și sunt indicatori care sunt măsurați pentru a determina gradul de promovare la succes KIP ar trebui să reflecte obiectivele organizației și să fie cheia pentru a obține succesul De asemenea, trebuie să fie măsurabile Cod de stare Statul HTTP returnat de serverul web, ceea ce indică faptul că conținutul a fost mutat dintr -un loc în altul Codul de stare indică o redirecționare constantă pe server - acesta este un semnal că pagina inițială nu mai există, iar utilizatorii și motoarele de căutare ar trebui să considere o nouă pagină ca o versiune canonică a conținutului Codul de stare înseamnă că a fost găsit documentul solicitat, dar este temporar într -o altă adresă URL Deoarece nu există o redirecționare constantă, clientul trebuie să utilizeze adresa URL sursă pentru solicitări ulterioare GPOSSIARI Codul de înseamnă „cerere proastă”, adică serverul nu înțelege solicitarea unui document din cauza sintaxei incorecte Codul de stat înseamnă „Nu există autorizație” Înainte de a efectua o solicitare pentru un document, serverul solicită autentificarea utilizatorului Codul de stat înseamnă „interzis” Serverul înțelege cererea, dar refuză să o îndeplinească Poate că maestrul web vrea să anunțe utilizatorul despre motivul abaterii cererii sale Dacă organizația nu dorește să indice eșecul, atunci Codul de stat („nu este găsit” poate fi emis Cod de stare Un mesaj de eroare înseamnă că documentul este „nu este găsit” Aceasta înseamnă că clientul a completat un schimb cu serverul, dar serverul nu a putut găsi documentul solicitat Sau, poate, serverul este reglat astfel încât să nu îndeplinească o astfel de solicitare și să nu dea motivul refuzului Codul de stare Ca o eroare , codul de stat indică faptul că documentul solicitat este eliminat în mod deliberat și nu există nicio adresă pentru redirecționare Acest cod este de obicei utilizat pentru documente de utilizare limitată (cum ar fi informațiile privind partajarea) Web-Master decide când să elimine mesajul Codul de stat este Mesajul de eroare indică faptul că „eroarea internă” a serverului, care nu a permis solicitarea documentului Cod de stare Un mesaj de eroare este afișat atunci când serverul nu recunoaște metoda de a solicita un document Serverul nu poate îndeplini o astfel de solicitare și indică faptul că cererea „nu a fost executată” Echipa Noindex Echipa din partea superioară a paginii web, ceea ce oferă roboților o indicație de a nu indexa această pagină Conversie Faptul de a transforma un vizitator pe site-ul web într-un client sau cel puțin încă un pas către o astfel de transformare-exemplu, abonament la newsletter-ul dvs poștal, descărcarea materialelor sau instrumente gratuite etc publicitate contextuală Un anunț care este legat contextual de conținut Marketing de conținut Practica publicării de conținut de înaltă calitate, care ajută la construirea reputației și vizibilității unei companii, în același timp ajută oamenii să găsească un site web al companiei Cache Colecția utilizatorului stocat pe hard disk (sau în baza de date a paginilor web a motorului de căutare) Este cache -ul care vă permite să încărcați rapid pagina web atunci când apăsați butonul Vask (înapoi) în browserul web (pagina este pe disc și nu trebuie să o descarce din nou) Google (spre deosebire de alte motoare de căutare) permite utilizatorilor să vadă versiunile CCHASTED ale paginilor web în indexul său Pentru a face acest lucru, faceți clic pe Word Cache (Cache) de lângă rezultatul căutării care vă interesează - și veți cădea pe versiunea paginii pe care robotul Google l -a găsit și indexat Această funcție Google facilitează urmărirea cloraking (mascare) Nndxnee semantică latentă Modelul algebric de extragere a documentelor bazate pe descompunerea pe numărul simbolic al spațiului vectorial al termenilor de index În limbajul obișnuit, aceasta este o metodă de extragere a cuvintelor din paginile web, care este utilizată pentru a determina relevanța subiectelor Linkerii Utilizatorii de internet care fac link-uri către conținut de înaltă calitate pe site-urile lor Bloggerii și site -urile de fonduri informaționale sunt, de asemenea, linkers, precum și proprietarii altor site -uri care fac link -uri către conținut de înaltă calitate GPOSSIARI O capcană pentru știință Un ciclu închis, care poate obține un păianjen pe un site dinamic, al cărui adrese URL se schimbă constant-de exemplu, o bandă calendaristică care funcționează constant Marketing pe rețelele de socializare Promovarea unui site web sau a unui brand pe rețelele de socializare Face parte din marketingul de căutare Far Aceasta este o linie de cod, care este plasată într -o reclamă sau pe o pagină web și ajută la urmărirea acțiunilor vizitatorului, cum ar fi înregistrarea și achizițiile Farul este de obicei invizibil, deoarece are doar > >> Camere digitale> Camere Digital SLR ▼ Document Untitled Deblocați viziunea dvs Camera EOS D DSLR este TOL ideal pentru a-ți debloca creativitatea It featuras a megapil Full-Full-Frameme CMOS Senzor **** '************** *** rating Canon EOS D Revizuire în profunzime: Recenzie de fotografie digitală www dpreview com/recenzii/canon-eos- d ▼ Recenzie bazată pe o producție Canon EOS D Firmware V Mai puțin după rivalul bogat în arc, Nikon a apucat titluri cu canonul D Respout cu ANA Canon EOS D Cameră SLR MP x mm Senzor negru Color în afișaj SDXC UHS -I Memory Cârd Format foto acceptat - RAW + JPEG Format video Mov H Greutate: oz Dimensiuni: in (w) in (h) in (d) Recenzii * * * * ( RATMGS) Amazon Com ( Client Ratmgs) / stele CNET ( evaluări ale clienților) / stele Adorama (rating client) / stele Revizuire digitală a fotografiei ( de evaluări ale clienților) / stele Engadget Com ( evaluări ale clienților) / stele Vezi mai multe V De asemenea, oamenii caută Canon EOS Nikon D Pentax K- Canon EOS Canon EOS d Mark III * * * * ***** D D Raporteaza o problema orez Căutați achiziții în Bing Căutare universală (mixtă) Google a făcut un splash mare în , anunțând o strategie de căutare universală Acesta a implementat conceptul de integrare a imaginilor, video și rezultatele altor capacități de căutare verticală direct în rezultatele căutării principale pe World Wide Web Înainte de acest anunț, toate motoarele de căutare au rupt rezultatele căutării pentru motoarele de căutare verticale separate Ați văzut deja un exemplu similar în fig , care arată un exemplu despre modul în care Bing integrează funcția de a căuta mărfuri direct în rezultatele căutării principale După declarația Google, motoarele de căutare Bing și Yahoo! Au urmat imediat acest exemplu Fiecare tip de rezultate de căutare oferă propriile sale posibilități de atragere a traficului de căutare Acum acest concept se numește căutare mixtă (deoarece căutarea universală este asociată în mod specific cu Google) Pentru a ilustra acest concept, puteți analiza rezultatele unei căutări universale în Google (Fig ) Motoarele de căutare verticale mai specializate O căutare verticală poate veni și de la terți Următoarele sunt câteva exemple: ♦ Motoarele de comparare pentru achiziții (cum ar fi PriceGrabber, Shopzilla și Nextag); ♦ Motoare de căutare de călătorii (cum ar fi Expedia, Travelocity și Kauak); GPAVA orez Rezultatele căutării universale Google Informații de bază despre motoarele de căutare ♦ Motoare de căutare imobiliară (cum ar fi TPIII și Zillow); ♦ Motoare de căutare de lucru (cum ar fi într -adevăr, CareerBuilder și Simplyhireed); ♦ Motoare de căutare muzicală (cum ar fi iTunes Music Store); ♦ Motoare de căutare B V (cum ar fi KnowleDestestorm și Thomasnet) Un număr imens de decizii diferite de căutare verticală sunt oferite atât de principalele motoare de căutare, cât și de alte companii Ar trebui să se aștepte ca această creștere a soluțiilor de căutare verticală să continue O căutare eficientă în World Wide Web este dificil de dificil și grav probleme Posibilitatea de a limita Dumper de date (un tip specific de fișier determinat de zonă, o poziție geografică specifică sau altceva) poate îmbunătăți semnificativ calitatea rezultatelor pentru utilizatori Motoarele de căutare naționale Căutarea este în prezent cu adevărat globală Google este un motor de căutare dominant în multe țări, dar nu peste tot Optimizarea site -ului dvs web va depinde foarte semnificativ de piața țintă și de acele motoare de căutare care sunt cele mai importante pentru această piață Potrivit Comstore, Google acceptă , % din toate operațiunile de căutare efectuate în lume (din aprilie ) În multe țări, cota de piață a Google este și mai mare ( % sau mai mult) Următoarele sunt date despre țările în care jucătorii principali sunt alte motoare de căutare ♦ China - Publicația China Internet Watch din septembrie a raportat că motorul de căutare Baidu are aproximativ % din piață Acest lucru este important, deoarece cei mai mulți chinezi din lume folosesc internetul ( milioane de utilizatori în , potrivit China Internet Network Information Center) ♦ Rusia - Conform numerelor publicate de Yandex, cota sa de piață în Rusia a fost de aproximativ % din totalul operațiunilor de căutare în aprilie G ♦ Coreea de Sud - la cota de căutare a motorului de căutare (www naver com) a reprezentat aproximativ % din piața sud -coreeană din martie G ♦ Blogul Republicii Cehii - StartupMeme Technology a declarat că cota de piață a Seznam (Seznam CZ) din Republica Cehă a fost mai mare de % din ianuarie G Amy Gesenhues, Yandex relatează % cota de pe piața de căutare rusă cu veniturile din primul trimestru în creștere cu %, teren de căutare, aprilie , bit ly/russian search market kMC, ar trebui să se îngrijoreze motorul de căutare coreean pentru Google? Lloyd Waldo, întâlnește singura companie din Europa care bate Google Seznam cz, Startup Yard Blog, ianuarie , bit ly/seznam europe GPAVA Optimizare pentru anumite țări Una dintre problemele cu care se confruntă constant afacerile internaționale este nevoia de a se identifica ca un „local” pentru motoarele de căutare Cu alte cuvinte, dacă utilizatorul motorului de căutare este situat în Franța și dorește să vadă magazinele de vinuri din Lyon, atunci cum va înțelege motorul de căutare care trebuie să arate rezultatele?Următorii sunt câțiva factori principali care afectează succesul clasamentului internațional: ♦ Prezența unei extinderi adecvate a numelui de domeniu (de exemplu, com au, Marea Britanie, FR, DE, NL) corespunzătoare țării la care se adresează afacerea dvs ; ♦ plasarea (găzduirea) a site -ului dvs web în țara la care vă destinați (cu o adresă IR specifică pentru această țară); ♦ Înregistrare în motoarele de căutare locale: • Google My Business (www google com/business/); • Yahoo! Business Putile (SmallBusines yahoo com); • Locuri Bing (www bingplaces com); ♦ Disponibilitatea legăturilor către site -ul dvs de pe alte site -uri din aceeași țară; ♦ Utilizarea unei țări țintă pe site -ul limbii (cerință absolut necesară pentru ușurința de utilizare a site -ului); ♦ Utilizarea atributului Hrefiang, care permite motorului de căutare Google să selecteze rezultatele căutării în limbajul potrivit sau cu URL -urile locale (suport google com/webmasters/answer/ ?hl=en (bit ly/hreflang attr) ); ♦ Postarea adresei locale pe paginile principale ale site -ului; ♦ Configurarea țării țintă în serviciul Google Search Console (citiți mai multe despre acest lucru în articol de Bit ly/Country Targeting) Vă rugăm să rețineți că acest lucru nu este necesar dacă site -ul dvs este localizat pe domeniul național de nivel superior (CCTLD), de exemplu, DE sau Co uk, deoarece în acest caz țara țintă va fi determinată implicit Toți acești factori funcționează pentru motoarele de căutare ca semnale albastre în raport cu țara țintă și crește probabilitatea de a arăta site -ul dvs în rezultatele căutării locale relevante Atunci când vizați mai multe țări, complexitatea acestei probleme crește Vom discuta acest lucru mai detaliat în secțiune „Cele mai bune metode de vizare a limbii/țării” Capitolul Concluzie Înțelegerea metodei de funcționare a motoarelor de căutare este o componentă importantă a optimizării motoarelor de căutare Motoarele de căutare își ajustează constant algoritmii Din acest motiv, un profesionist de succes în domeniul optimizării căutării analizează, de asemenea, constant comportamentul motoarelor de căutare și metodele de studii ale muncii lor capitolul Strategia de optimizare a căutării: alegerea propriei căi Optimizarea căutării (SEO), sarcina cândva foarte specifică, care a neglijat -o adesea sau a încurcat -o cu o echipă specială de dezvoltatori ai site -ului web, a devenit acum oarecum acordată în domeniul marketingului digital Aceste modificări sunt asociate cu o serie de noi tendințe: ♦ Sistemele de căutare permit acum oamenilor să îndeplinească intenții și să îndeplinească sarcini precum găsirea informațiilor, cumpărarea de bunuri sau lucrul cu conținut, atrăgând în același timp o cantitate mare de trafic vizat Antreprenorii vor putea primi venituri semnificative dacă vor folosi calitatea și relevanța acestui trafic pentru vânzări directe, achiziționarea de clienți și desfășurarea campaniilor de branding; ♦ Vizibilitatea în motoarele de căutare creează efectul „încrederii implicite”, atunci când utilizatorii consideră acele site -uri care sunt în poziții înalte în rezultatele calității întrebărilor lor, relevante și de încredere; ♦ O creștere accentuată a interacțiunii între marketingul online și marketingul în afara internetului necesită investiții într -o strategie de căutare de succes de la organizații de orice tip Consumatorii sunt din ce în ce mai mult adresați pe Web World Wide, îndeplinind o serie de sarcini, începând cu studiul ofertelor pe piața imobiliară, mașini și tehnologii, încheind cu căutarea centrelor locale de sănătate În această etapă, întreprinderile pur și simplu nu își pot permite să ignore nevoile clienților lor (care sunt exprimate sub formă de operațiuni de căutare efectuate în principalele motoare de căutare) Optimizarea căutării este o tehnologie de marketing care implică atât crearea de conținut, cât și utilizarea mijloacelor tehnice În același timp, o poziție bună în rezultatele de căutare naturale (algoritmice) depinde în mare măsură de diverse instrumente tehnice și analitice care oferă acces la date valoroase necesare pentru îmbunătățirea constantă a site -ului web, cât și pentru optimizarea acestuia atât pentru motoarele de căutare, cât și pentru comoditatea lucrului cu în întregime A devenit evident că aspectele tehnologice ale activității site -urilor web și a marketingului pe internet sunt strâns interconectate, iar optimizarea căutării a ieșit în prim plan Au apărut noi conferințe - de exemplu, Martech (organizatorul este compania a treia ușă media, care deține și conferințele de terenuri de căutare și de căutare de marketing expo), care au devenit un punte al studiului și dezvoltării simbiozei și tehnologiei de marketing promițătoare În ceea ce privește orice altă funcție de marketing, este important să se stabilească obiective specifice care să contribuie la obținerea succesului și la evaluarea acestuia În ciuda faptului că optimizarea poate fi considerată un proiect (și există situații destul de definite în care sunt implementate proiectele de optimizare a căutării), cea mai bună investiție de bani (în opinia noastră) va fi atitudinea față de optimizare ca proces - ciclic, continuu și necesitând o atenție constantă a companiei acționarilor GPAVA Pentru a obține succesul în optimizarea căutării, este necesar să lucrați constant la crearea unui site cu conținut bun demn de arhitectură și structură în general Rezultatele nu vor apărea imediat, dar compania, care urmează cu atenție și cu atenție calea optimizării căutării, investește fonduri în crearea de conținut de înaltă calitate, funcționează pentru a se asigura că arhitectura site -ului este clar pentru a căuta roboți, construiește un Sistemul onest de legături va fi pe deplin răsplătit Obiective strategice care pot fi realizate în optimizare O căutare naturală este o sursă minunată de trafic țintă, ceea ce îl face un canal de marketing excelent Și deși optimizarea căutării pentru afaceri nu este un panaceu, aceasta ar trebui inclusă în strategia generală de afaceri a companiei din mai multe motive importante Vizibilitate (branding) Mulți consumatori sugerează că pentru companie situația în pozițiile superioare ale rezultatelor căutării este un fel de marcă de calitate Compania nu a putut obține un rating ridicat în motoarele de căutare dacă nu ar fi fost unul dintre cele mai bune din zona sa, nu? Dacă sunteți un utilizator Ooney al motoarelor de căutare, atunci înțelegeți probabil că afirmația anterioară nu este întotdeauna adevărată Cu toate acestea, faptul este că mulți utilizatori (chiar foarte experimentați) au încredere subconștientă în rezultatele căutării superioare Prin urmare, specialistul în optimizare ar trebui să se concentreze pe îmbunătățirea poziției site -ului în motoarele de căutare atunci când căutați cele mai importante cuvinte cheie pentru companie În plus față de poziții înalte, atunci când căutați prin cuvinte legate de marca dvs , ar fi frumos să luați locuri bune atunci când căutați prin cuvinte care nu sunt direct legate de marca dvs , ci în legătură cu domeniul activității companiei dvs Mod foarte dificil, dar eficient de a -ți promova marca) Când utilizatorii văd că aveți un rating ridicat în căutarea unor astfel de cuvinte, ei vor concluziona că compania dvs este unul dintre cele mai bune locuri pentru a cumpăra produsul sau serviciul corespunzător Există destul de multe situații în care strategia de optimizare a motorului de căutare se confruntă cu dificultățile asociate cu specificul mărcii în sine sau, în schimb, cu natura unei anumite mărci contribuie la eficacitatea unei anumite strategii de optimizare a motorului de căutare Într -un fel sau altul, trebuie să introduceți cu atenție optimizarea căutării în măsurile de promovare a mărcii Traficul site -ului web Zilele au trecut de mult când în World Wide Web a dominat paradigma „Faceți site -ul - și vor veni ei înșiși” Mediul de astăzi este extrem de competitiv și pentru a asigura traficul vizat și de înaltă calitate către site -ul dvs web, veți avea nevoie de o optimizare serioasă Desigur, afacerea care interacționează cu clienții săi prin multe canale din afara World Web le poate cere să -și viziteze site -ul (pentru a crește traficul) Dar specialistul în optimizare îndeplinește o altă sarcină mai importantă - el oferă site -ului său noi clienți potențiali, atrăgând atenția acelor oameni, Strategia de optimizare a căutării: alegerea propriei căi Care altfel nu s -ar fi interesat niciodată de afacerea dvs (și nici nu ar ști despre asta) Experții Optopy Optimization știu că utilizatorii caută bunuri, servicii și informații folosind interogări de căutare extrem de diverse Atunci când dezvoltăm o strategie de optimizare a motorului de căutare, este necesar să se stabilească solicitările utilizate cu adevărat de utilizatori, iar acest lucru implică studiul cuvintelor cheie (despre care vom discuta în capitolul ) De exemplu, atunci când căutați mașini de salvare a combustibilului, unii utilizatori pot intra într -o mașină hibridă ca interogare de căutare În acest caz, ar fi bine să luați liniile superioare atunci când căutați astfel de solicitări, deși în mod formal utilizatorul nu a inclus mașini electrice în cererea sa Este posibil ca unii utilizatori să nu suspecteze chiar că există o companie specializată în produsul care îi interesează Sau dacă au auzit cândva despre o astfel de companie, atunci poate că nu își puteau aminti adresa directă a site -ului ei web Captura acestui trafic ar oferi companiei o creștere a vânzărilor de vehicule electrice (pe care probabil că nu ar fi primit altfel) Știind acest lucru, specialistul în optimizare lucrează la strategia de arhitectură a site -ului (vezi Capitolul ) și strategia de formare a conținutului (vezi Capitolul ) pentru a ajuta paginile site -ului să ia poziții înalte în rezultatele căutării într -o gamă largă de solicitări posibile Coeficient ridicat de rentabilitate a investițiilor Branding -ul și traficul țintă sunt primii pași pe Nugas pentru optimizarea căutării Următorul pas este să evaluați eficacitatea acestui trafic și să înțelegeți dacă au fost atinse principalele obiective ale site -ului dvs și ale organizației în ansamblu Acesta este un proces constant, iterativ, care merge întotdeauna mână în mână cu orice eforturi de marketing, iar optimizarea căutării nu face excepție Majoritatea organizațiilor urmăresc astfel de obiective precum vânzările, potențialii cumpărători sau venituri publicitare Pentru alții, acesta este Sursa: Econsultance/Adestra orez Optimizarea căutării: Măsuri cu rentabilitate ridicată a investițiilor GPAVA Există o promovare a unei anumite idei, obținerea, distribuirea sau crearea unui anumit conținut sau doar o creștere a numărului de abonați O componentă importantă de optimizare este furnizarea nu doar a traficului, ci și a traficului vizat, care se poate converti la astfel de evenimente Vindeți bunuri sau servicii, faceți publicitate sau vă angajați în branding sau încercați să vă promovați punctul de vedere special - în orice caz, o strategie de optimizare bine proiectată poate duce la o rambursare foarte mare a investițiilor (în comparație cu alte metode de marketing) Pentru multe organizații, optimizarea motoarelor de căutare oferă un rambursare mai mare a investițiilor (în comparație cu publicitatea la televizor, în tipar sau la radio) Înlocuirea tradițională a mass -media nu amenință, dar pozițiile ridicate în emisiunea naturală pot completa și consolida rezultatele utilizării mijloacelor de informare obișnuite, mai ales dacă optimizarea căutării este efectuată corect și pe o perioadă lungă de timp (Fig ) În plus, numărul companiilor care operează doar pe Web World este în creștere Acestea includ LinkedIn (www line com), Zappos (www zappos com), Amazon (www amazon com) și eBay (www ebay com) Fiecare strategie de optimizare ar trebui să fie individuală Nu există nicio strategie de optimizare universală (și dacă cineva încearcă să te convingă de opusul, săpați mai adânc și colectați recenzii) Cele mai bune tehnici (care sunt universale) și strategia de optimizare a motorului de căutare special concepută pentru compania/site -ul dvs sunt lucrurile beat Natura în schimbare și dinamică a marketingului de căutare necesită un zel considerabil Specialiștii în optimizare ar trebui să analizeze constant schimbările din mediul de căutare, deoarece motoarele de căutare își îmbunătățesc serviciile tot timpul Atunci când dezvoltați o strategie de optimizare, ar trebui să se țină seama de mulți factori, inclusiv următoarele: ♦ Ce este exact încercarea de a promova întreprinderea: bunuri, servicii sau conținut? ♦ Piața țintă: Descrierea poate fi simplă - de exemplu, „femei” sau în detaliu elaborate, până la arhetipurile sociale ale individului; ♦ Brand: Nume și slogan; ♦ Structura site -ului: arhitectura sa, elementele de navigație, sistemul de nume de fișiere și adresa URL; ♦ Conținut curente de conținut: imagini, video, fișiere PDF, documentație, cercetare subiect, articole; ♦ Ușurința de modificare a conținutului și a structurii site -ului, inclusiv a sistemului de gestionare a conținutului și a echipei de dezvoltatori; ♦ Resurse și dezvoltarea NLAN a conținutului nou: ce conținut va fi creat, de către cine și la ce oră; ♦ Mediu competitiv Cunoașterea pieței în care se află afacerea este, desigur, primul pas pe Nuga pentru a -și studia segmentul, tendințele interne și mediul său Cu toate acestea, se întâmplă adesea Strategia de optimizare a căutării: alegerea propriei căi Astfel încât două companii diferite care oferă aceleași bunuri au sens să utilizeze strategii diferite de optimizare De exemplu, dacă unul dintre cei doi concurenți și -au creat site -ul în urmă cu patru ani, iar al doilea își desfășoară doar site -ul, atunci a doua companie va trebui să se concentreze pe acele căutări verticale specifice în care propunerile site -ului web sunt slabe Nu este nevoie să subestimați importanța unei strategii de optimizare bine gândite Dacă neglijați acest proces, atunci este probabil să reduceți rezultatele activității companiei dvs Traficul sistemului de căutare Și intențiile vizitatorilor Așa cum am indicat deja în secțiune „Definiția intențiilor utilizatorului: o sarcină dificilă atât pentru marketer, cât și pentru motorul de căutare” din capitolul , utilizatorii fac solicitări de diferite tipuri Trei categorii principale pot fi distinse de ele ♦ Cererile de navigație sunt solicitări cu intenția de a intra pe un anumit site sau o pagină De exemplu, utilizatorul introduce numele de domeniu al site -ului dvs , să zicem, www companyname com, sau doar cuvântul Facebook ♦ Cererile de informații sunt solicitări făcute pentru a primi un răspuns la o întrebare directă sau pentru a căuta informații despre un anumit subiect În acest caz, această sursă particulară nu înseamnă exemplul, Yoga pozează ♦ Cereri de tranzacție - Utilizator care introduce cuvintele Digital Camera, poate să cumpere o cameră digitală, dar cu un grad egală de probabilitate, se poate presupune că vrea doar să știe cum diferă de film Pzmeein Domia, site -ul Redizin N eliminând problemele însoțitoare Fundamentele transferului de conținut Transfer de conținut de grup Echiparea unei scheme pentru transferul de conținut Așteptări de la transferul de conținut Asistență pentru vizibilitate în motoarele de căutare în timpul și după schimbarea proiectării site -ului Suport pentru vizibilitate în motoarele de căutare în timpul și după schimbarea Numele domeniului Dificultăți în schimbarea numelui domeniului Pregătirea pentru tranziție Schimbarea serverului Observare după transferul serverului Cuprins Conținut ascuns Identificarea conținutului care nu este vizibil pentru motoarele de căutare Identificarea motivelor pentru lipsa scanării Blocarea fișierului robots txt ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… Blocarea de către roboții Metathag Lipsa legăturilor directe Cerința de a vă prezenta Identificatori de sesiuni Nu este suficient „suc de legătură” pentru a rămâne în principalii indici Conținut ascuns care poate fi perceput ca spam Crearea neintenționată a unui text ascuns Filtrarea spamului și amenzile (penalitate) Domenii de calitate scăzută și site -uri spams Lupta împotriva spamului Conținut duplicat ……………………………………… Reguli de bază fără optimizare a căutării spam Identificarea amenzilor motoarelor de căutare Furtul de conținut Înlocuirea furnizorilor de servicii de optimizare a căutării sau membri ai echipei Probleme potențiale Optimizarea documentelor și promovarea sa Antrenament rapid al unei echipe noi Curățare și audit concluzie Capitolul Acesta este un exemplu al cererii tranzacționale inițiale, care poate varia în etape Luați în considerare exemple de mai multe interogări de tranzacții care apar în continuare în procesul de cumpărare: • Utilizatorul introduce cel mai bun magazin online de camere digitale În ciuda faptului că în această solicitare nu există încă date despre ce fel de cameră va cumpăra utilizatorul, este evident că caută un magazin și nu doar informații despre tipurile de camere; • Utilizatorul introduce cuvinte cel mai mic preț pentru Olympus OMD Este foarte foarte probabil ca utilizatorul să cumpere această cameră specială Strategia de optimizare a căutării implică faptul că știți cum sunt legate diferite tipuri de întrebări de căutare cu conținutul și arhitectura site -ului dvs web Dezvoltarea unui plan de optimizare Înainte de dezvoltarea site -ului În industria căutării, înțelegerea faptului că optimizarea căutării ar trebui să fie construită cât mai curând posibil în strategia de dezvoltare a site -ului web, începând cu alegerea gestionării conținutului (CMS) și a planificării arhitecturii site -ului și a încheierii cu dezvoltarea, optimizarea iar publicarea conținutului este răspândită După cum veți vedea în capitolul , optimizarea căutării este strâns legată de aceste zone GPAVA Planurile de optimizare includ un set de măsuri, iar soluțiile de optimizare pot și, de regulă, să aibă un impact semnificativ asupra activității altor specialiști-exemplu, dezvoltatori web, creatori și editori de conținut, alți marketeri (angajați în marketing direct, publicitate Nu în World Wide Web etc ), angajații departamentului de vânzări Contabilizarea tuturor acestor componente și coordonarea lor între ele este un pas obligatoriu pe NUTI pentru a crea un site web optimizat pentru motoarele de căutare și o modalitate excelentă de a câștiga în siguranță un punct pe primele linii în rezultatele căutării naturale Factorii de afaceri care afectează strategia de optimizare Iată câteva exemple ale unei probleme de afaceri care pot afecta SEO ♦ Model/Model de afaceri - Pentru succesul optimizării căutării, este necesar să se țină cont de scopul site -ului: vânzarea de bunuri, vânzarea de locuri de publicitate, colectarea datelor despre vizitatori sau creșterea numărului de abonați Vom discuta acest lucru mai detaliat în ultimele secțiuni ale capitolului ♦ Clienți țintă - cu cine vrem să luăm contact? Aceasta poate fi o anumită grupă de vârstă, un grup de gen sau persoane foarte specifice care doresc să cumpere o casă într -o anumită zonă din San Francisco ♦ Concurenți - Mediul competitiv este un factor important în strategia dvs de optimizare Poate că concurenții dvs s -au consolidat puternic într -un segment al pieței Internetului și aveți sens să vă concentrați pe celălalt segment Sau poate că sunteți cel care sunteți jucătorul dominant pe piață și doriți să mențineți conducerea, continuând să creșteți baza de clienți ♦ Obiective de branding - Este posibil să existe cuvinte cheie prin care, din motive de branding, trebuie să luați cu siguranță pozițiile superioare în rezultatele căutării ♦ Dezvoltarea conținutului Un aspect important al optimizării căutării și al succesului pe World Wide Web în ansamblu este crearea și optimizarea conținutului de calitate interesant pentru utilizatori În cele mai multe cazuri, eficacitatea optimizării căutării, atât în ​​ceea ce privește prezentarea în motoarele de căutare (mai mult conținut în rezultatele căutării), cât și în ceea ce privește interesul și extinderea masei de referință a utilizatorilor, depinde de capacitatea de a crea constant conținut de calitate ( Cu cât mai mult conținut, cu atât mai multe legături și mai multe referințe Reposuri pe rețelele de socializare, ceea ce se reflectă bine în poziția site -ului la clasare) ♦ Cum caută oamenii pentru bunuri ca ale tale? Înțelegerea acestei probleme este una dintre principalele funcții ale optimizării (vom discuta acest lucru mai detaliat în capitolul ) Trebuie să înțelegeți cererile reale de căutare pe care potențialii dvs clienți le folosesc atunci când apelează la motoarele de căutare Căutați publicul Atunci când dezvoltați un site, precum și atunci când luați în considerare o strategie de optimizare a motorului de căutare și creați conținut, trebuie să vă concentrați pe interesele publicului dvs țintă După cum înțelegeți din această secțiune, mulți factori influențează aici, inclusiv concurența, punctele forte și punctele slabe ale companiei dvs etc Strategia de optimizare a căutării: alegerea căii dvs Numirea produselor și serviciilor dvs Specialistul în optimizare ar trebui să înțeleagă bine organizația de afaceri în sine Care sunt bunurile, serviciile, informațiile și resursele pot oferi site -ului dvs vizitatorilor și potențialilor clienți? Așa cum am indicat deja în secțiunea anterioară, o parte importantă a optimizării este înțelegerea dvs despre interesele potențialilor consumatori de ceea ce promovați, iar pentru aceasta trebuie să înțelegeți bine toate aspectele propunerii dvs De asemenea, trebuie să fiți bine navigate atât în ​​categoriile de piață largi și extrem de specializate în care se încadrează mărfurile dvs , deoarece fiecare dintre aceste categorii pot fi asociate cu diferite secțiuni ale site -ului dvs (pe care probabil doriți să le creați) După ce ați făcut secțiuni separate ale site -ului pentru aceste categorii, puteți primi trafic natural legat de aceste categorii La începutul procesului de planificare a optimizării, ar trebui să luați în considerare posibile opțiuni de dezvoltare pentru afacerea dvs și compania care extind strategia de extindere Luăm, de exemplu, Amazon, care și -a început activitățile ca vânzător de cărți, dar s -a dezvoltat într -un comerciant de lățime electronică Aceste site -uri care vor avea nevoie de modificări în acest tip ar trebui să fie reconstruite semnificativ, iar o astfel de reconstrucție poate fi o sursă de mari probleme în ceea ce privește optimizarea căutării În prealabil, anticiparea acestor modificări și contabilitatea lor, atunci când planifică, face posibilă găsirea și aplicarea tacticii corecte a dezvoltării și optimizării site -ului Realizarea că conținutul este totul Deja la sfârșitul anilor , s -a vorbit despre cât de important este conținutul pentru optimizarea căutării Conținutul este esențial nu numai din punctul de vedere al optimizării căutării, ci și ca principalul mod de a fi la vedere în World Wide Web, în ​​plus, aceasta este una dintre cele mai importante componente ale oricărei activități din rețea Crearea unui conținut de înaltă calitate și interesant pentru utilizatori crește frecvența aspectului site -ului în rezultatele căutării naturale, atrage oamenii pe site -ul dvs și îi împinge să devină clienții dvs și devine, de asemenea, publicitate suplimentară, deoarece utilizatorii înșiși încep să vă răspândească conținutul prin repostii pe rețelele de socializare sau legături directe de pe alte site -uri Pentru a utiliza eficient conținutul în optimizarea căutării, trebuie să înțelegeți mai întâi ce resurse aveți Este posibil să aveți o bibliotecă de conținut extinsă pe subiectul „Cum să faceți acest lucru”, o colecție unică de fotografii, o pregătire excelentă sau videoclipuri publicitare sau un instrument uimitor pe care oamenilor le place să -l folosească Toate acestea pot fi foarte valoroase pentru construirea unui site web al claselor mondiale, care va avea succes în motoarele de căutare și în World Wide Web în general Conținutul disponibil la dispoziția dvs va afecta, de asemenea, cuvintele cheie și arhitectura site -ului, deoarece conținutul site -ului dvs este principala sursă de informații utilizate de motoarele de căutare pentru a determina despre ce este site -ul dvs După cum am indicat în secțiune „Sisteme de clasare bazate pe algoritmi: vizualizare, indexare și clasare” din capitolul , conținut relevant de care aveți nevoie chiar și pentru a fi „în joc” (adică în căutare) Dacă cineva va căuta o mașină hibridă la cerere și nu veți avea niciun conținut pe acest subiect, atunci cel mai probabil nu veți avea un rating bun la această solicitare GPAVA Conținutul este, de asemenea, foarte important din punctul de vedere al marketingului de conținut și extinderea masei de referință (acest lucru este discutat mai detaliat în capitolul ) Marketingul de conținut amintește foarte mult de o lucrare de relații publice, în sensul că succesul eforturilor dvs este asociat cu ceea ce promovați (adică ce conținut oferiți și ce calitate materialul pe care îl cereți pentru link -uri) Luați în considerare site -ul A, care a colectat un set solid de articole bune pe un subiect specific Cu toate acestea, există încă de site -uri care au același set solid de articole pe același subiect, iar multe dintre aceste site -uri se află în principalele motoare de căutare mult mai lungi decât site -ul a Site-ul se confruntă aici cu problema conținutului de calitate-De ce ar trebui să se refere cineva la acesta, dacă există alte articole pe mai mult de de site-uri? La urma urmei, nu are nimic nou Poate că site -ul A și va fi posibil să obțineți mai multe legături cu articolele sale, dar este probabil să nu se stabilească niciodată ca lider dacă nu poate oferi nimic nou Pentru a deveni lider, site -ul trebuie să aducă ceva nou și unic pieței, ceea ce l -ar aloca pe fundalul concurenților Poate că va putea oferi o soluție pentru o problemă pe care nimeni altcineva nu o putea rezolva înainte? Și poate că se concentrează pe o nișă verticală specifică și va deveni un lider în această nișă particulară? - De exemplu, el va fi primul care va posta un videoclip de înaltă calitate pe subiectul său Conducerea site -ului A ar trebui să ia o decizie foarte importantă - unde și modul în care angajații companiei se vor stabili ca fiind specialiști de frunte ai spațiului lor de piață Dacă intenționați să faceți un site web unul dintre jucătorii principali pentru a capta traficul de motoare de căutare, atunci acest pas nu poate fi ratat Când te uiți la clanul de plasare a conținutului și creezi un calendar de schimbare, este foarte important să înțelegi nu numai ceea ce ai deja, ci și ceea ce poți dezvolta mai mult Desigur, acest lucru este asociat cu compilarea bugetului Editorul care nu are fonduri pentru dezvoltarea conținutului are capacități foarte rare de optimizare a căutării Dacă editorul are o întreagă echipă a propriilor dezvoltatori de conținut, atunci are o mare de opțiuni Segmentarea publicului site -ului dvs Să nu uităm de public! Aceasta este o informație foarte importantă pentru un specialist în optimizare De exemplu, un site și poate un site pentru vânzarea de adidași Prin urmare, dezvoltatorii site -ului desfășoară o campanie strălucitoare care vizează ridicarea poziției site -ului atunci când caută cuvintele cheie pe care le consideră relevante Tineri și energici, ei se concentrează asupra modului în care colegii lor caută adidași, dar ce se va întâmpla dacă oamenii de peste de ani sunt publicul țintă al site -ului? Este necesar să cunoașteți clar segmentul dvs pentru a înțelege ce pagini ar trebui să fie pe site și ce conținut trebuie să conțină Publicul țintă al site -ului A (persoanele de peste de ani) poate folosi pentru a căuta adidași cu termeni complet diferiți (nu cei pe care îi folosește tânăra generație), ca urmare, site -ul A va primi trafic de căutare de la persoanele care nu sunt interesate de Bunurile sale și nu vor primi trafic de la persoanele care sunt interesate de ele! De exemplu, producătorul de adidași Skechars din California a decis că piața nu se va poziționa ca o marcă de tineret și, în schimb, se va concentra pe cumpărătorii mai în vârstă În acest sens, adidașii Skechars Specers sunt foarte diferiți de strategia de optimizare a motorului de căutare pentru vânzarea site -ului pentru vânzarea de adidași de tineret din Nike Strategia de optimizare a căutării: alegerea propriei căi Lucruri similare se pot întâmpla cu podeaua utilizatorilor De exemplu, femeile și bărbații caută adesea pantofi în moduri diferite În fig arată cei mai utilizați termeni de căutare de încălțăminte pentru femei și bărbați (conform Wordtracker, www wordtracker com) După cum puteți vedea, cuvintele cheie utilizate pentru căutare pot varia semnificativ în funcție de podea Volumul cuvintelor cheie Pantofi pentru femei Pantofi pentru femei online Pantofi pentru cizme pentru femei ? Pantofi cu toc înalt pentru femei Pantofi ieftini pentru femei Pantofi pentru cizme pentru femei Vânzare pentru încălțăminte pentru femei Salomon Pantofi de modă pentru femei Pantofi pentru femei Clarks Pantofi pentru femei eBay A Volumul cuvintelor cheie Pantofi pentru bărbați Pantofi de tenis pentru bărbați Pantofi pentru rochii pentru bărbați Magazine de încălțăminte pentru bărbați , * Cumpărați pantofi pentru bărbați online , '- Pantofi de modă pentru bărbați Pantofi pentru îmbrăcăminte pentru bărbați Pantofi de mers pentru bărbați Pantofi pentru bărbați online Pantofi sport pentru bărbați orez Diferențe în utilizarea cuvintelor cheie în funcție de sex: a - cererile femeilor; B - Cereri de bărbați Un alt punct important care trebuie luat în considerare este locația utilizatorilor Utilizatorii din Austin (Texas) pot avea nevoie de o altă versiune a produsului dvs (nu ca utilizatorii din Chicago) Acești oameni trăiesc în locuri scufundate, astfel încât pot căuta ceea ce este specific locației lor și folosesc vocabularul local caracteristic - astfel de factori pot afecta și alegerea cuvintelor cheie Este necesar să înțelegem aceste diferențe și să alegeți publicul țintă potrivit, pentru care este important să efectuați o analiză detaliată a cuvintelor cheie - iată un alt aspect important al optimizării căutării GPAVA Context: competitivitatea pieței Cel mai important factor care trebuie tratat înainte de a începe optimizarea motorului de căutare este ceea ce lucrați pe piață Așadar, veți înțelege cât de puternică este competiția în general și, dacă consolidați aceste informații cu cercetări suplimentare, veți afla cât de puternică concurență pentru poziții bune în special în motoarele de căutare În unele segmente de piață, concurența pentru locuri în extrădarea naturală este foarte mare Concurența ridicată nu înseamnă că nu ai nimic de încercat să intri într -o luptă, mai ales dacă faci totul în felul tău de a fi competitiv Cu toate acestea, puteți încerca să concentrați eforturile pe optimizarea căutării prin aceste cuvinte cheie, concurența pentru care este mai mică și care, cu toate acestea, vă poate servi un serviciu bun AdWords vă va ajuta să evaluați rapid nivelul concurenței de către unul sau altul cuvânt cheie - cuvintele cheie pentru serviciul Google (adwords google com/ KeywordPlanner) Prin implicarea capacităților sale, puteți înțelege ce prețul pentru un „clic” (indicator SRS) se va dovedi dacă reclama dvs va plăti o taxă atunci când utilizatorii introduc o frază cheie în câmpul de căutare De obicei, cu cât este mai mare prețul pentru „clic” în Google AdWords, cu atât concurența este mai mare în această frază și în căutarea naturală Strategia de optimizare a motorului de căutare poate fi influențată și de strategia concurenților dvs , așa că trebuie să înțelegeți ce fac: acest lucru vă va ajuta în optimizarea căutării și în analiza de afaceri Puteți întâlni mai multe opțiuni pentru dezvoltarea evenimentelor: ♦ Concurentul a preluat un set unic, foarte eficient de cuvinte cheie, cu o conversie ridicată; ♦ Concurentul s -a asigurat că resursa autoritară postează o țintă, o legătură foarte valoroasă către site -ul său; ♦ Concurentul a inundat întregul segment al pieței, așa că sunteți obligat să vă concentrați pe altceva; ♦ În strategia concurentului, greșelile sunt evidente, pe care le puteți înfășura beneficiile Formând strategia de optimizare a motorului de căutare, este foarte important să înțelegeți puternic și slab (din punctul de vedere al optimizării căutării) părților către concurenți Și încă o adăugare: când începeți să analizați strategia concurenților dvs , aveți grijă și nu vă grăbiți să -și adoptați tactica pentru extinderea masei de referință, deoarece unii dintre cei pentru care această tactică s -a dovedit a fi eficientă, ulterior pot fi posibil Fii sisteme de căutare (sau ai fost deja!) Pentru a înțelege cât de reușite au concurenții dvs , utilizați instrumente precum Semrush (Semrush com) și Searchmetrics (Searchmetrics com) Optimizare pentru trafic neprocesat Optimizarea site -ului pentru motoarele de căutare și crearea unui concentrat pe cuvinte cheie ale conținutului ajută site -ul să ia poziții bune în rezultatele căutării, care oferă de obicei trafic direct, repostări pe rețelele sociale și legături (pe măsură ce mai multe persoane găsesc mai multe persoane, utilizări și bucură -te că ceea ce ai creat) Mii de site -uri de -a lungul mondialului web folosesc acest trafic pentru a face publicitate (transformându -se direct în bani primiți din traficul de la motoarele de căutare) De la bannere publicitare la Strategia de optimizare a căutării: alegerea căii dvs Servicii contextuale precum serviciul AdSense al Google, marketing și marketing partener pe rețelele de socializare, publicitatea în rețea a devenit o industrie uriașă În octombrie , Biroul de publicitate pe Internet (IAV) a estimat că veniturile primite de la publicitate pe World Wide Web pentru al treilea trimestru din s -au ridicat la , milioane dolari, ceea ce este cu % mai mult decât în ​​al patrulea trimestru din Luați în considerare unii factori care trebuie luați în considerare atunci când planificați optimizarea traficului neprocesat ♦ Când să folosești? - Folosiți -l atunci când puteți transforma acest trafic în bani fără acțiuni sau tranzacții financiare pe site -ul dvs (de obicei prin publicitate) ♦ Cuvinte cheie - Utilizarea vizată a cuvintelor cheie poate fi foarte diversă De obicei, obiectivul de aici nu este alegerea cuvintelor cheie concrete, ci crearea unui număr mare de conținut de înaltă calitate, care devine în mod natural obiectivul pentru termeni de căutare interesanți În loc de o singură optimizare în funcție de termeni specifici, ar trebui să se pună accent pe ușurința de utilizare și utilizarea celor mai bune practici din jurul site -ului pentru a câștiga trafic atât folosind solicitări de volum mari, cât și prin cereri de frecvență scăzută (aceasta este descrisă mai detaliat în mai detaliat Capitolul ) Concentrați eforturile pe un conținut bun și utilizați optimizarea bazată pe cuvinte cheie ca metodă suplimentară - pentru a confirma numele, titlurile, fișierele, metadatele și alte elemente de conținut create de dvs ♦ Crearea/optimizarea paginilor și a conținutului este un păianjen superficial și bine -„ -vizibil” al motoarelor de căutare, structura legăturilor poate fi un factor critic pentru indexarea întregului conținut Studierea căutării Oytimizann și predarea oportunităților sale Studiul și analiza optimizării căutării Resurse de optimizare a căutării Site -uri web …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… reușind reușite Comentarii ale motoarelor de căutare Interpretarea comentariilor Testarea optimizării căutării Un exemplu de abordare experimentală Alți indicatori utili ai optimizării căutării Începeți cu o ipoteză Analiza site -urilor și paginilor cu cel mai mare rating Analiza diferenței de algoritmi ai diferitelor motoare de căutare și diferite tipuri de căutare Importanța experienței Analiză competitivă Analiza conținutului Structura internă a legăturilor și arhitecturii site -ului Analiza atracției legăturilor externe Care este strategia de optimizare a motorului de căutare? Rezultatul analizei competitive Utilizarea instrumentelor de analiză a legăturilor competitive Analiză competitivă cu un buget mare Utilizarea instrumentelor furnizate de motoarele de căutare Instrumente de optimizare a căutării pentru webmasteri Cuprins Instrument de consolă de căutare Google Fondurile Webmaster Bing …………………………………………………………………………………………………………………… Industria de optimizare a căutării în World Wide Web Bloguri Resurse de știri, comunități și forumuri dedicate optimizării motoarelor de căutare Site -uri și site -uri ale comunităților ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………us Forumuri populare dedicate optimizării motorului de căutare Comunități de pe rețelele sociale Participarea la conferințe și organizații concluzie Capitolul Urmați cele mai bune practici în domeniul arhitecturii informaționale (aceasta este descrisă mai detaliat în capitolul ) și implementați structuri detaliate ale categoriilor și subcategoriilor pentru a extrage maximul din lucrările pe care le -ați făcut De asemenea, va trebui să aplicați o optimizare a paginilor bune (elemente de titie, titluri, legături interne) și să facilitați ușurința utilizării comune a paginilor dvs , precum și să le optimizați pentru distribuția „virală” (vezi mai multe detalii din capitolul B) Optimizare pentru vânzări online Una dintre cele mai directe strategii de monetizare pentru optimizare este atragerea traficului relevant către un magazin e -commerce pentru a crește vânzările Căutarea traficului în calitate este unul dintre cele mai bune din World Wide Web, deoarece utilizatorul motorului de căutare din cererea sa a exprimat deja un anumit obiectiv Și atunci când coincide cu acel produs, serviciul NLI, care se află pe site -ul magazinului online, indicatorul de conversie este adesea extrem de mare Luați în considerare câțiva factori care trebuie luați în considerare atunci când planificați căutare optimizarea vânzărilor în comerțul electronic Biroul de publicitate interactiv, Q Veniturile publicitare pe internet au atins , miliarde de dolari, ceea ce îl face cel mai mare trimestru înregistrat, decembrie , bit ly/Q AD AD ADENUS Distribuție „virală”, conținut „viral” - conținut care se răspândește rapid în rețea Poate fi un text, o fotografie sau un videoclip, dar cu siguranță trebuie să fie ceva vizibil, amuzant, util sau senzațional, astfel încât oamenii vor să spună cuiva cuiva Vezi http://blogtips ru/slovar-blogere - ed GPAVA ♦ Când să utilizați? -Useți când aveți bunuri/servicii care sunt vândute direct pe site-ul dvs web ♦ Cuvinte cheie Publicitatea cu plata pentru „Click” este o modalitate excelentă de a verifica eficacitatea și rambursarea investițiilor în cuvintele cheie țintă Determinați -i pe cei care au trafic adecvat și sunt bine convertiți, apoi aveți grijă de ei Veți constata că cu cât este mai precisă solicitarea (care indică produsul sau marca etc ), cu atât mai probabil vizitatorul va face achiziția Cel mai bine este să utilizați această tactică pentru cuvintele cheie de natură generală, care va fi mai dificil de câștigat și nu pentru numele mărcii/companiei (de aceea trebuie să decideți dacă merită eforturile dvs ) ♦ Crearea de conținut și optimizare de înaltă calitate - Pentru a ocupa poziții înalte într -o căutare naturală, conținutul site -ului dvs ar trebui să fie unic, interesant și accesibil atât pentru utilizatori, cât și pentru motoarele de căutare Reposturile și referințele la un astfel de conținut sunt foarte utile pentru a crește traficul în ansamblu și, de asemenea, îmbunătățesc poziția site -ului în extrădarea naturală Crearea unui conținut interesant la care se vor referi alte site -uri este principala sarcină a oricărui site web care dorește să atragă trafic de căutare și referință Este necesar să ne amintim acest lucru atunci când dezvoltați o strategie de optimizare a motorului de căutare și completați site -ul cu conținut Puteți încerca întotdeauna să creșteți masa de referință manual, dar nu mai puțin, sau chiar o strategie mai eficientă, este să atrageți o comunitate sau cumpărători la această lecție Nu uitați: conținutul care atrage atenția utilizatorilor și nu îi determină să părăsească rapid pagina, indică calitatea și crește valoarea traficului către pagină (ceea ce crește veniturile dacă plasați publicitate) Optimizare pentru recunoaștere și branding Un obiectiv la fel de popular de optimizare a căutării este brandingul Bloggeri, rețele sociale, site -uri comunitare, producători de conținut, surse de știri, precum și zeci de alți editori de rețea - toate acordă o importanță deosebită rezultatelor superioare ale căutării și utilizării acestui fapt pentru a crește recunoașterea mărcilor lor și a lor autoritate Acest proces este foarte simplu, în multe feluri similar cu publicitatea tradițională, atunci când publicitatea se repetă, astfel încât cumpărătorul să înceapă să recunoască mărfurile Vânzătorul de internet a observat, de asemenea, că rămânerea în vârful evaluărilor de căutare are un impact pozitiv asupra traficului, recunoașterii și autorității în ochii utilizatorilor Rezultatele studiului realizat în de către DIVERTOR Inc indică faptul că site -urile care ocupă poziții bune în motoarele de căutare emitente organice reprezintă mărci cu ratinguri foarte mari Luați în considerare unii factori care trebuie luați în considerare atunci când planificați optimizarea pentru recunoaștere și branding ♦ Când să folosești? -Utilizați -vă atunci când obiectivul dvs este brandingul sau promovarea oricărei idei J Nathan Safran, Căutare reimaginată: valoarea de branding a paginii unu, blogul dirijor, Tolya , bit ly/search reimagmed Strategia de optimizare a căutării: alegerea căii dvs ♦ Cuvinte cheie - Accentul pe cuvintele cheie aici este mai puțin critic Probabil că aveți deja mai mulți termeni care atrag un trafic mare de care aveți nevoie, dar termenii scăzute de frecvență pot fi un scop mult mai ușor (și mai bun) Concentrați -vă pe cuvinte cheie care vă oferă astfel de vizitatori care vor fi interesați de marca dvs și amintiți -vă ♦ Crearea și optimizarea paginilor și conținutului - Puneți conținutul site -ului disponibil pentru roboți de căutare, creați o structură de legătură bună, astfel încât navigarea site -ului să fie intuitivă pentru utilizatorii dvs și să utilizeze cele mai bune tehnici de optimizare a căutării Optimizare pentru crearea unei baze de clienți Și marketing direct În ciuda faptului că definiția potențialilor consumatori prin intermediul internetului nu este la fel de directă ca tranzacția e -commerce, este, totuși, este important să creștem numărul de clienți, să creștem venitul, precum și pentru un termen lung perspectivă Milioane de întrebări de căutare au intenții comerciale care nu pot fi realizate direct pe Web World Wide (sau nu sunt realizate în prezent) Aceasta include, de asemenea, o căutare pentru servicii precum consultanță juridică, contractare, împrumuturi comerciale, furnizare de energie alternativă (pe scurt, căutarea aproape orice servicii și bunuri, informații despre care oamenii primesc de la POW POW) Luați în considerare unii factori care trebuie luați în considerare atunci când planificați optimizarea pentru a determina consumatorii și marketingul direct ♦ Când să utilizați? -Useți când bunurile/serviciile/sarcinile de pe site-ul dvs nu sunt destinate vânzării pe Web World Wide, dar așteptați orice acțiuni, solicitări sau/și recenzii prin intermediul internetului de la vizitatori pe site ♦ Cuvinte cheie - Ca și în cazul comerțului electronic, alegeți fraze care au o conversie ridicată, dau un trafic bun și s -au arătat anterior bine în companiile de căutare plătite Dacă intenționați să vindeți sau să dezvoltați o afacere mare, utilizați cuvintele cheie „cu o coadă lungă” care poate reflecta modul de gândire la clienții dvs sau la întrebările, argumentele sau răspunsurile lor la care vă pot conține conținutul Evitați vocabularul abstruse care este de neînțeles pentru persoanele care nu au legătură cu compania dvs ♦ Crearea și optimizarea paginilor și conținutului Poate părea că, dacă sarcina dvs este să creați o bază de clienți și nu vânzări pe Web World Wide, atunci vă va fi mai ușor să luați poziții ridicate în rezultatele căutării, dar de obicei acest lucru nu este mai puțin dificil Va trebui să lucrați destul de mult la crearea de conținut și la optimizarea site -ului pentru a deveni competitiv în domenii de activitate mai promițătoare Optimizare pentru a controla reputația Numele (personal personal personal) este un identificator, iar crearea și întreținerea acestui identificator al reputației este de obicei de mare interes Imaginați -vă că căutați numele mărcii dvs în motorul de căutare, iar în rezultatele căutării într -o poziție înaltă există o pagină web care vorbește foarte critic despre organizația dvs GPAVA Optimizarea pentru controlul reputației include parțial procesul de neutralizare a mențiunii negative a numelui dvs pe paginile rezultatelor căutării Într -un astfel de proiect de optimizare, ar trebui să te străduiești să iei locuri suplimentare în cele poziții superioare pentru a împinge o revizuire critică în jos (și, dacă este posibil, în afara primei pagini) Acest lucru se realizează prin crearea și promovarea conținutului prin construirea de masă de referință, precum și optimizarea conținutului pe resurse de partid a treia, cum ar fi Pinterest, Facebook și LinkedIn În ciuda faptului că gestionarea reputației este una dintre cele mai complexe sarcini de optimizare (în principal pentru că optimizați nu un rezultat pentru o solicitare, ci multe), nevoia unui astfel de serviciu este în creștere, deoarece tot mai multe companii încep să înțeleagă această problemă Luați în considerare unii factori care trebuie luați în considerare atunci când planificați optimizarea pentru a controla rentabilitatea ♦ Când să folosești? - Utilizați dacă încercați să vă protejați marca de aspectul din prima pagină a căutării rezultatelor negative sau doriți să împingeți conținutul negativ deja existent ♦ Cuvinte cheie Cel mai probabil, totul este foarte simplu aici - acesta este numele tău, numele mărcii tale sau un fel de opțiune comună (și, de obicei, știi deja ce anume) Poate că veți dori să utilizați instrumentele pentru a studia cuvintele cheie pentru a vedea dacă există astfel de opțiuni populare pe care le -ați ratat ♦ Crearea și optimizarea paginilor și conținutului - diferența față de alte tactici de optimizare, gestionarea refuzătoare include optimizarea paginilor din multe domenii diferite (pentru a schimba recenziile negative) Pentru aceasta, sunt utilizate rețelele sociale și alte resurse terțe, relații publice, comunicate de presă, legături de pe acele site-uri pe care le controlați, precum și optimizarea clasică a legăturilor și elementelor interne pe pagini Aceasta este, desigur, una dintre cele mai dificile sarcini de optimizare, în special în Google, unde funcționează algoritmul „cererea este demnă de diversitate”, ceea ce înseamnă că va trebui să lucrați mult mai zelos pentru a reduce recenziile negative (de la momentul în care Algoritmul contribuie la o varietate de conținut) Dreptul la uitare În mai , Curtea Europeană din Luxemburg a decis că oamenii ar putea cere să elimine informațiile despre ei înșiși din rezultatele căutării Google Această inovație europeană este numită „Dreptul la uitare” Deși unii cred că aceasta este victoria legislației care protejează dreptul la viața privată, alții văd cenzura aici Timpul va spune cum această lege va acționa la scară internațională și personal pentru fiecare utilizator Optimizare pentru influența ideologică Pentru cei care doresc să influențeze opinia publică pe un anumit subiect, optimizarea poate deveni un instrument puternic Promovarea ideilor și conținutului în rezultatele căutării pentru acele solicitări care vor fi probabil setate de persoanele care caută informații despre acest lucru Reuters, Curtea Toop din Europa: Oamenii au dreptul să fie uitați pe internet, mai , bit ly/right to be forgotten Strategia de optimizare a căutării: alegerea căii dvs Subiectul, puteți influența percepția grupurilor foarte mari de oameni Politicienii și grupurile politice sunt cei mai probabili utilizatori ai unei astfel de tactici, dar, desigur, poate fi aplicat la orice subiect: de la teologic la tehnic sau public Luați în considerare unii factori care trebuie luați în considerare atunci când planificați optimizarea influenței ideologice ♦ Când să folosești? - Folosiți -l atunci când trebuie să vă schimbați opinia sau să influențați decizia luată pe o anumită problemă De exemplu, un grup de fizicieni teoretici încearcă să recruteze ca oameni -mind, care consideră universurile alternative ca o sursă de materie întunecată ♦ Cuvinte cheie - De obicei, dacă sunteți angajat în astfel de campanii, atunci probabil știți principalele cuvinte cheie de care aveți nevoie și puteți găsi suplimentar, extinzând cercul de căutări Încercați să adăugați fraze care conțin atât colorare emoțională negativă, cât și pozitivă, astfel încât să apăreați mai des în rezultatele căutării De exemplu, cuvântul Obamacare (în legătură cu reforma asistenței medicale în Statele Unite) este de obicei utilizat de oameni conservatori sau critici, iar susținătorii reformei caută de obicei numele oficial al proiectului de lege AF Fordabie Care Act ♦ Crearea și optimizarea paginilor și conținutului este o sarcină clasică de optimizare, dar cu o răsucire Deoarece sunteți inclus în războiul ideologic din paginile rezultatelor căutării, probabil că aveți aliați pe care îi puteți ridica pentru această afacere Pentru a vă susține opiniile filozofice, utilizați întregul volum total al linkurilor și conținutului dvs Metode mai complexe de planificare și evaluare Planificarea afacerilor folosește multe metodologii Una dintre cele mai faimoase este analiza SWOT (Strengts, slăbiciuni, oportunități, amenințări - avantaje, dezavantaje, oportunități, amenințări) Există, de asemenea, metodologii care garantează că obiectivele dvs planificate sunt obiectivele potrivite, cum ar fi planul inteligent (specific, măsurabil, realizabil, realist, calendar - cazac, planul măsurabil, aplecțional, realist în calendar) Luați în considerare ambele aceste metodologii în contextul optimizării Analiza SWOT Uneori, trebuie să vă întoarceți la elementele de bază și să faceți o recenzie simplă - unde sunteți pe piață și unde ați dori să fiți Analiza SWOT este un punct de plecare excelent Este foarte ușor de completat și veți avea o masă cu care puteți lucra După cum se poate observa din diagrama SWOT (Fig ), avantajele și dezavantajele sunt de obicei generate de surse interne (site, afaceri, resurse de afaceri), iar oportunitățile și amenințările provin din surse externe Cum se potrivește optimizarea aici? Pentru a studia această problemă, este util să folosiți un exemplu Luați afaceri x Are un site web bazat pe platforma WordPress, folosește etichete de categorii, adaugă cel puțin o pagină de conținut la fiecare două zile și își cunoaște perfect industria Numele său dominant este nedetail (BusinessNameandKeyword com), dar destul de decent Business X nu primește mult trafic de la motoarele de căutare, precum și concurența sa-business y Afacerea y nu are niciun plan de optimizare - GPAVA În sensul de a atrage traficul de căutare, se bazează pe pagina sa principală Acest lucru se datorează faptului că Business Y are un nume de domeniu bogat în cuvinte cheie, iar oamenii se referă la site -ul său cu ajutorul unui nume de domeniu (setarea unui text de ancoră saturat cu cuvinte cheie) și, de asemenea, pentru că a existat de mult timp în World Wide Web Sănătos Pentru a atinge obiectivul dăunător Pentru a atinge obiectivul orez Un exemplu de diagramă SWOT Există puține solicitări vizate, de fapt, mai puțin de pe lună (pentru întregul set de cuvinte cheie) Site -ul X Business se află pe a doua pagină a căutării motorului Google, în timp ce site -ul Y Business este în a treia poziție (primele două poziții sunt ocupate de Wikipedia și About com) Niciuna dintre aceste afaceri nu cheltuie bani pentru a face clic (Căutare plătită) și nu există niciun loc în nișa lor pentru noi participanți (există - concurenți) Ambele site -uri au o autoritate similară a legăturilor (prin puterea și cantitatea lor) Aceste afaceri sunt angajate în „vânzări impulsive” - bunurile lor provoacă emoții puternice • Un nume de domeniu destul de decent • Sistem favorabil de gestionare a conținutului pentru optimizare • O cantitate mare de conținut • Experiență în domeniul său Lipsa de experiență în domeniul optimizării Utilizarea nereușită a platformei WordPress • Concurentul are deja un rating în cele trei superioare • Concurentul poate crește utilizarea strategiei de optimizare • Concurentul are un nume de domeniu puternic • Optimizarea duce la captarea unor termeni de frecvență scăzută • Este permis să utilizați o căutare plătită • Concurența scăzută în SERP vă va permite să obțineți rezultate rapide • Posibilitatea utilizării rețelelor sociale (emoții) orez Exemplu diagrama SWOT pentru afaceri x Strategia de optimizare a căutării: alegerea propriei căi În fig Analiza SWOT prezentată pentru Business X Acesta arată prioritățile și posibilitățile realizărilor rapide disponibile pentru site -ul de afaceri De asemenea, creează un punct de plecare excelent pentru o strategie pe termen lung și manevre tactice Acesta este un exemplu simplificat, dar ilustrează cât de informativ poate fi analiza SWOT El vă va solicita să analizați site -ul dvs , principii concurenți, cuvinte cheie, precum și pagini ale rezultatelor motorului de căutare (SERP) Principalele puncte privind analiza SWOT De obicei este cel mai simplu mod de a determina avantajele ' ♦ Ce surse de trafic sunt cele mai eficiente (ce se exprimă în îndeplinirea sarcinilor site -ului) pentru site -ul/compania dvs ? ♦ Ce proiecte/aspecte/parteneri afectează pozitiv traficul/venitul? ♦ Ce fel de conținut este atras de trafic ridicat, conversie și cea mai bună parte? ♦ Ce schimbări din istoria companiei dvs sunt cele mai semnificative? Poate fi mai dificil să se stabilească dezavantajele (pentru acest lucru, căutând mai imparțial să analizăm datele): ♦ Ce conținut atrage acum puțin trafic de căutare/invitat? ♦ Ce schimbări ar fi trebuit să îmbunătățească situația, dar s -au dovedit a fi inutile sau aproape inutile? ♦ Ce surse de trafic se arată suficient de bine? ♦ Ce proiecte/aspecte/parteneri aduc o mică utilizare sau nu beneficiază deloc? Pentru a vedea oportunități, trebuie să analizați avantajele și dezavantajele din complex Trebuie să găsiți acele domenii în care lucrurile merg bine, dar puteți obține succese și mai mari, precum și acele domenii în care mai trebuie să încercați mâna: ♦ Ce proiecte/idei gânditoare, dar care nu sunt complet implementate sau neverificate pot duce la îmbunătățiri semnificative?♦ Ce surse care vă aduc acum traficul de înaltă calitate ar putea fi utilizate mai eficient? ♦ Ce dezavantaje pot fi ușor rezolvate? ♦ Ce schimbări de pe site au fost pozitive? Este posibil să le aplici mai sistematic sau să expunem alte aspecte ale afacerii la aceste modificări pentru a îmbunătăți efectul? ♦ Ce piețe noi sau subiecte noi pentru conținut puteți aduce profit sau beneficii? ♦ Ce surse de conținut sau link -uri noi nu au fost încă testate? ♦ Cu ce ​​resurse a treia -party (rețele sociale, site -uri de informații etc ), puteți extinde publicul și vă puteți crește prezența în rețea? Este cel mai dificil de identificat amenințări Va trebui să gândiți non -standard și să vă evaluați sincer locurile și punctele forte ale concurenților vulnerabili, precum și să vă gândiți la ce evenimente globale ar putea afecta viitorul site -ului/companiei dvs : GPAVA ♦ Ce jucători de pe piața dvs (sau pe aceeași piață) sunt puternici în ceea ce sunteți slabi? Cum au realizat -o? ♦ Ce modificări ale comportamentului oamenilor, a sferei web sau a condițiilor de piață ar putea afecta foarte mult compania/site -ul dvs web? De exemplu, gândiți -vă la „ce s -ar întâmpla dacă oamenii ar înceta să utilizeze căutarea și ar fi folosiți pentru a utiliza internetul cumva diferit?” Acest lucru este într -o oarecare măsură un „deget spre cer”, dar am observat deja exemple reale, cum ar fi Craigslist Board, care este depășit și a ieșit din uz, și Facebook, care a luat partea pieței de publicitate plătită de la motoarele de căutare ; ♦ Ce concurenți au reușit mai mult decât alții în domeniul dvs de activitate? Cum au realizat -o? Se intersectează cu compania/clienții dvs ? ♦ Există companii pe segmente de piață similare care să folosească acele strategii care le -au dus la un mare succes și ar putea amenința afacerea dvs dacă acest lucru s -ar întâmpla pe piața dvs ?Pentru o organizație care își planifică cheltuielile, analiza SWOT este, desigur, cel mai rezonabil primul pas, atât din punctul de vedere al marketingului pe internet, cât și în ceea ce privește optimizarea căutării Dacă decideți să nu pierdeți timpul analizând zona din priveliștea unei păsări, s -ar putea să se întâmple să fiți ca un alergător grozav care a pierdut cursul, desigur, alergați rapid, dar unde veniți exact să alergați? Smart-toc și Toate companiile sunt unice, prin urmare (în mod natural) sarcinile lor sunt unice Chiar și cel de -al doilea proiect de optimizare din compania dvs va diferi de primul proiect Munca dvs la primul proiect a schimbat deja starea lucrurilor - au creat noi puncte de referință, noi așteptări și noi obiective Toate acestea fac fiecare proiect nou pentru a optimiza cu o întreprindere complet nouă O modalitate de a lansa un nou proiect este de a descrie obiectivele planului inteligent Să ne uităm la dispozițiile principale ale acestui plan ♦ Obiectivele specifice sunt importante, deoarece este ușor să vă confundați în detaliile planului și să pierdeți din vedere obiectivele mai largi ale site -ului dvs S -ar putea să credeți că doriți să atingeți ratingul nr prin orice frază, dar, de fapt, acest obiectiv poate fi împărțit în ceva mai precis: pentru a crește numărul de contacte, vizualizări de pagină, clienți Este chiar posibil să nu bombardați mai mulți clienți din căutarea naturală, dar doriți să obțineți un volum de vânzări mai mare, adică numărul anterior de comenzi la o comandă medie mai mare a comenzii va respecta mai bine obiectivele dvs ♦ Măsurabilitatea obiectivelor este importantă dacă trebuie să evaluați eficacitatea acțiunilor dvs pentru a vă atinge obiectivele, deoarece nu puteți evalua ceea ce nu puteți măsura Specialiștii în optimizare trebuie să -și ajute clienții în dezvoltarea analiștilor - iar acest lucru se aplică nu numai software -ului pentru analize, ci și prin procesul de colectare a datelor, sortarea lor și, mai important, utilizarea lor pentru luarea de decizii rezonabile ♦ Obiectivele realizabile sunt astfel de obiective care pot fi realizate folosind resursele existente De exemplu, puteți decide să trimiteți o persoană pe Marte anul viitor, dar este prea scump pentru a fi posibil Puteți fi ambițios, dar este important să alegeți astfel de obiective care pot fi realizate Nu veți putea vinde mai mulți cumpărători decât există pe piața dvs Piețele au limite și, într -un anumit moment, singura oportunitate pentru aceștia Strategia de optimizare a căutării: alegerea căii dvs Creșterea este deschiderea de noi piețe sau dezvoltarea de noi bunuri pentru piața existentă Pe lângă realizarea afacerilor din punct de vedere al afacerilor, există și restricții cu privire la ceea ce poate fi primul din lista rezultatelor pentru o anumită interogare de căutare Motoarele de căutare doresc ca rezultatul nr să fie un astfel de rezultat, care este valoarea maximă pentru utilizatori Și dacă nu aveți un astfel de site web care să ofere utilizatorilor cele mai valoroase informații, atunci nu ar trebui să vă așteptați să ajungeți la această poziție (sau să o dețineți dacă ați reușit să o primiți) ♦ Obiectivele realiste sunt contextul și resursele Un anumit obiectiv poate fi destul de realizabil, dar numai dacă există mai multe resurse decât în ​​prezent Pentru bunurile relevante, chiar și cea mai mare evaluare poate fi obținută în termenii cei mai competitivi, dar acest lucru va deveni real numai dacă există resurse necesare pentru un astfel de proiect ♦ Legarea în timp este ultima componentă a planului inteligent Dacă nu există o scară de timp, atunci niciun proiect nu va eșua, deoarece nu va putea ieși din program De obicei, este nevoie de mai mult timp pentru a optimiza decât pentru publicitatea de căutare plătită, atât pentru implementare, cât și pentru a obține forța Este important să atribuiți semne de control și termene, astfel încât să puteți gestiona așteptările și să faceți ajustări la cursul selectat Dacă, de exemplu, sarcina este: „Vrem să fim primul în evaluarea împrumuturilor”, atunci acesta nu este obiectivul SMART Motivul exact nu este indicat aici de ce compania consideră că poziția nr o va ajuta Nu există o scară de timp, deci nu va exista eșec Motorul de căutare în care trebuie să devină numărul unu nu este indicat, astfel încât vi se va oferi probleme dacă vă referiți la Google și Bing și ați făcut -o doar pe Bing Un obiectiv mult mai bun va fi acesta: „Creșterea numărului de cereri aprobate pentru împrumuturi (primite datorită căutării naturale) cu % în următoarele șase luni ” Există un termen limită aici, iar compania poate măsura promovarea la acest obiectiv specific Compania poate compara cota sa de piață curentă și a cheltuit resursele pentru a înțelege dacă acest obiectiv este realist și dacă este realizabil Concluzie Deci, obiectivele, tactica și strategia dvs ar trebui să fie convenite Aceștia ar trebui să țină cont de piața dvs , de afacerea dvs și de concurenții dvs Cea mai bună strategie este cea care vă aduce cel mai rapid la obiectivele voastre Nu pulverizați eforturile Nu uitați să vă puneți întrebări dificile, de exemplu, astfel: ♦ Compania dvs are nevoie de vânzări directe, trafic, branding sau unele combinații ale acestora? ♦ Există anumite personalități specifice care afectează această problemă și căreia încercați să vă transmiteți mesajul? ♦ Organizația/marca este expusă la materiale negative care trebuie controlate/suprimate? ♦ Aveți bunuri/servicii pe care le vindeți direct prin internet, fie prin intermediul potențialilor consumatori identificați în rețea?♦ Aveți capacitățile care vă permit să creați un conținut nou, unic și interesant? Nu va fi ușor să obțineți astfel de răspunsuri, dar merită eforturile depuse pentru ei capitolul Primele etape de optimizare Pentru a obține cele mai bune rezultate, este necesar să gândiți în detaliu prin strategia de optimizare Strategia de optimizare ar trebui luată în considerare în toate etapele dezvoltării site -ului web al companiei (și integrat în acesta), precum și cu toate modificările și îmbunătățirile ulterioare Se reflectă în arhitectura site -ului (inclusiv determină alegerea sistemului de gestionare a conținutului), pe planul de marketing (inclusiv pe conceptul de branding), pe crearea de conținut și pe multe altele În acest capitol, vom discuta câteva aspecte ale lansării proiectelor pentru optimizarea site -urilor (pentru dispozitive mobile și pentru PC -uri), în special: ♦ Compilarea unei strategii de optimizare; ♦ Implementarea unui audit tehnic al optimizării versiunilor site -ului web; ♦ Crearea unui punct de referință pentru măsurarea rezultatelor promovării De ce trebuie să planifici? După cum s -a menționat în capitolul , strategia de optimizare ar trebui să fie inclusă în procesul de planificare a site -ului cu mult înainte ca site -ul dvs să revină Strategia dvs ar trebui să fie bine evidențiată înainte de a face chiar și cele mai de bază soluții tehnologice (cum ar fi alegerea unei platforme de găzduire și a unui sistem de gestionare a conținutului) Cu toate acestea, acest lucru nu este întotdeauna posibil De fapt, ei încep adesea să se implice în optimizare atunci când site -ul funcționează deja Așa cum ar putea, și orice strategie de optimizare conține o serie de componente principale care trebuie elaborate cu mult înainte de a scrie primul element de titie Procesul de dezvoltare a site -ului și a participanților săi Înainte de a începe să lucrați la proiectul de optimizare, trebuie să cunoașteți trei lucruri: cine este publicul dvs țintă, care este ideea dvs , de ce ideea dvs este importantă Nu există astfel de instrumente pentru dezvoltarea web sau limbaje de programare care să vă poată spune despre aceste lucruri În mod clar, trebuie să fiți conștienți de obiectivul, sarcina și politica companiei dvs , precum și de a putea să -i informați pe ceilalți despre ei După ce ați tratat aceste probleme în etapele incipiente, puteți obține succes în îndeplinirea sarcinilor de marketing și a brandingului, indiferent de metoda de promovare pe care o alegeți: e -mail, publicitate media sau căutare naturală Echipa dvs de optimizare ar trebui să fie multifuncțională și să fie formată din manager șef, echipă tehnică, echipă de creație, echipa analiștii (dacă este aceasta Primele etape de optimizare Aveți), precum și de la reprezentanții principalelor părți interesate (de la departamente de marketing și dezvoltare web) În organizații mici sau noi, dvs și membrii echipei dvs ar trebui să vă ocupați de mai multe funcții simultan Liderul echipei Optimizing ar trebui să știe cine este publicul țintă al site -ului Ce știe departamentul de marketing despre ea? Cum să -l găsești? Ce indicatori folosim pentru a le identifica? Toate acestea sunt informații cheie care vor avea un impact asupra diferitelor aspecte ale implementării tehnice a proiectului Campania publicitară ar trebui să transmită conceptul dvs mass -media și să -i intereseze pentru a începe să scrie și să vorbească despre asta Ce idee vrei să transmită? Trebuie să reflectați această idee în conținut Dacă vi se spune că sunteți asociat cu îmbrăcăminte din bumbac natural, iar în ceea ce privește proiectul dvs există haine pentru yoga, atunci proiectul dvs este în pericol Dacă te străduiești să te asiguri că brandul tău este adesea menționat pe web -ul mondial, atunci persoanele care sunt interesate de marca ta trebuie să înțeleagă clar ce obiective urmărești Dacă nu le puteți explica acest lucru, atunci vor pierde rapid interesul pentru compania dvs și le vor îndrepta atenția către oricine altcineva Echipele tehnice și creative sunt responsabile pentru implementarea proiectului Aceștia primesc instrucțiuni de la departamentele de relații publice, marketing și publicitate (cu privire la toate acele nevoi care trebuie satisfăcute), dar după aceea, ei ar trebui să pună toate piesele de mozaic în locurile lor Pe măsură ce proiectul este implementat, departamentul de marketing ar trebui să raporteze dacă este posibil să se realizeze contactul cu publicul țintă Departamentul de publicitate ar trebui să raporteze altceva - indiferent dacă ideea este de înțeles și departamentul de relații publice - indiferent dacă mass -media conduce ceea ce observă Feedback -ul constant este foarte important, deoarece succesul proiectului dvs este determinat doar prin faptul că vă atingeți obiectivele O echipă de optimizare de succes înțelege toate aceste relații și fiecare membru al echipei își face treaba Este important să se stabilească o interacțiune bună între membrii echipei Și chiar dacă întreaga ta echipă este formată dintr -un singur angajat, el trebuie să înțeleagă totuși toți acești pași Pentru succesul proiectului de optimizare, este necesar să lucrați cu toate aspectele problemei de marketing Platforma de dezvoltare și arhitectură informațională Indiferent dacă ați construit deja un site sau nu, ar trebui să planificați o definiție a arhitecturii dorite a site -ului (din punctul de vedere al optimizării) - aceasta este o componentă cheie a strategiei de optimizare a motorului de căutare Această sarcină poate fi împărțită în două componente principale: soluții tehnologice și soluții structurale Soluții tehnologice Optimizarea căutării este un proces tehnologic și, prin urmare, afectează alegerea soluțiilor tehnologice De exemplu, sistemul de gestionare a conținutului poate consolida (sau invers să slăbească) strategia de optimizare a motorului de căutare: unele platforme nu vă permit să vă creați propriile nume și meta înregistrări pentru fiecare pagină separat, în timp ce altele generează sute (sau mii) de pagini cu același conținut (ceea ce este rău din punctul de vedere optimizarea căutării!) Pentru a înțelege mai bine aspectele tehnice (și acest lucru este necesar dacă doriți să știți ce soluții tehnologice GPAVA Aceștia vor ajuta la realizarea optimizării căutării), consultați capitolul la selecția soluțiilor tehnologice în stadiul dezvoltării site -ului web și completarea acestuia cu conținut, succesul (sau eșecul) optimizării căutării poate depinde, deci este Mai bine să faci totul chiar de la bun început decât să obții o durere de cap mai târziu Așa cum am indicat deja în acest capitol mai devreme, soluțiile dvs tehnologice pot avea un impact semnificativ asupra rezultatelor optimizării Iată o recenzie a celor mai importante probleme care ar trebui făcute chiar de la început ♦ Adrese URL dinamice Adresele URL dinamice sunt adresele WebStraps dinamice al căror conținut este format în timp real ca răspuns la o solicitare a utilizatorului Aceste adrese URL sunt, de asemenea, create în timp real, ca răspuns la anumite solicitări la baza de date a site-ului-de exemplu, când o geantă din piele introduce o solicitare pe site-ul ETSY, o pagină cu o adresă URL dinamică și rezultatele căutării: www etsy com este generat Ca răspuns /căutare? Q = piele% bag Cu toate acestea, pe site -ul ETSY există o pagină statică cu un catalog de pungi din piele, adresa URL statică: www etsy com/market/leather bag În ciuda declarațiilor Google care caută roboți indexează astfel de pagini fără probleme, este mai bine să vă asigurați că adresele URL dinamice nu au fost „peste bord” Pentru a face acest lucru, verificați dacă sistemul dvs de gestionare a conținutului nu vizualizează paginile folosind mulți parametri confuzi în adresele URL În plus, utilizați corect atributul REI = "Canonicai", ghidat de recomandările Google (bit ly/canonical urls) și informațiile conținute în capitolul și, în final, deși adresele URL dinamice sunt scanate de motoarele de căutare, nu uitați Acea adrese URL -uri statice sunt necesare pentru a menține laconicismul, informația, comoditatea și simplitatea utilizării structurii adreselor URL ale site -ului ♦ Identificatori ai sesiunilor sau utilizatorilor în adresele URL-de multe ori sistemele de control al conținutului monitorizează site-ul utilizatorilor vizualizarea codului dvs de urmărire până la sfârșitul URL-ului În ciuda faptului că a funcționat destul de decent în acest scop, încă nu este complet acceptabil pentru motoarele de căutare, deoarece văd fiecare adresă URL ca o pagină separată și nu ca opțiuni pentru aceeași pagină Asigurați -vă că sistemul dvs de gestionare a conținutului nu aplică identificatorii de sesiuni Dacă nu puteți face acest lucru, utilizați parametrul REI = „Canonicai” din adresa URL (amintiți -vă că acest parametru este descris în capitolul ) ♦ Parametri excesivi în URL-DPECAX-conceptul de caractere excesive prezente în adresa URL în URL-ul din URL Acestea pot interfera cu motoarele de căutare, precum și pot interfera cu percepția utilizatorilor site -ului dvs ♦ Link-uri sau conținut bazat pe motoarele de căutare flash nu pot vedea adesea acele link-uri și conținut care sunt implementate folosind tehnologii Flash Furnizați în planul dvs utilizarea de legături și conținut sub forma unui text simplu HTML și nu uitați de dezavantajele flash ♦ Conținut pentru formulare (inclusiv listele de renunțare) O modalitate excelentă de a ascunde conținutul de motoarele de căutare este de a -l face accesibil numai după completarea formularului (cum ar fi, de exemplu, înregistrarea în sistem) sau oferirea de a alege în listele de coborâre implementate în mod necorespunzător Nu folosiți aceste fonduri dacă nu doriți să vă ascundeți conținutul! Primele etape de optimizare ♦ Redirecții temporare ( )-Această problemă se găsește adesea pe serverele web și în sistemele de gestionare a conținutului Redirect nu permite motorului de căutare să înțeleagă că ați suferit conținut în bine și creează probleme mari pentru optimizare (deoarece blochează transmiterea ratingului PageRank) Trebuie să vă asigurați că sistemele dvs sunt utilizate în mod implicit Redirect (sau aflați ce trebuie configurat, astfel încât să devină o redirecționare implicită) Toate acestea sunt exemple de astfel de soluții tehnologice care vă pot afecta negativ șansele de a finaliza cu succes proiectul de optimizare Nu greși în sensul că problemele de optimizare sunt înțelese (ca să nu mai vorbim de decizia lor) de toți furnizorii de sisteme de gestionare a conținutului În mod incredibil, unele dintre ele sunt încă foarte departe de optimizare De asemenea, este important să vă gândiți dacă aveți nevoie de propriul dvs sistem de gestionare a conținutului, deoarece mulți furnizori creează managementul conținutului prietenos pentru optimizarea sistemului de gestionare a conținutului, care sunt adesea mult mai flexibili și au instrumente de dezvoltare extinse și modele personalizabile pentru optimizarea căutării care simplifică acest lucru sarcină Există, de asemenea, anumite avantaje pentru a utiliza sistemul de gestionare a conținutului utilizat pe scară largă-acesta este, de exemplu, simplificarea toleranței (în cazul în care luați o dată o decizie de a schimba dezvoltatorii) Viitorul artei optimizării militare Evoluția constantă a căutării Creșterea complexității căutării Google Dominance Chiar mai mult conținut vizualizat și tipuri de conținut Motoarele de căutare vor îmbunătăți vizualizarea Noi surse de conținut pentru motoarele de căutare Îmbunătățirea indexării conținutului multimedia Personalizare, localizare și influență a utilizatorilor asupra căutării Definiția intențiilor utilizatorului Interacțiunea cu utilizatorul Noi șabloane de căutare Speranță în creștere pentru un nor Creșterea importanței căutării locale și mobile, precum și a unei căutări cu recunoașterea vorbirii (căutare vocală) Căutare locală Căutare mobilă Căutare cu recunoașterea vorbirii Saturația și concurența pieței Optimizarea căutării ca formă de artă Viitorul căutării semantice și graficul cunoștințelor concluzie glosar Indexul subiectului Recenzii ale specialiștilor despre această carte Cât de serios vă simțiți în ceea ce privește maximizarea și înmulțirea, coacerea capacității dvs de a utiliza energia dinamică și puterea de optimizare a căutării într -o monedă? Recurg la termenul „dinamic” pentru a sublinia cât de departe sunt de statele statice Nu presupuneți că toți dezvoltatorii web înțeleg consecințele create de evoluțiile lor (în ceea ce privește optimizarea) Studierea optimizării nu este o cerință indispensabilă pentru obținerea diplomei unui programator sau pentru a deveni mai slabă (de fapt în colegii nu există aproape un subiect, cum ar fi optimizarea) Tu (ca specialist în optimizare) trebuie să te familiarizezi cu aceste probleme ale tuturor celorlalți membri ai echipei în faza foarte timpurie a proiectului Soluții structurale Una dintre cele mai de bază decizii care trebuie luate în raport cu site -ul este structurile interne ale legăturilor și navigației Ce pagini vor fi date din pagina inițială? Ce pagini sunt utilizate ca categorii de cel mai înalt nivel care vor duce la alte pagini legate de ele? Paginile legate între ele se referă între ele? Există multe aspecte care determină structura legăturilor site -ului, iar acesta este un factor important în comoditatea muncii, deoarece vizitatorii site -ului dvs web folosesc aceste link -uri pentru a -l vizualiza Structura de navigație îi ajută pe păianjenii motoarelor de căutare să stabilească ce pagini pe care le considerați pe site -ul dvs cea mai importantă și, de asemenea, ajută la stabilirea relevanței paginilor site -ului dvs cu teme concrete În această secțiune, vom lua în considerare mai mulți factori cheie pe care îi veți lua în considerare înainte de a începe dezvoltarea sau modificarea site -ului Primul pas este să faceți un document care să descrie arhitectura informațională actuală a site -ului (sau să creați un astfel de document dacă site -ul este nou) Acesta va ajuta să înțelegeți cum să aranjați mărfurile și conținutul după tip și temă Cuvinte cheie țintă Studierea cuvintelor cheie este cea mai importantă componentă a optimizării Ce termeni folosesc oamenii atunci când caută bunuri și servicii similare cu ale tale? Cum corespund acești termeni ierarhiei site -ului dvs ? În cele din urmă, structura logică a paginilor dvs ar trebui să corespundă vizualizării utilizatorilor despre bunuri și servicii În fig arată cum se face acest lucru pe Amazon com GPAVA Legături încrucișate pentru conținut relevant Legăturile dintre articole care descriu materialul legat între ele pot fi foarte importante Acestea ajută motorul de căutare cu mai multă certitudine pentru a determina cât de relevantă este pagina web pentru un anumit subiect Dacă aveți un site web mare de e -commerce, atunci poate fi extrem de dificil să faceți acest lucru, dar Amazon rezolvă foarte bine această problemă (Fig ) Amazon Departamentul Snopdy ■ SMCCM AL - Videoclip de intenție UNL Mrted* Yd-ilmias Amazon ctoud dnve Apomwe tor rod KMDFE E RETESTER & CARTE Kindle Fire TEBTETS Amazon FRFETV Cărți și aud "t> lo Moim Mitic un joc " Acasă Garden J Tode Beeuty Health & Grocry Tov " K T »Baby Ckrthmg, Shoo" jocuri deo Mre ptayer »un portabte vorbitor Car ETTROracs și GPS Mu#*Caj Inițial# Electronica Actenee Tehnologia WEARBIE Portabil Wpng Tsirhi*în t*b*in Dosktop* un monitor " Computer accaaone* a ptriphorat# Partea computerului# o componentă# Software Software DGTTEI Prieten o cerneală Ofltot a Schoi Suppbe# Tranzacționați cu# electronic Cadouri de absolvire CLASOF orez Legături încrucișate între mărfuri pe Amazon Secțiunile „adesea cumpărate împreună” și „clienții care au cumpărat -o sunt de obicei cumpărați ” este o modalitate excelentă de a grupa produsele din categoria care determină relevanța paginii pentru anumite zone tematice și, de asemenea, să creeze legături între paginile relevante Primele etape de optimizare În sistemul Amazon, totul este afișat pe pagină dinamic, iar acest lucru necesită munca coordonată zilnică a angajaților Amazon Datele „Clienții care au cumpărat ” fac parte din bazele de date interne ale Amazon în sine, iar datele „etichetele pe care clienții le leagă ” sunt furnizate direct de către utilizatori Desigur, site -ul dvs poate fi complet diferit, dar sensul este același Trebuie să planificați o astfel de arhitectură a site -ului care vă va permite să faceți legături încrucișate între poziții legate între ele Textul de ancorare șterg Textul de ancoră este utilizat în mod tradițional în legăturile interne, iar textul de ancoră cu cuvinte cheie precise a fost un standard pentru legături interne de mai mulți ani Cu toate acestea, acum, atunci când textul de ancoră este operat destul de agresiv (și nu este binevenit de motoarele de căutare), noi, luând în considerare faptul că textul de ancoră cu cuvinte cheie este cel mai inteligibil și convenabil pentru utilizatori, ne sfătuim să abordăm crearea acestuia mai creativ Permiteți textul legăturilor interne să fie descriptiv, evitați cuvintele generale precum „următorul” sau „faceți clic aici” Încercați să vă asigurați că textul dvs este cât mai relevant și, după caz, utilizați frazele adecvate în context De exemplu, vindeți cristal - în acest caz, în loc de textul de ancorare „cristale de cuarț de înaltă calitate” puteți pune „mai multe dintre cele mai bune mostre de cristale ale noastre” Echipele tehnice, creative și editoriale ar trebui să poată acționa în cadrul acestei abordări, deoarece depinde de modul în care conținutul și legăturile interne vor fi create și stabilite Navigarea de tipul „firimituri de pâine” Navigarea tipului de „firimituri de pâine” este o modalitate de a arăta utilizatorului în ce loc al ierarhiei de navigație se află În fig arată un exemplu de pe site -ul web Petsmart B "G Brands Bonus Vânzare în magazine și Onhne Comenzi online de peste USD până la / - vezi DetailA La comenzi de peste USD vezi DetailA Mâncare ccned Acest pungă alimentar alimentară Topper Food: Mope Repacert Q Agine (L) Q a egdy ±; ( ) Q Apetlte Stimulator ( ) Q vezică ( ) Q eonc devdopmcnt ( ) orez Linia „firimituri de pâine” pe site -ul petsmart com GPAVA Această pagină este cu patru niveluri sub pagina inițială De asemenea, acordați atenție modului în care textul de ancorare al „firimiturilor de pâine” este saturat de cuvinte cheie (precum și meniul de navigare din stânga) Acest lucru ajută atât utilizatorii, cât și motoarele de căutare Minimizarea adâncimii legăturilor Pentru a înțelege ce pagini sunt cele mai importante, motoarele de căutare (și vizitatorii) se uită la arhitectura site -ului Indicatorul cheie este numărul de clicuri care trebuie făcute utilizatorului sau robotului de căutare pentru a intra pe o anumită pagină din pagina inițială Pagina care se află la o distanță de un clic față de cea inițială este cu siguranță importantă Iar pagina care se află în clicurile Naka-Six este departe de a fi atât de importantă De fapt, păianjenul motorului de căutare nu poate găsi niciodată o astfel de pagină (depinde de autoritatea legăturilor site -ului) Sfaturi standard despre optimizare: Salvați arhitectura site -ului cât mai plat posibil pentru a minimiza numărul de clicuri de la pagina inițială la cel mai important conținut Drept urmare, trebuie să planificați o structură a site -ului care să fie cât mai plat (cu toate acestea, fără a aduce impresia vizitatorului în detriment) În acest și în secțiunile anterioare, am oferit o imagine de ansamblu generală a deciziilor structurale care trebuie luate înainte de începerea proiectului dvs de optimizare Există și alte considerente De exemplu, modul în care eforturile dvs vor fi la scară într -un site foarte mare, care are mii de pagini sau mai multe Într -o astfel de situație, nu puteți vedea fizic toate paginile una după alta Site -uri și aplicații pentru dispozitive mobile Dacă dezvoltați un site web și doriți să -l optimizați cât mai eficient pentru motoarele de căutare, ocupând poziții demne în emiterea naturală, trebuie să creați versiunea mobilă și poate o aplicație mobilă (depinde de natura afacerii dvs ) Principala întrebare cu privire la versiunea mobilă a site -ului este dacă ar trebui să aibă o adresă URL separată sau URL -ul său ar trebui să coincidă cu adresa URL a versiunii principală a site -ului Dacă decideți să luați aceeași adresă URL, atunci apare o altă întrebare: dacă este necesar să utilizați un design adaptiv sau un afișaj dinamic (vezi Capitolul ) Aplicații cu o pagină Aplicațiile web cu o pagină folosind tehnologiile AJAX și HTML încarcă singura pagină HTML pe WebBraise, apoi, atunci când utilizatorul începe să interacționeze cu aplicația, conținutul acestei pagini este actualizat dinamic Partea principală a lucrării este atribuită părții clientului (și nu serverului), datorită acestui fapt, viteza și flexibilitatea sunt obținute fără reîncărcarea constantă a paginii, adesea URL -ul nu se schimbă Cel mai adesea, Angular js, Backbone js și ember js, care au construit multe aplicații populare precum Virgin America, Twitter și, respectiv, Square,, respectiv, sunt construite Atunci când dezvoltați un site pe unul dintre aceste cadre, este foarte important să se asigure URL -ul să fie vizibil pentru motoarele de căutare Sistemele de căutare ar trebui să aibă ocazia să scaneze adresa URL a site -ului dvs , altfel nu vor putea indexa conținutul Publicul tău Primele etape de optimizare Sistemul Tel ar trebui să vă permită să schimbați URL -ul, să eliminați simbolurile # sau #!, Creând URL -uri inteligibile, memorabile, atractive Dezvoltatorii sunt înarmați cu un întreg arsenal de tehnici care vă permit să creați adrese URL excelente, de exemplu, cele două cele mai recente metode Window ioocație hash și History pushstate (în HTML ) Fiecare dintre aceste două metode are propriile avantaje și dezavantaje, totul depinde de natura site -ului dvs și a intențiilor utilizatorului Citiți mai multe despre aceste metode pe site-ul StackOverFlow (bit ly/pushstate location-hash) Angular js și optimizarea căutării În cadrul acestei cărți, este imposibil de descris în detaliu dezvoltarea aplicațiilor cu o pagină, ținând cont de cerințele de optimizare a căutării pentru fiecare cadru Prin urmare, principalele puncte și subtilități ale muncii sunt descrise doar cu cadrul Angular js Notă Recunoștință deosebită față de JeffWhelpley com/), un specialist în optimizarea motoarelor de căutare și un dezvoltator Angular js, pentru a ajuta acest capitol și informații despre Angular js și recunoștință specială pentru el pentru ajutorul co -autor al acestei cărți, Jesse Stricchiole, Fondatorul Alchemist Media, cu proiectul pentru clientul ei - Site -ul Evenimente com În primul rând, ar trebui luată o decizie: procesarea va fi efectuată pe partea serverului sau numai pe partea clientului Dacă proprietarul site -ului nu are sarcina de a lua poziții înalte în căutare, iar singurul său obiectiv este să intre în sistemul de căutare (și este Google, și nu altul), atunci este destul de posibil să creăm o astfel de arhitectură a unei aplicații unghiulare în care execuția va apărea numai de partea clientului Google a învățat recent să indexeze cu mare succes HTML, procesând de la client Dacă acesta este cazul dvs , faceți următoarele: Folosiți metoda PushState în Angular pentru a obține adrese URL frumoase fără pictograma de zăbrele Folosind routerul UI sau routerul componente în Angular, legați adresa URL la pagini Conform regulilor, optimizați numele paginilor, adreselor URL și conținutului pentru motoarele de căutare Nimic nou aici Faceți eforturi maxime și optimizați procesul de încărcare a primei pagini Mulți cred că timpul încărcării primei pagini nu joacă niciun rol pentru utilizator - aceasta este o concepție greșită comună, cum joacă! Deși acțiunile enumerate vă vor ajuta să intrați în indexul Google pentru a ocupa poziții bune în extrădarea naturală, mai bine configurați procesarea de pe server Există mai multe motive pentru asta: ♦ Google face față bine cu site -urile de indexare procesate de la client, dar apar eșecuri ♦ Restul motoarelor de căutare fac față acestei sarcini destul de slab ♦ Linkurile Facebook și Twitter nu vor funcționa ♦ Este mult mai ușor să configurați procesarea rapidă a cererilor de la server decât de la client - iar acest lucru joacă un rol imens GPAVA Pentru a configura procesarea de pe server, trebuie să faceți următoarele: Folosiți RNR sau altă limbă Acest lucru este eficient, dar va trebui să dublați fiecare pagină, care este de obicei foarte mult timp, dacă aveți un site mare și complex Utilizați serviciul Prender io (Prender io) sau similar Aceasta este o modalitate excelentă, dar poate fi costisitoare pentru site -uri mari și destul de complexe în stabilire În plus, va trebui să țineți cont de durata de viață a paginilor de memorie în cache (durata de viață a vieții paginilor serverului este într -o zi) Dezvoltați -vă soluția folosind biblioteca jangular (github com/gethuman/ jangular) Acest lucru este eficient și nu necesită mult efort Așteptați o versiune de Angular (probabil va fi lansată până la sfârșitul anului ) În iulie , Jeff lucrează ca parte a echipei de dezvoltatori Angular Sarcina lor este de a introduce în Angular posibilitatea procesării de către server Va fi posibil să faceți acest lucru nu mai devreme decât la sfârșitul anului , dar va fi una dintre cele mai bune funcții ale cadrului Dezvoltatorii care au întâmpinat această problemă înainte de versiunea și nu pot face față singură, până acum pot configura procesarea din partea utilizatorului și pot pregăti o aplicație unghiulară pentru actualizarea viitoare la versiunea Auditul site -ului existent pentru a identifica problemele în domeniul optimizării Auditul site -ului existent este una dintre cele mai importante sarcini cu care se confruntă profesioniștii de optimizare Optimizarea este o zonă relativ nouă, iar multe restricții asupra păianjenilor motoarelor de căutare nu sunt complet evidente În plus, multe arme încă nu sunt foarte bine versate în optimizare Și mai rău este faptul că unii refuză încăpățânat să învețe acest lucru și chiar mai rău - unii înțeleg optimizarea incorect Astfel de oameni includ cei care au dezvoltat sisteme de gestionare a conținutului, așa că atunci când efectuați auditul site -ului, este posibil să vă împiedicați de probleme Deși este posibil să aveți conflicte cu acești experți (credeți -mă, trebuie să ne confruntăm în mod regulat), angajamentul dvs de optimizare a căutării și, vreau să cred, sprijinul membrilor echipei de frunte va clarifica drumul pentru o căutare eficientă pentru optimizarea căutării strategie Elemente de audit Pentru ca eforturile dvs din acest domeniu să fie încununate cu succes, site -ul dvs web ar trebui să fie o bază puternică (vom vorbi despre acest lucru mai detaliat în capitolul ) Auditul de optimizare este adesea primul pas în implementarea strategiei de optimizare Este necesar să verificați cât de optimizat pentru motoarele de căutare fiecare versiune a site -ului: atât PC -uri mobile, cât și desktop Și acum vom lua în considerare ce ar trebui să luați în considerare atunci când efectuați auditul site -ului Timp de încărcare a paginii Pagina se încarcă prea mult? Excesiv de mult timp încărcarea poate încetini procesul de scanare și indexare a site -ului, precum și poate reduce competitivitatea site -ului dvs în căutarea mobilă Primele etape de optimizare Adaptarea la dispozitivele mobile Site -ul ar trebui să aibă o versiune rapidă și convenabilă pentru dispozitivele mobile Ușurință în utilizare În ciuda faptului că acest lucru nu poate fi considerat problema optimizării, problema ușurinței de utilizare este un punct de plecare foarte bun Ușor de utilizare afectează mulți factori (inclusiv indicatorul de conversie), precum și dorința utilizatorilor de a face link -uri către site -ul dvs Accesibilitate pentru utilizatori și roboți de căutare Asigurați -vă că site -ul este prietenos cu păianjenii motoarelor de căutare Vom discuta acest lucru în detaliu în capitolul Verificări în motoarele de căutare Următoarele sunt câteva verificări rapide: ♦ Efectuați site -ul în motoarele de căutare: a dvs SOT pentru a verifica câte pagini sunt prezente în index Comparați acest număr cu numărul de pagini unice, care în funcție de datele dvs sunt disponibile pe site Uită -te, de asemenea, la indicatorii de indexare din conturile dvs ♦ Verificați cache -ul Google și asigurați -vă că versiunile cache ale paginilor dvs arată exact la fel ca paginile „vii”; ♦ Asigurați -vă că site -ul dvs (și toate paginile sale, precum și tot conținutul și versiunea mobilă) sunt adăugate în conturile dvs pe Google Search Console Services și Bing Webmaster Google și Bing oferă posibilitatea de a „privi” modul în care motoarele de căutare vă văd site -ul; ♦ Verificați căutarea prin cuvinte cheie legate de marca dvs pentru a vă asigura că apăsați în rezultatele căutării (dacă nu sunteți, atunci probabil că a fost impusă o amendă) Verificați dacă consola de căutare Google sau Webmaster Bing Webmaster se află în informațiile despre amenzile posibile Verificarea cuvintelor cheie Sunt utilizate cuvintele cheie corecte? Arhitectura logică a site -ului se potrivește metodei de căutare a utilizatorului după cuvinte cheie? Se întâmplă ca mai multe pagini să vizeze un cuvânt cheie („canibalizarea” astfel de cuvinte cheie)? Vom discuta despre aceste probleme mai detaliat în capitolul Verificați duplicarea conținutului Primul lucru de făcut este să vă asigurați că atunci când un link către paginile dvs fără o indicație a protocolului WWW (de exemplu, http: // al tău SOT), o redirecționare pe versiunea www a paginilor dvs (adică, pe http : pe http: pe http: pe http // wwww office sot) sau invers (aceasta este adesea numită redirecționare canonică) Când faceți acest lucru, verificați dacă nu aveți pagini HTTPS care sunt duplicate ale paginilor dvs HTTP Restul conținutului site -ului ar trebui, de asemenea, verificat GPAVA Cel mai simplu mod este să luați linii unice de la fiecare pagină principală a conținutului site -ului și să faceți o căutare pentru Google pe ele Nu uitați să adăugați linia în ghilimele duble (de exemplu, „fraza de pe site -ul dvs web a fost folosită pentru a verifica prezența conținutului duplicat ), astfel încât motorul Google caută doar o astfel de linie Dacă vedeți mai multe link -uri în rezultatele căutării, studiați cu atenție adresa URL și paginile pentru a înțelege cu ce este conectat acest lucru Dacă site -ul dvs este imens și o astfel de sarcină devine prea dificilă, atunci verificați cele mai importante pagini și creați un proces pentru verificarea conținutului nou (înainte de a ajunge pe site) Puteți utiliza, de asemenea, pentru a verifica prezența conținutului duplicat astfel de operatori de căutare ca Inurn: și Intitle: (Vezi Strategia dvs , cum ar fi comportamentul în situații de joc, ar trebui să fie superioară, proactivă și în continuă evoluție Cartea „SEO este arta promovării site -urilor” este profundă și serioasă, iar informațiile furnizate în ea sunt extrem de elegante, uimitor de clare și profund relevante! Autorii iau în considerare, explică, explorează și dezvăluie adevăruri reale, acțiuni reale intra-corporative, mijloace reale de optimizare a căutării într-un mediu în schimbare rapidă, exclusiv competitiv al Web World Wide Acum puteți înțelege în sfârșit cum să obțineți un rezultat excelent pentru site -ul dvs web pe care vă puteți imagina: o atenție deosebită și încredere completă în publicul țintă! Fiecare capitol al cărții este un curs tematic detaliat, cu exemple și prezentarea magistrală a celor mai eficiente, relevante și veridice sfaturi Dacă v -ați cheltuit toată puterea, încercând să găsiți un specialist care să poată fi într -adevăr încredințat de gestionarea optimizării căutării site -ului dvs , citiți această carte și apoi folosiți -o pentru a verifica specialiștii angajați Jay Abraham, autorul Bratseller Books și un antrenor de afaceri, parte a primilor cinci din SUA (potrivit revistei Forbes) Ghidul necesar pentru practicile avansate și tactica optimizării căutării, care ar trebui să se afle pe tabelul tuturor specialiștilor SEO, în special în prezent zilele de schimbări constante, actualizări și implementarea de noi abordări în motoarele de căutare Chris Sherman, fondator și redactor al căutării Engine Land, precum și programare VP, Search Marketing Expo Ca un tratat „Arta lupului” nu este dedicat ceramicii chineze, astfel încât „SEO - arta de promovare a site -urilor” nu este un ghid privind programul digital Masa ) De exemplu, dacă aveți adrese URL pe pagini cu componente de identificare (de exemplu, -Mustang-Biue sau ), le puteți căuta folosind operatorul Inurb: și vedeți dacă vor exista mai multe rezultate Un alt mod de a găsi conținut duplicat este să vă asigurați că fiecare element de conținut este disponibil doar de o adresă URL Această problemă se găsește pe site -uri comerciale mari mai des decât pe alte probleme Problema este că același conținut este disponibil în mai multe moduri diferite și în multe adrese URL, ceea ce obligă motorul de căutare să decidă ce versiune este canonică, ce legătură trebuie să faceți și pe care o puteți ignora Nimeni nu câștigă când site -urile se luptă între ele Dacă aveți nevoie să furnizați conținut în moduri diferite, atunci utilizați cookie -uri (pentru a nu confunda păianjenii) Verificarea adreselor URL Asigurați -vă că aveți adrese URL clare, concise și informative Informative-Means saturați cu cuvinte cheie, dar nu „înghesuite” (de exemplu, site com/outerwear/mens/hats este saturat cu cuvinte cheie ale URL-ului, și site com/outerwear/mens/hat-hats-hats-for- Bărbați - umpluți!) Parametrii atribuiți la sfârșit (sau ar trebui să fie cât mai puțini), ar trebui să fie simpli și ușori pentru utilizatori (și păianjeni) Analiza elementului HTML din titlu Asigurați -vă că elementul de titlu de pe fiecare pagină a site -ului este unic și descriptiv Dacă trebuie să includeți marca dvs în nume, atunci ar trebui să apară la sfârșitul elementului de titlu, și nu la începutul său, deoarece plasarea cuvintelor cheie la începutul numelui paginii oferă un avantaj atunci când este clasat Testați că elementul de titlu nu este mai mare de de caractere sau nu mai mult de pixeli lățime Analiza continutului Este suficient pe paginile principale ale site -ului de conținut de text pentru a -l interesa și a satisface vizitatorul? Toate aceste pagini folosesc elemente de antet? Pentru o verificare mai subțire, trebuie să vă asigurați că procentul paginilor site -ului cu o cantitate mică de conținut nu este prea mare (în ceea ce privește numărul total de pagini ale site -ului) Primele etape de optimizare Analiza metaelelor Verificați prezența pe paginile roboților site -ului dvs Dacă găsiți un astfel de element, atunci există probabil o problemă Setarea din neatenție a elementului NoIndex sau Nofoiw (le vom descrie în capitolul ) poate trece toate eforturile depuse pentru optimizarea căutării Asigurați -vă că fiecare pagină are o metaografie unică Dacă, din anumite motive, acest lucru este imposibil, atunci luați în considerare posibilitatea eliminării complete a meta-picturii În ciuda faptului că Metaelementele de descriere nu sunt un factor esențial de clasare, acestea pot fi bine utilizate pentru a calcula conținutul duplicat Și motoarele de căutare le folosesc adesea ca descriere a paginilor dvs web în rezultatele căutării, astfel încât acestea să poată afecta procentul de clicuri Sitemap și robots txt Verificare fișiere Utilizați instrumentul Robots txt Fetch în serviciul Google Search Console pentru a verifica fișierul robots txt Asigurați -vă că fișierul dvs de sitemaps indică corect toate paginile Verificarea redirecțiilor Verificați toate redirecțiile și asigurați -vă că sunt adevărați și redirecționați utilizatorii către adresa URL dorită De asemenea, ar trebui să vă asigurați că redirecționarea canonică este configurată corect Pentru a face acest lucru, utilizați instrumentele de testare a titlurilor serverului-de exemplu, Redirect Verificați (RedirectCheck com/) sau redirectChecker org (redirectChecker org/) sau când lucrați în browserul Firefox, setați extinderea Redirect Verificați clientul/Addons-ul Mozilla /Firefox/Addon/RedirectCheck-Client/) Nu toate tipurile de redirecții sunt aceleași, iar unele dintre ele pot interfera cu optimizarea căutării Înainte de a aplica redirecționări, asigurați -vă că citiți mai multe despre ele și aprofundați esența operei lor Reduceți treptat numărul de redirecții utilizate, actualizând legăturile interne și îmbunătățirea navigației pe site Cu cât mai puține redirecții, cu atât mai bine Verificarea legăturilor interne Căutați pagini pe care există prea multe link -uri Așa cum am menționat anterior, este necesar să vă asigurați că textul de ancoră este utilizat rațional în legăturile interne de pe site Aceasta este o oportunitate excelentă de a informa utilizatorii și motoarele de căutare despre conținutul diferitelor pagini ale site -ului dvs Cu toate acestea, nu abuzează -l De exemplu, dacă aveți un link către pagina inițială în navigarea globală (și ar trebui să fie), atunci numiți -o - în loc de cuvântul cheie cel mai semnificativ Sistemele de căutare consideră o astfel de practică ca Spamer și nu creează o impresie bună în rândul utilizatorilor Notă O scurtă retragere în ceea ce privește acumularea ratingului PageRank - mulți au adus această afacere pe site -urile extreme și au creat unde au refuzat să facă legături către alte site -uri de înaltă calitate (pentru că le -a fost teamă să piardă vizitatorii și autoritatea legăturilor) Ignorați această idee! Trebuie făcute link-uri către site-uri web de înaltă calitate Acest lucru este bun pentru utilizatori și, probabil, oferă un avantaj în clasament (prin creșterea încrederii și relevanței pe baza site -urilor pe care le oferiți link -uri) Gândește -te la utilizator și dă -i ceea ce vrea Va plăti o sută de ori GPAVA Eliminarea subdomeniilor inutile Este posibil ca motoarele de căutare să nu se extindă la subdomenii încrederea pe care o folosește domeniul și autoritatea legăturilor Acest lucru se datorează faptului că subdomeniul poate fi controlat de o organizație complet diferită și, prin urmare, (în ochii motorului de căutare) trebuie evaluat separat În majoritatea enorme a cazurilor, conținutul subdomeniului poate fi plasat cu ușurință în subcatal, cum ar fi site com/content (în loc de subdume conținut site com) Domnule Eolocation Dacă domeniul se adresează unei țări specifice, atunci asigurați -vă că ați completat instrucțiunile secțiunii „Cele mai bune metode de vizare a limbii/țării” din capitolul Dacă sunteți cel mai îngrijorat de rating în conformitate cu Hiropractik din San Francisco (pentru că sunteți un chiropractik și biroul dvs din San Francisco), apoi asigurați -vă că Adresa este disponibilă la fiecare pagină a site -ului dvs De asemenea, trebuie să vă verificați rezultatele în Google+ local pentru a înțelege dacă aveți probleme aici În plus, ar trebui să vă înregistrați la Google Places (acest lucru este descris mai detaliat în capitolul ) linkuri externe Verificați linkurile incluse pe site -ul dvs Utilizați pentru a colecta date pe linkurile dvs , precum LinkResearchTools (www linkreesarchtools com/), open site-ul Explorer (www opensitexplorer org), Majestic-Seker (www majestyseo ahrefs com/site-explorer) Căutați modele proaste în textul de ancorare - când, de exemplu, % din link -uri conțin un cuvânt cheie critic pentru site Acesta este un semn șerpuitor al problemei (cu excepția cazului în care acest cuvânt cheie critic este și numele companiei) O astfel de distribuție cu o probabilitate ridicată este rezultatul achiziționării de link -uri (sau altă manipulare) și va duce la faptul că veți fi calculat manual și amendat sau reacționați algoritmul Google Penguin, care vă va reduce poziția în căutare rezultate Partea flip a monedei este aceea că cuvintele cheie critice pentru site și subiectele trebuie să fie vizibile de un număr semnificativ de ori Lipsa textului de ancorare relevant și relevant nu este, de asemenea, foarte bună Trebuie să găsiți un echilibru și să vă străduiți pentru precizie, comoditate și simplitate Asigurați -vă că linkurile au dus nu numai la pagina inițială Ele sunt adesea numite legături profunde și ajută la creșterea ratingului secțiunilor principale ale site -ului dvs De asemenea, este necesar să acordați atenție legăturilor în sine Vizitați paginile care se referă la dvs și vedeți dacă aceste link -uri sunt plătite Acestea pot fi clar marcate ca sponsorizate, sau plasarea lor poate fi astfel încât în ​​mod clar nu sunt naturale Prea multe astfel de legături sunt, de asemenea, un semn sigur al problemei A se vedea, de asemenea, cum arată profilul link -ului site -ului în comparație cu profilurile legăturilor principalilor concurenți Asigurați -vă că site -ul dvs are suficiente legături externe și că printre ele există suficiente legături de înaltă calitate Înlocuirea textului imaginilor Verificați dacă toate imaginile au cuvinte cheie și cheie în cuvinte cheie din atributul Alt și în numele fișierului de imagine Motoarele de căutare nu pot spune că este în interiorul imaginii, iar cel mai bun mod de a le oferi sfaturi este să o utilizați Primele etape de optimizare Apelați atributul Alt și numele fișierului de imagine Acest lucru îmbunătățește, de asemenea, contextul general al paginii în sine Calitatea codului În ciuda faptului că motoarele de căutare nu necesită codul corect, verificarea acestuia este o idee bună - puteți verifica codul folosind validatorul W C (validator w org) Codificarea slabă poate avea consecințe nedorite Pentru a înțelege modul în care motoarele de căutare văd o pagină, trebuie să utilizați un astfel de instrument precum SEO Browser (www seo-rawser com) Importanța analizei cuvintelor cheie O altă componentă importantă a auditului arhitecturii este analiza cuvintelor cheie Include următorii pași Pasul - Studiul cuvintelor cheie Este extrem de important să vă analizați strategia pentru utilizarea cuvintelor cheie în stadiul foarte timpuriu al optimizării Puteți citi mai multe despre acest lucru în capitolul Pasul - Arhitectura site -ului Crearea arhitecturii site -ului poate fi foarte dificilă În această etapă, trebuie să analizați rezultatele studierii cuvintelor cheie și a unui site existent pentru a face cât mai puține schimbări Imaginează -ți acest proces ca o hartă a site -ului tău Aveți nevoie de o astfel de ierarhie care să conducă la toate „paginile voastre” (adică la acele pagini pe care apar conversii) Este clar că ierarhia bună a site -ului permite părinților „paginilor dvs de numerar” să se clasifice bine prin cuvinte cheie relevante (care sunt cel mai probabil destul de scurte) Majoritatea mărfurilor se încadrează într -o ierarhie complet evidentă, fără probleme, dar atunci când vine vorba de mărfuri cu descrieri, împărțite în categorii și grupuri care pot fi ierarhii naturale, devine incredibil de dificil să dezvolți arhitectura informațională a site -ului În opinia noastră, cele mai complexe ierarhii sunt obținute atunci când locația este implicată în ele Numai în Londra, de exemplu, există districte ale orașului, zone municipale, stații de metrou, precum și coduri poștale Londra conține chiar și o parte centrală separată (oraș) Într -un caz ideal, trebuie să ajungeți la o ierarhie simplă, care va fi firească pentru utilizatorii dvs și să se potrivească cât mai mult de cuvintele cheie Din păcate, atunci când există multe moduri în care oamenii pot căuta același produs, crearea unei ierarhii convenabile devine o sarcină dificilă Pasul - Respectarea cuvintelor cheie După ce obțineți o listă de cuvinte cheie și o idee bună a unei arhitecturi comune, începeți să stabiliți o corespondență între principalele cuvinte cheie relevante și adresele URL În același timp, vă va fi destul de ușor să găsiți pagini care nu vizează cuvintele cheie și, mai important, să găsiți astfel de cuvinte cheie care nu au o pagină GPAVA Dacă apar probleme în această etapă, atunci repetați pasul Arhitectura site -ului dvs ar trebui să conducă în mod natural la o astfel de corespondență, astfel încât site -ul să fie ușor de utilizat și să conțină cuvintele cheie Pasul - Analiza site -ului După ce primiți respectarea cuvintelor cheie, restul analizei site -ului devine mult mai ușor De exemplu, atunci când te uiți la elementele și titlurile de titlu, poți reveni la corespondența cuvintelor cheie și nu numai că vezi dacă elementele sunt utilizate corect, dar, de asemenea, înțelegeți dacă conțin cuvinte cheie necesare Canibalizarea cuvintelor cheie Canibalizarea cuvintelor cheie începe de obicei atunci când arhitectura informațională a site -ului web necesită utilizarea prevăzută a termenului sau a expresiei pe multe pagini ale site -ului Adesea, acest lucru se face neintenționat, dar, ca urmare, duce la faptul că mai multe (zeci) pagini au același cuvânt cheie țintă în elemente de titlu și în titluri Această problemă este prezentată în fig Orez Exemplu de canibalizare a cuvintelor cheie Motorul de căutare se va târî de -a lungul site -ului dvs și va vedea pagini dovedite (sau chiar ), iar toate sunt aparent relevante pentru acest cuvânt cheie particular (în exemplul nostru, snowboard -urile sunt un cuvânt cheie) Google nu interpretează acest lucru în așa fel încât site -ul dvs în ansamblu să fie mai relevant pentru snowboard -uri sau să aibă un rating mai mare decât un concurent În schimb, Google alege una din multe pagini, care (în opinia sa) corespunde cel mai bine cererii Când se întâmplă acest lucru, pierdeți câteva oportunități care vă cresc ratingul, inclusiv: Primele etape de optimizare ♦ Text de ancorare intern - Deoarece indicați multe pagini diferite cu aceeași temă, nu veți putea concentra beneficiile din textul ancoră relevant intern pe un singur obiectiv; ♦ Link -uri externe - Dacă patru site -uri fac link -uri către o pagină pe snowboarding, trei site -uri se referă la o altă pagină pe snowboard, iar alte șase site -uri se referă la a treia pagină despre snowboard, atunci ați împărțit toate beneficiile din legăturile dvs externe între trei pagini (în loc să o concentrați pe o singură pagină); ♦ Calitatea conținutului - După trei sau patru pagini de informații (pe același subiect), valoarea conținutului dvs începe să scadă Aveți nevoie de link -uri și recomandări pentru a fi atrase de cea mai bună pagină a dvs (și nu o duzină de pagini duplicate fără chip); ♦ Imagine Conversia - Dacă o pagină este convertită mai bine decât altele, atunci nu este nevoie să aveți oarecum oarecum îndrepta către același trafic de pagini cu o conversie mai mică Dacă doriți să urmăriți conversia, utilizați sistemul de testare cu mai multe livrări - de exemplu, optimizant (www optimizly com) Deci, care este decizia? Aruncați o privire la smochin Orez Rezolvarea problemei canibalizării cuvintelor cheie Acum, toate paginile sunt axate pe variații unice ale termenului și toate au legături inverse la sursa originală (canonică) (în loc de utilizarea prevăzută a cuvântului cheie de snowboard pe fiecare pagină) Acum Google poate identifica cu ușurință cea mai relevantă pagină pentru fiecare dintre aceste solicitări Acest lucru este valoros nu numai pentru motoarele de căutare, dar oferă și o impresie mai bună a utilizatorilor și îmbunătățește, de asemenea, arhitectura informațională generală Ce ar trebui să faceți dacă aveți deja o canibalizare a unui cuvânt cheie? Utilizați redirecțiile pentru a elimina concurența între ele în rezultatele căutării (sau gândiți -vă cum să le diferențiați) Începeți prin a identifica toate paginile care au această problemă și determinați cea mai bună pagină către care pot fi direcționate Apoi utilizați Redirect (cu fiecare dintre paginile cu probleme) pentru pagina pe care doriți să o salvați Acest lucru va asigura nu numai că utilizatorul va intra pe dorit GPAVA Pagina, dar și faptul că legăturile acumulate în timp și relevanță vor direcționa motoarele de căutare către cea mai relevantă pagină cu un potențial cel mai mare rating pentru această solicitare Dacă redirecțiile nu sunt potrivite pentru dvs , utilizați atributul rel = "canonic" Un exemplu de eliminare a problemei Cu legături interne Site -ul companiei poate avea o dimensiune de mii și până la milioane de pagini Pentru multe site -uri de acest tip, o problemă serioasă este distribuția greșită a „sucului” de legături interne (Fig ilustrează această situație) Domeniul scării întreprinderii □□□□□□ dddddddbd □ dqddbddddddddd □□□□□□□□□ dddddd d ddbddddddddd d □□□□□□□□□□ ddddd □d dddd ddddd dd dddddddddd ddddd п ппиппппппппвпп dddd dddd dddddd d ddddddddddd dd Pagină cu un număr mare de link -uri „suc” O pagină cu un număr mic de link -uri „suc” orez Distribuția legăturilor „suc” către un site foarte mare Imaginează -ți că fiecare dintre aceste mici pagini este de la la de mii Pagini de pe site -ul web al întreprinderii Unele dintre părțile sale (bloguri, articole, instrumente, știri populare etc ) pot avea un număr disproporționat de mare de legături interne Alte domenii (de obicei, acest conținut de afaceri sau conținut legat de vânzări) rămân deoparte Cum să corectezi acest lucru? Uită -te la fig Soluția este simplă (cel puțin principiul său este simplu) Lăsați paginile bogate în „suc” să împărtășească legăturile lor defavorizate cu frații Acest lucru pare simplu, dar în realizare poate fi incredibil de dificil În interiorul arhitecturii unui site imens (cu câteva sute de mii sau un milion de pagini) este aproape imposibil de identificat bogat și sărac " Primele etape de optimizare Pagini com »și, cu atât mai mult, adăugați un cod care va ajuta la distribuirea„ sucului ”link -urilor mai uniform Din păcate, soluția la această problemă din punctul de vedere al programării este foarte laborioasă Proprietarul unui astfel de site trebuie să dezvolte un sistem care să urmărească legăturile și evaluările primite, precum și să construiască poduri (sau conducte, care corespunde cu Fig ), care va transfera „sucul” din paginile bogate în săraci Orez Utilizarea -referințe încrucișate pentru a împinge legăturile „suc” către locurile potrivite Există însă o alternativă - aceasta este crearea unei arhitecturi foarte plane a site -ului, care se bazează pe relevanță sau analiza semantică O astfel de strategie este mai în concordanță cu instrucțiunile motoarelor de căutare (deși este oarecum mai rea) și, desigur, mult mai puțin timp Probleme de server și de găzduire Din fericire, un număr foarte mic de probleme cu serverele și găzduirea de web afectează optimizarea căutării Cu toate acestea, dacă le lipsește, se pot dezvolta în probleme grave, deci ar trebui menționate și ele Această carte de de pagini este un ghid cuprinzător pentru căutarea unei strategii de optimizare a motorului de căutare și tactică scrisă de trei experți SEO: Eric Erik Enzhe, Stefan Spencer și Jesse Strickyola Capitolele din noua ediție dedicată comercializării conținutului, precum și algoritmilor Panda, pinguinului și penalizărilor, trebuie să fie citite celor interesați de stăpânirea optimizării căutării Greg Jarbo, președintele SEO-PR și autor al YouTube și Video Marketing Recenzii ale specialiștilor despre această carte Într -o lume în care consumatorii petrec mai mult timp pe web -ul mondial decât pe toate celelalte canale media combinate, alegerea căii potrivite este o nevoie critică de dorință de succes comercial Cartea „SEO este arta promovării site -ului” dezvăluie elementele de bază ale abilității, permițându -vă să alegeți calea și să accelerați creșterea acesteia prin creșterea valorii sale comerciale pentru consumatori Această carte este indispensabilă pentru orice marketer progresiv Seth Blue, director general și unul dintre fondatorii dirijorului În timp ce se află în vârful piramidei de marketing, SEO are o influență decisivă asupra afacerii tale Cartea „SEO este arta promovării site -ului” este cea mai bună sursă de informații pentru experții în domeniul artei și științei optimizării căutării Teki Mur, expert în domeniul antrenorului și marketingului „SEO este arta promovării site -ului” continuă să fie una dintre cele mai bune surse de informații pentru a forma o strategie dominantă de optimizare a căutării Întrucât arta de promovare a site -urilor se dezvoltă foarte repede și continuu, această publicație a cărții este obligatorie pentru lectură, deoarece vă permite să vă țineți la curent cu toate cele mai recente actualizări și modificări Luați în considerare aceste probleme cu serverele și găzduirea, ceea ce poate afecta negativ evaluările motoarelor de căutare: ♦ Timeout-uri de server-dacă motorul de căutare face o solicitare a paginii, răspunsul la care nu vine în timp din robotul de căutare sau care dă răspunsul la „timpul de ieșire din server”, atunci paginile dvs nu pot intra în indexul deloc Și atunci aceste pagini vor avea cu siguranță un rating foarte rău, deoarece nu a existat niciun adecvat pentru indexarea conținutului de text; ♦ Un răspuns lent nu este la fel de dăunător ca timpul de timp a serverului, dar este încă o problemă potențială Nu numai că păianjenii nu pot aștepta să descarce paginile dvs , dar utilizatorii potențiali pot prefera să viziteze alte resurse (deoarece accesul la site -ul dvs devine o problemă) Aici apare din nou problema neutralității rețelei; ♦ Utilizați în comun adrese IR-principalele probleme: viteza, prezența posibilă a spamerilor sau nu vecinii de încredere pe adresa dvs IR, chitanță nu GPAVA beneficiu complet de la referințe la adresa dvs IR (este discutat mai detaliat la Bitly/StaticipAddress); ♦ Blocarea adresei IR-Pe măsură ce păianjenii se târăsc de-a lungul web-ului, deseori găsesc blocuri de adrese IR întregi pline cu spam complet evident În loc să blocheze fiecare site separat, motoarele iau uneori măsuri suplimentare-acestea blochează adresa IR sau chiar adresa IR Dacă acest lucru v -a afectat, atunci căutați adresa dvs IR în Bing folosind cererea de adresă IP: Adresa; ♦ Identificarea botilor și colaborarea cu aceștia - unii administratori de sistem sunt prea zeloși în ceea ce privește protecția și limitează accesul la fișiere la orice vizitator care face întrebări mai specifice (într -o anumită perioadă de timp) Pentru traficul motoarelor de căutare, acest lucru poate fi distructiv, deoarece va limita constant capacitățile păianjeni; ♦ Restricții privind lățimea benzii de trecere și viteza de transmisie - Multe servere au restricții la numărul de trafic care intră pe site -ul web Acest lucru poate fi foarte dăunător în cazurile în care conținutul site -ului dvs devine foarte popular, iar gazda dvs limitează accesul Munca dvs nu poate fi văzută nu numai de către acei oameni care ar putea face legături, dar și motoarele de căutare nu vor putea, de asemenea, să vă vadă paginile; ♦ Geografia serverului, deși mai devreme motoarele de căutare atunci când scanarea conținutului a luat în considerare locația serverului web, Google a spus că acum locația reală a serverului, de regulă, nu joacă niciun rol din punct de vedere a unui Webpoisk Potrivit Google, dacă site -ul folosește CCTLD sau GTLD (domeniul național de nivel superior sau, respectiv, domeniul general al nivelului superior), precum și date despre locația geografică a site -ului de servicii de căutare, atunci găsirea serverului în sine este nu mai este în conjectură Există însă o singură rezervare: cu cât serverul de utilizator este mai aproape de utilizator, cu atât conținutul este încărcat mai rapid, iar Google ia în considerare viteza de încărcare a conținutului, ceea ce afectează semnificativ rezultatele căutării mobile Definiția statisticilor serverului curent Și obținerea accesului În capitolul , vom discuta în detaliu metodele de urmărire a rezultatelor și măsurarea succeselor obținute și, de asemenea, vom lua în considerare modul de creare a unui punct de referință pentru proiectele dvs de optimizare Dar înainte (înainte de a putea finaliza aceste sarcini), trebuie să avem sistemele de control și evaluare potrivite Analiza web Software -ul analitic vă poate oferi un număr mare de săpături valoroase despre ceea ce se întâmplă pe site Poate răspunde la următoarele întrebări: ♦ Câți vizitatori unici ai avut ieri? ♦ Traficul crește sau scade? ♦ Ce conținut de site atrage cei mai mulți vizitatori din căutarea organică? ♦ Ce pagini ale site -ului dvs au o conversie maximă? Primele etape ale optimizării Vă recomandăm cu tărie: dacă site -ul dvs nu are în prezent sisteme de analiză, atunci corectați -l imediat! Există instrumente analitice de înaltă calitate și gratuite, cum ar fi Google Analytics exacte și puternice (www google com/ Analytics/), precum și un cod sursă gratuit PIWIK (www piwik com) Desigur, există și soluții analitice ale unei clase superioare (le vom discuta mai detaliat în capitolul ) Urmărirea revistei Revistele conțin o poveste detaliată (faceți clic pe) povestea tuturor solicitărilor pentru serverul dvs web Asigurați -vă că aveți acces la reviste și la o metodă pentru analiza lor Dacă utilizați o companie de găzduire terță parte pentru site-ul dvs , atunci oferă probabil un analizator gratuit pentru reviste, cum ar fi AWSTATS (awstats sourceforge net), Webalizer (www webalizer com) sau ceva similar (ceva similar Sistemul Piwik menționat anterior are și un instrument de analiză web) Cât mai curând posibil, accesați oricare dintre aceste instrumente Aceste instrumente fac ceea ce software -ul analitic nu poate face (proiectat în JavaScript) Ei notează activitatea păianjenilor motoarelor de căutare pe site -ul dvs În ciuda faptului că activitatea păianjenilor în zile diferite este foarte diferită, puteți vedea în continuare tendințele pe termen lung ale motoarelor de căutare: activitatea păianjenilor crește (acest lucru este bun) sau scade (acest lucru este rău) Și deși datele privind activitatea păianjenilor sunt foarte nenorocite, nu se bazează doar pe aceste soluții gratuite furnizate de companiile de găzduire, deoarece analiștii înregistrați de instrumente tradiționale sunt, de asemenea, de mare valoare Notă Unele pachete software pentru analitice web citesc și fișiere de reviste, astfel încât să poată forma rapoarte despre activitatea păianjenilor Le vom discuta mai detaliat în capitolul Google Search Console Services și Bing Webmaster Există alte două surse de date valoroase: acestea sunt instrumente Google Search Console și instrumente Bing Webmaster Le vom descrie în detaliu în capitolul Va trebui să obțineți aceste instrumente pentru a vă planifica munca cât mai curând posibil Ambele instrumente oferă o idee valoroasă despre modul în care motoarele de căutare vă văd site -ul Aceasta include informații precum date despre legături externe, date despre legături interne, erori de vizualizare, termeni de căutare mare și multe altele În plus, aceste instrumente oferă posibilitatea de a interacționa direct cu motorul de căutare: trimiteți -i un fișier de sitemap, ștergeți URL -ul și link -uri suplimentare, renunțați la legături proaste, setați setări, adăugați marcaje la date structurate și multe altele, ceea ce vă permite mai mult Controlează eficient modul în care sistemele de căutare vizualizează, scanează, indexează și afișează paginile tale în indexul lor și în rezultatele căutării GPAVA Definiția celor mai puternici concurenți Cunoașterea concurenților ar trebui să fie o componentă cheie a planificării dvs de optimizare În primul rând, trebuie să înțelegeți cine este cu adevărat concurentul dvs în rezultatele căutării Adesea, aceștia sunt jucători mici care te vor face să lucrezi frumos Recunoașterea spamului Participanții celebri la programele de parteneriat ajung în poziția de vârf a căutării și îi părăsesc, deoarece în timp doar cei care folosesc tactici impecabile din punct de vedere etic își păstrează pozițiile în timp Cum să aflați dacă site -ul este observat în liniile superioare ale rezultatelor căutării? Căutați legături dubioase către acest site folosind instrumentele pentru a analiza legăturile inversă - cum ar fi SEO Majestic sau Open Site Explorer (a se vedea mai devreme în acest capitol) Întrucât numărul de referințe este unul dintre factorii de clasare care nu respectă cu adevărat regulile etice Site-urile construiesc legături folosind multe site-uri irelevante de calitate scăzută O anchetă privată poate aduce unele surprize Dăm exemple de două scheme de referință necinstite ♦ Problema pentru cadoucertificates com pentru o perioadă scurtă de timp a devenit resursa FindGiftCarts com, care a apărut de nicăieri și a luat două poziții superioare în Google într -un termen de certificate foarte important de căutare, împingând astfel GiftCerticates com pe a treia poziție Cum a făcut acest lucru FindGiftCards com? El a controlat un alt site ( Conters com), unde a existat un contor gratuit al numărului de vizite, iar acest contor a distribuit spam -ul de legătură către mii de site -uri care au făcut legături inversă către FindgiftCards com și alte site -uri ale rețelei sale Din păcate, pentru FindGiftCards com, co -autorul acestei cărți Stefan Spencer a expus tactica companiei într -un articol care a fost scris pentru comerciant multicanal, după care Google a aflat despre acest SCAM Rezultat final? Există două pagini în indexul Google (Fig ) ♦ Craigpadoa com enervat Sharperlmage com, depășind ratingul său în cel mai popular produs de briză ionică cu Frarams și Spam în cartea de oaspeți (cu alte cuvinte, atacând site -uri vulnerabile și postare Site: Fi nd Giftcard s Cort Web Rezultatele - din Netflix-l- Cltkk aici FOC TRUST GRATUIT!Netflix Free Trit - Ofertă specială și cupoane pentru Net Flix Www fi n dg ft c a rds C cm/m/n ctfl i x-dvd -r nt al si-similar-g-ti i x] Link io usk te pentru Linkino Yu Us! Tu ca^ dozi acest cod te -ai conectat la noi! Puteți posta acest cod în pagina dvs web pentru a crea un link către noi Certificate cadou link text www findgiftcards com/linktous html - cache - similar - - l [x] orez Site cu două pagini în index Stephan Spencer, Casing The Competiție, comerciant multicanal, aprilie , multicannelmerchant com/arke/marketing casing competition/ Primele etape de optimizare Cărțile de oaspeți au înregistrări false care conțineau link -uri spamer către site -ul ei) De îndată ce Sharperlmage com și -a dat seama ce se întâmplă, ea a impus restricții asupra unor astfel de practici în acordurile sale cu companiile de parteneriat și a consolidat observarea acestor practici spamate Căutați cele mai bune Căutați astfel de concurenți a căror experiență ați dori să o copiați (sau, după cum ar spune Bill Gates, „Master and Extinde”) De obicei, acesta este un astfel de site web care domină constant în jumătatea superioară a primei pagini a rezultatelor căutării pentru acele cuvinte cheie importante care sunt relevante pentru publicul țintă Vă rugăm să rețineți că „profesorii” dvs ar trebui să fie nu numai jucători puternici, ci și să arătați că își cunosc meseria (în ceea ce privește optimizarea) Pentru a evalua competența concurenților în domeniul optimizării, trebuie să răspundeți la următoarele întrebări: ♦ Site -urile lor sunt indexate de motoarele Google și Bing? Cu alte cuvinte, toate paginile lor web (inclusiv o pagină care descrie mărfurile) au intrat în bazele de date ale motoarelor de căutare? Pentru a afla, puteți merge la motorul de căutare și să apelați la cererea Site -ului GDMEN -comensta Miere Concurentul care are doar un procent mic din site -ul său în baza de date Google este probabil un site neprietenos pentru păianjenii motoarelor de căutare; ♦ Paginile lor de marfă sunt saturate cu cuvinte cheie, numele paginilor (elemente de titlu), unice pentru fiecare pagină?Puteți vizualiza cu ușurință numele paginilor întregului site în Google sau Bing Pentru a face acest lucru, trebuie să faceți o căutare a site -ului: wwrw eamy umenb com Apropo, o astfel de căutare poate emite uneori informații confidențiale Mulți webmasteri nu înțeleg că Google a descoperit și a indexat conținutul confidențial comercial ascuns adânc în site -urile lor De exemplu, căutați pe Google la cererea Planului de afaceri Confidențial Filete: Doc vă va oferi o mulțime de planuri de afaceri reale; ♦ Paginile lor cu bunuri și categorii de bunuri au calificări de pagerank destul de mari? ♦ Este textul de ancorare în cuvinte cheie pe întregul site (în special, în navigare)? Este suprasaturat cu ei? ♦ Site -urile lor sunt amendate? Cu optimizare, puteți exagera Repetarea prea frecventă a cuvintelor cheie sau prea multe link -uri de text bine optimizate poate duce la o amendă pentru optimizare excesivă Site -urile pot fi, de asemenea, pedepsite pentru un exces de conținut duplicat, pentru lipsa de conținut de calitate și pentru participarea la manipulări cu blogurile invitate Puteți afla mai multe despre cum să determinați prezența amenzilor motoarelor de căutare în capitolul Dezvăluim secretele concurenților Să presupunem că ancheta dvs v -a oferit o listă cu mai mulți concurenți care au obținut rezultate excelente în căutarea folosind tactici complet legale și inteligente Este timpul să aflăm care sunt strategia și tactica lor GPAVA ♦ Ce cuvinte cheie folosesc? - Puteți determina acest lucru studiind numele paginilor (sunt indicate în linia albastră a titlului ferestrei dvs Webbrauser și apar în rezultatele căutării) pe pagina inițială și paginile categoriilor de mărfuri În plus, există diverse instrumente online cu care puteți vedea ce cuvinte cheie sunt interesate de publicitate plătită Deși acest lucru nu indică întotdeauna cheltuieli pentru optimizarea căutării, veți primi în continuare o idee generală a strategiei lor cu privire la cuvintele cheie ♦ Cine se referă la pagina lor inițială, la paginile cu cele mai bune mărfuri și categorii de mărfuri? - Un mijloc de verificare a popularității legăturilor va oferi ajutor mare pentru această analiză ♦ Dacă acest site funcționează pe baza unui server de baze de date, ce tehnici tehnologice sunt utilizate astfel încât păianjenii de căutare să poată face față caracterului dinamic al site -ului? - Aproape toate tehnicile tehnologice sunt asociate cu acele platforme de comerț electronic utilizate de concurenții dvs Puteți verifica dacă folosesc același software de server ca tine Pentru a face acest lucru, utilizați instrumentul care este acel site care rulează? (Toolbar netcraft com/site report/) În fig arată o imagine instantanee a ecranului cu rezultatul pentru site -ul HSN com În timp ce sunteți acolo, uitați-vă și la versiunile de cablu (arhivat) ale paginilor concurenților dvs fac clic pe link, salvate Coppi (Cache) lângă rezultatele căutării lor în Google și veți vedea dacă fac și ei ceva Agresiv, de exemplu, dacă folosesc dacă îl folosesc clocotiți (aceasta este o deghizare atunci când păianjenul de căutare nu i se oferă versiunea paginii care este prezentată vizitatorului) Bani lichizi Primele etape de optimizare Pagina vă va arăta ce am văzut exact motorul de căutare și veți înțelege cum diferă de pagina pe care o vedeți ♦ Care este efectul măsurilor lor de optimizare viitoare la traficul site -ului lor?- Evaluează succesul optimizării lor nu numai în creșterea ratingurilor Înregistrați periodic principalii lor indicatori pentru optimizare: numărul de pagini indexate, dimensiunea ratingului PageRank, numărul de legături Observați modificările în traficul site -ului lor Dacă utilizați unul dintre numeroasele servicii web pentru optimizarea căutării (aceasta este descrisă mai detaliat în capitolul ), puteți urmări în plus site -ul sau campania concurenților dvs Pentru a vă face o idee despre cât de mult trafic primesc, nu aveți nevoie de acces la datele analitice ale concurentului dvs sau la revistele serverelor lor Accesați site -urile Comete (www comppete com), Quantcast (www quantcast com), Search Metrics (Searchmetrics com) sau Semrush (www semrush com) și căutați un domeniu concurent Dacă aveți bani pentru instrumente scumpe pentru analize competitive, atunci puteți utiliza produsele comscore com (comscore com) sau hitwise com (www experian com/hitwise/) Datele furnizate de aceste instrumente nu sunt foarte precise și se dovedesc adesea inaccesibile dacă traficul este foarte mic pentru site -ul de care vă interesează, dar sunt foarte utile pentru dvs să vă faceți o idee despre ce situație sunt concurenții dvs în Aceste instrumente sunt cele mai utile pentru compararea comparațiilor dintre acele site -uri care se află în același spațiu de piață Pentru a obține o idee și mai exactă a poziției dvs , folosiți -le capacitățile în comparație cu traficul mai multor site -uri, inclusiv propriile dvs pentru a compara traficul lor cu propriul dvs ♦ Care este starea actuală a site-urilor lor în ceea ce privește optimizarea (în comparație cu anii trecuți)?-Puteți analiza istoria, vedeți versiunile anterioare ale paginilor inițiale ale concurenților dvs și puteți vedea codul lor HTML (pentru a înțelege ce tactică de optimizare au aceștia folosit la acel moment) O arhivă extrem de vastă a paginilor web oferă o resursă de mașină Wayback (www archive org/web/) Evaluarea progresului istoric Este posibil să nu fie dificil să măsurați rezultatul din schimbările de optimizare, deoarece există prea mulți factori în schimbare și, în parte, deoarece din momentul modificării pe site, luni pot trece până la momentul în care rezultatele căutării naturale și ale traficului se vor schimba cumva Astfel de dificultăți cresc doar importanța măsurii promovării și responsabilității dvs pentru rezultatele sale În această secțiune, vom studia metodele de măsurare a rezultatelor lucrărilor dvs de optimizare Cronologia schimbărilor pe site Vă recomandăm cu tărie să stocați note pe modificările de pe site -ul dvs Dacă nu stocați aceste înregistrări (care pot arăta ca o tabel electric simplu sau arată ca o diagramă vizuală complexă a unui sistem profesional de management de proiect), atunci vă va fi mai dificil să vă îndepliniți planul de optimizare și să gestionați întregul proces Desigur, chiar și fără aceste înregistrări, puteți măsura în continuare efectul actual de adăugare/editare a conținutului, achiziționarea de link -uri, precum și modificările făcute de dezvoltatori, dar nu veți înțelege cum modificările tehnice ale site -ului au afectat traficul de căutare (pozitiv sau negativ) GPAVA Unul dintre cele mai convenabile moduri de a remedia aceste informații este adnotările din instrumentul Google Analytics, unde puteți sărbători anumite evenimente pe scala de timp pentru a le vizualiza mai târziu și pentru a vedea clar cum sunt conectate evenimentele reale și analiștii de pericol În fig arată ce arată aceste adnotări la scala de timp din rapoartele Google Analytics Lewis Haus, atlet și jucător de fotbal profesionist, Hope of the Olimpiade, antreprenor și autor al podcastului Școala măreției Dacă intenționez să petrec timp învățând ceva, voi studia cu cei mai buni Autorii conducerii „SEO - Arta Promovării site -ului” au făcut tot posibilul și își împărtășesc experiența, astfel încât cartea să fie ușor citită și înțeleasă Indiferent dacă sunteți director executiv sau doar o scară de carieră, ar trebui să studiați elementele de bază ale SEO, iar această carte este cea mai bună unde puteți începe Steve Spengler, fondatorul Steve Spangler Science Cartea „SEO este arta promovării site -urilor” nu doar cu fapte și cunoștințe, ci oferă strategii de dominare în motoarele de căutare Această carte este încă cea mai cuprinzătoare conducere pentru toată lumea, de la începători absolute până la experți SEO avansați care doresc să -și perfecționeze abilitățile Nil Patel, unul dintre fondatorii Crazy Egg Această carte de optimizare a cărților este plină de cunoștințe pentru toată lumea - de la nou -veniți la experți și guru Ramez Naam, fost șef al Departamentului de Decizii Inovative în Bing și autorul romanului „Nexus” „SEO-arta promovării site-urilor” este un ghid cuprinzător și instructiv pentru a stăpâni optimizarea căutării pentru webmers, atât începători, cât și experiență În timp ce industria SEO-industrială continuă să se dezvolte, principalele lecții ale acestei cărți fundamentale vă permit să rămâneți la plutire, SEO rămâne artă, Recenzii ale specialiștilor despre această carte care poate fi stăpânit și pus în practică datorită instrumentelor și sfaturilor descrise în acest ghid Christopher b Jones, fondatorul LSEO com și Bestseller Search Optimizarea motorului de căutare: modelul dvs vizual pentru marketingul eficient pe internet Și din nou, „SEO - Arta de promovare a site -urilor” ocupă un loc potrivit pe raftul meu de carte ca singura carte despre optimizarea căutării O'Reilly /teorie în practică/ Arta promovării site -urilor Arta lui Seo Stăpânirea optimizării motorului de căutare A treia editie Eric English, Stephan Spencer și Jessie C Stricchiola Beijing • Boston • Farnham • Sebastopol • Tokyo O’Reilly Eric Anga, Stefan Spencer, Jesse Strickiola SEO Arta promovării site -urilor Ediția a III -a Sankt Petersburg "BHV-Petersburg" UDC : BBK - E Enge, e E SEO - Arta promovării site -ului: Per Din engleza / e Enge, p Spencer, satul Stricchiola - ed , Rafinat Si adauga - St Petersburg : BHV-Petersburg, p : IL ISBN - - - - Un ghid complet și detaliat pentru optimizarea motorului de căutare (SEO) pentru specialiști în promovarea site -urilor de toate nivelurile Sunt prezentate elementele de bază ale activității motoarelor de căutare și a obiectivelor de optimizare Cele mai importante aspecte ale SEO pentru afaceri sunt luate în considerare în mod constant, începând cu dezvoltarea Site -ului, selectând cuvinte cheie, creând conținut și terminând cu optimizare verticală cu analiza eficienței și recalcarea ulterioară a site -ului Unele capitole sunt dedicate sarcinilor de formare a SEO, creării unei echipe competente de specialiști SEO și perspectivelor pentru dezvoltarea SEO A treia publicație include informații actualizate despre instrumente, tactici și metode de clasare care au schimbat semnificativ natura optimizării căutării Începătorii așteaptă cursul complet al SEO de la zero, iar specialiștii cu experiență vor afla despre noi mecanisme în practica optimizării căutării și vor primi un director extins al specialistului SEO Pentru specialiști în promovarea site -ului UDC : BBK - Grupul de pregătire a editurii: Editor sef adjunct Redactor șef al șefului Redactori tradusi din Editor Engleză Design de copertă corector al aspectului computerului Ekaterina Kondukova Evgeny Rybakov Ekaterina Kapalygin Mikhail Wrightman Grigorii Dump Olga Sergienko Zinaida Dmitrieva Marina Dambieva Traducere autorizată a Ediției Engleză Engleză a Artei SEO, ediția a -a ( - - - - ) © Eric Enge, Stephan Spencer, Jessie C Stricchiola și Rând Fishkin Acordați atenție fragmentelor din textul situat de -a lungul scării de timp (pentru fiecare dintre ele puteți face clic pe mouse și puteți vedea comentariile) Dacă nu puteți repara și urmări modificările (atât cele realizate din motive de optimizare, cât și cele cu care optimizarea nu a fost chiar luată în considerare), atunci veți optimiza orbește Puteți rata semnale puternice care ar putea ajuta la promovarea strategiei dvs Este necesar să urmăriți nu numai modificările de pe site Rezultatele optimizării dvs pot avea o influență mare și factori externi: actualizări ale algoritmilor motoarelor de căutare, evenimente pentru concurenți (lansarea de noi produse sau campanii), inovații pe rețelele de socializare, precum și știri actuale Factorii afacerii dvs pot influența, de asemenea, evenimente în domeniul marketingului și relațiilor publice, plasarea acțiunilor pe schimb și lansarea unui raport de profit Luați în considerare unele dintre situații în cazul în care veți dori să stabiliți o cauză și o anchetă ♦ Traficul de căutare decolează sau scade Schimbările bruște ale traficului natural sunt, desigur, evenimente remarcabile Dacă traficul scade, veți primi o mulțime de întrebări cu privire la cauzele acestui fenomen, iar prezența unui jurnal făcut pe schimbările site -ului vă va ajuta să înțelegeți dacă unele modificări ați recomandat cauza acestei toamne Desigur, dacă traficul sare, atunci veți dori, de asemenea, să știți dacă a existat o anumită schimbare în cauza acestui fenomen ♦ Încep modificări treptate ale traficului - Modificările nu arată întotdeauna ca vârfuri bruște sau eșecuri Dar chiar dacă observați o creștere treptată a traficului, veți dori să înțelegeți cauzele probabile ale acestui fenomen ♦ Crearea unui raport privind promovarea procesului de optimizare Raportarea este componenta cheie a optimizării Managerii de gestionare bugetară vor dori să știe Primele etape de optimizare Ce fel de randament au din investiții în optimizare Acest lucru este împărțit inevitabil în două grupuri de întrebări: detaliile lucrării efectuate și analiza profitului pentru afacere Schimbarea schimbărilor facilitează foarte mult implementarea tuturor acestor sarcini ♦ Crearea unui nou conținut util pe site și /sau în rețelele de socializare conexe - campaniile de publicitate pe rețelele de socializare pot afecta performanța site -ului dvs , atât direct (trafic din rețelele sociale din al treilea party), cât și indirect (Links, Reposts , Cereri populare de motoare de căutare și alți factori) Toate acestea pot fi comparate cu adnotările la Google Analytics pentru a analiza în mod cuprinzător Devti Tipuri de modificări pe site, capabil să influențeze optimizarea Jurnalul dvs ar trebui să înregistreze toate modificările la site -ul web și nu doar cele care au fost făcute din motive de optimizare Organizațiile fac multe astfel de schimbări care nu iau în considerare impactul asupra optimizării, dar de fapt au o influență mare Aici sunt cateva exemple: ♦ pe site sunt adăugate noi secțiuni de conținut, noi funcționalități și opțiuni (aceasta poate fi orice - de la noul blog la noul sistem de clasificare); ♦ Modificare în domeniul site -ului dvs (acest lucru poate avea un impact semnificativ și ar trebui să remediați timpul de tranziție); ♦ Modificarea structurii adreselor URL (modificările adreselor URL de pe site -ul dvs vor afecta probabil evaluările dvs , deci scrieți toate modificările); ♦ Implementarea unui nou sistem de gestionare a conținutului Această schimbare are cea mai mare influență Dacă trebuie să vă schimbați sistemul de gestionare a conținutului, asigurați -vă că faceți o analiză detaliată a deficiențelor (în ceea ce privește optimizarea) noii versiuni a sistemului în comparație cu vechiul și nu uitați să urmați cursul schimbărilor și influența lor; ♦ noi programe de afiliere care trimit link -uri sau le solicită - adică site -ul dvs câștigă noi link -uri sau realizează link -uri (către locuri noi); ♦ Obținerea de noi legături „profunde” către paginile site -ului dvs ; ♦ Modificări în sistemele de navigație sau meniu (transferul de link -uri pe pagini, crearea de link -uri noi etc ); ♦ orice redirecționare (atât pe site, cât și din acesta); ♦ Utilizarea protocoalelor SSL/HTTPS; ♦ Utilizarea de fișiere de sitemap noi/renovate, elemente SAPISAI, marcaje de schemă etc Dacă monitorizați toate aceste lucruri, puteți crea o poveste exactă care vă va ajuta să alcătuiți cauzele cu consecințe De exemplu, dacă observați o creștere a traficului de la Bing, care a început la patru sau cinci zile după ce v -ați mutat de la linkurile de meniu din partea inferioară a legăturilor din columnistul superior, atunci acesta este un posibil indicator al prezenței unei relații Analiza ulterioară va ajuta la identificarea unei relații cauzale Fără o astfel de documentație, puteți trece luni în timp ce observați o creștere și nu veți avea o modalitate de a o urmări înapoi la modificarea care a provocat -o Grupul dvs de proiect GPAVA Apoi, poate decide să revină la utilizarea legăturilor în booanele inferioare, motiv pentru care traficul dvs poate scădea și nu veți avea înregistrări care ar putea ajuta la înțelegerea motivului Fără lecții în istorie, aveți mai puține șanse de a obține un beneficiu maxim de factori pozitivi Lucrări anterioare la optimizare Când sunteți invitat să faceți optimizarea unui anumit site, atunci unul dintre primele puncte pe care ar trebui să le clarificați - acestea sunt acțiunile pentru a optimiza anterior Pot exista date valoroase, cum ar fi un jurnal de modificări pe care le puteți compara cu datele analitice (pentru a măsura efectul) Dacă o astfel de revistă nu este, atunci puteți apela întotdeauna la datele Mașinii Wayback Resource (www archive org/web) pentru a vedea dacă există date istorice pe site -ul dvs web (există imagini instantanee despre cum arăta site -ul în diferite lucruri) Chiar dacă revista nu a fost realizată, petreceți ceva timp pentru a crea istoria schimbărilor care influențează optimizarea (le -am discutat deja mai devreme) În special, aflați dacă puteți obține recomandările pe care le -a oferit consultantul de optimizare anterior, deoarece acest lucru va ajuta atunci când creați istoricul schimbărilor și pentru a înțelege specificul modificărilor efectuate De asemenea, este necesar să acordați o atenție specială pentru a înțelege tipul de acțiuni întreprinse anterior pentru colectarea legăturilor Au fost utilizate scheme de umbră riscante în același timp? A existat vreo tactică specifică care a funcționat foarte bine? Studierea istoricului colecției de referință poate oferi o cantitate imensă de informații pe care le puteți utiliza pentru a determina următorii pași Google, fără îndoială, alcătuiește evidența fiecărui webmaster și un specialist în optimizarea căutării Analiza stării actuale de indexare Motoarele de căutare au o sarcină uriașă - indexează conținutul online al întregii lumi Realitatea este aceasta - cu greu încearcă să găsească tot acest conținut, dar nu toată lumea include indexul lor Acest lucru se întâmplă din mai multe motive: pagina poate fi inaccesibilă pentru păianjen, poate fi amendată sau nu are suficientă (pentru a câștiga incluziunea în index) a „sucului” de legături Când lansați un site nou, adăugați secțiuni noi pe site -ul existent sau faceți față unui site foarte mare, atunci toate paginile nu vor intra neapărat în index Va trebui să monitorizați activ nivelul de indexare a site -ului dvs , astfel încât să fie la fel de accesibil și convenabil pentru scanerele motoarelor de căutare Dacă nu întregul dvs site este indexat, atunci acesta poate fi un semn de probleme (nu sunt suficiente legături, structură slabă a site -ului etc ) Este foarte ușor să obțineți date de bază despre indexarea de la motoarele de căutare Toate principalele motoare de căutare mențin aceeași sintaxă în acest scop: site Miere În fig arată un exemplu de date de ieșire de la Bing Conservarea înregistrărilor la nivelul indexării vă poate ajuta să înțelegeți cum sunt promovate treburile dvs Aceasta poate fi proiectată sub forma unei tabel electric simplu Primele etape de optimizare Site Bing: alchemistmedia com Imagini web video hărți mai multe știri de rezultate Oricând " San Francisco SEO - Alchemist Media Seo Services www alchemistmedia com Facem SEO În San Francisco Strategie SEO, recenzii rapide, Management SEO continuu și consultanță Https://www alchemistmedia com/click-fraud html Faceți clic pe fraudă - o scurtă istorie de Jessie Stricchiola La scurt timp după ce SEO organic a devenit un canal de marketing recunoscut, plata pe clic pe motor de căutare Marketing https: // www alchemistmedia com/alchemist html Compania SEO SEO, cu sediul în San Francisco, Alchemist Media, este o firmă de consultanță SEO cu servicii complete, cu Office din San Francisco, care servește clienții la nivel global T Signin SEO expert martor - expert în căutare pe internet Jessie https://www alchemistmedia com/expert-witness html Expertul SEO, Jessie Stricchiola, oferă sprijin în litigii, mărturie a martorilor experți Internet, SEO și expertiză de marketing pentru motoarele de căutare pentru litigiile pe internet SEO Consulting Services în San Francisco - Alchemist https://www alchemistmedia com/seo-consultancy html Alchemist oferă servicii de consultanță SEO San Francisco SEO, inclusiv audituri SEO, management SEO pe termen lung și optimizare a consultanței SEO Houray orez Date despre indexarea de pe site -ul web Bing orez Vizualizați datele de pe site -ul Google Search Console GPAVA Indexarea este asociată cu intensitatea vizualizării site -ului Google și Bing furnizează aceste date în serviciul relevant pentru webmasteri În fig arată o imagine instantanee a ecranului cu o diagramă de intensitate de scanare care poate fi vizualizată în serviciul Google Search Console Scurtele explozii de frecvență de scanare nu ar trebui să fie o cauză de îngrijorare (la fel ca eșecurile periodice) Serviciul Bing WebMaster oferă date similare și, ca și pentru alte motoare de căutare, informații despre scanare pot fi obținute folosind analizatorii de fișiere de reviste (care a fost menționat anterior în acest capitol), după care va fi posibil să se creeze o scară temporară similară și să o observăm Analiza clasamentului în căutarea naturală Toată lumea îi place foarte mult să -și verifice calificările de căutare Multe companii doresc să le folosească ca indicator al promovării optimizării, dar este dificil din mai multe motive Iată un rezumat al principalelor probleme ale verificării evaluărilor ♦ Rezultatele Google sunt contradictorii: • diferite locații geografice (chiar și în diferite orașe ale Statelor Unite) dau adesea rezultate diferite; • Rezultatele sunt personalizate pentru utilizatorii care au intrat în sistem pe baza istoricului căutării lor Și pentru utilizatorii care nu au intrat în sistem, rezultatele sunt, de asemenea, personalizate pe baza acțiunilor lor pe pagina rezultatelor căutării, istoricul browserului, datele locației, etc ; • Nu există niciun mijloc de a verifica evaluările care ar putea urmări toate aceste inconsecvențe și să le raporteze (fără a îndeplini sute de solicitări către Google din întreaga lume cu toate setările posibile) ♦ Pasiunea pentru un rating (și nu trafic) poate duce la soluții strategice proaste: • Atunci când site -urile sunt pasionate de ratingul anumitor cuvinte cheie, acestea petrec adesea mult timp și energie pe mai multe fraze cheie specifice care vor oferi un efect mult mai mic decât dacă aceste resurse ar fi cheltuite pe întregul site; • Traficul cu frecvență scăzută este adesea de la la % din cerere, iar pentru a obține un rating în termeni cu frecvență scăzută și obținerea unui trafic valoros de la ei este mult mai ușor decât concentrarea pe mai multe calificări din partea superioară a cererii Satisfaceți -vă dorința de a verifica ratingul - accesați motorul de căutare și introduceți mai multe solicitări sau aplicați un instrument special, de exemplu, Autoritatea de la AuthorityLabs (AutoritateLabs com), dar nu uitați să analizați statisticile despre vizitatori și indicatorul de conversie Analiza surselor actuale de trafic și a volumului său Cel mai fundamental obiectiv al oricărui proiect de optimizare ar trebui să fie rezultatul financiar Pentru afaceri, acest lucru înseamnă a primi mai multe venituri cu un coeficient bun de rentabilitate a investițiilor Predecesorul coeficientului de rentabilitate a investițiilor este Primele etape de optimizare Mâncăm trafic relevant pe site, pe care ar trebui să se concentreze specialistul în optimizare Acesta este un obiectiv mai important decât tot ceea ce este legat de evaluări sau de numărul de legături primite O cantitate mai mare de trafic relevant înseamnă mai mult venit pentru afaceri (sau un coeficient de conversie mai mare pentru cei ale căror site -uri nu se specializează în vânzări) Instrumentele de analiză web de astăzi sunt incredibil de simplificate prin colectarea acestor date Google Analytics oferă un set bun de instrumente, care este suficient pentru site -urile mici și mijlocii, iar în mare parte, probabil, veți avea nevoie de soluții plătite de la Google Analytics Service (Google Analytics Premium (www google com/analytics/premium/) ) și/sau alte servicii plătite plătite, cum ar fi Adobe Marketing Cloud (www adobe com/en/marketing-cloud html), IBM Experience One (bit ly/ExperienceOne) sau WebTrends (WebTrends com) Gama de date pe care o puteți vedea în Analytics este aproape interminabilă Va fi corect să spunem că există prea multe date Prin urmare, una dintre principalele sarcini pe care ar trebui să se concentreze specialistul în optimizare este să decidă ce date ar trebui luate în considerare și ce date nu ar trebui să fie plătite În general, dacă configurați în mod corespunzător crearea raportării în serviciul Google Analytics, puteți economisi foarte mult timp și efort pentru a obține cele mai importante date analitice necesare pentru optimizarea căutării În capitolul , vom vorbi mai detaliat de ce este nevoie de analize Folosind active corporative pentru optimizare Este posibil ca compania dvs , pe lângă site, să aibă multe alte resurse valoroase care pot fi utilizate cu succes pentru a îmbunătăți calitatea și cantitatea de trafic pe care o primiți folosind optimizarea căutării Vom discuta despre unele dintre aceste resurse acum Alte domenii controlate de dvs Dacă aveți mai multe domenii, atunci trebuie să vă gândiți la următoarele: ♦ Puteți face pentru unele dintre aceste domenii cel de -al -lea redirecționare către domeniul dvs principal sau pe subcatalogul site -ului (pentru a obține avantaje suplimentare)? Înainte de a configura Redirect , asigurați -vă că verificați performanța fiecărui domeniu folosind serviciile Google Search Console și Webmaster -ul Bing, deoarece este mai bine să vă asigurați că domeniul de care aveți nevoie nu este amendat de sistemul de căutare și numai atunci legați acesta la domeniul principal (Amin); ♦ Dacă aceste domenii există ca site -uri separate, faceți legături între ele? Dacă ceva din această listă oferă o strategie utilă, folosiți -o Amintiți -vă că este mult mai ușor să optimizați ceea ce are deja ceva de dezvoltat strategii, conținut și procese complet noi Relații pe web -ul mondial și în afara acesteia Într -un mod similar, puteți utiliza relații de afaceri și parteneriat (în special în domeniul colecției de referință) Dacă aveți parteneri de afaceri cu care furnizați ceva, cu care lucrați într -un alt mod, de la care obțineți servicii, atunci puteți schimba cu o conștiință clară și schimbați în mod legal cu ei GPAVA link -uri În ciuda faptului că legăturile reciproce nu au o reputație foarte bună, nu este nimic în neregulă cu crearea unei liste de „parteneri”, „clienți” sau „furnizori” pe site -ul lor Nu este nimic în neregulă cu a -i cere partenerilor să facă același lucru pentru tine Cu toate acestea, faceți acest lucru cu moderație și creați legături doar către site -uri extrem de relevante și de încredere Conținut sau date pe care nu le -ați prezentat niciodată pe World Wide Web Este posibil să aveți conținut pe care nu l -ați publicat niciodată pe site -ul dvs web Acest conținut poate fi extrem de valoros pentru măsurile dvs de optimizare Cu toate acestea, multe companii nu înțeleg nuanțele publicării unui astfel de conținut, dar trebuie publicată astfel încât să fie prietenos pentru motoarele de căutare Aceste sute de articole lungi pe care le -ați scris atunci când ați trimis publicații tipărite cu poștă obișnuită sunt excelente pentru arhivele site -ului dvs web Trebuie să luați toate buletinele de buletine de informații trimise prin e -mail și să le puneți la dispoziție pe site -ul dvs Dacă aveți date unice sau material text, atunci ar trebui să le postați pe paginile corespunzătoare ale site -ului dvs (sau să creați un astfel de conținut, dacă nu există încă nimic) Cu toate acestea, faceți -o astfel încât să crească satisfacția vizitatorilor Nu trebuie să fiți aruncat cu conținut exclusiv pentru a atrage traficul Puteți găsi câteva considerente despre acest lucru în capitolul Clienții mulțumiți Clienții sunt o resursă uimitoare pentru realizarea de link -uri Dar știți că pot scrie și ei? Clienții și vizitatorii site -urilor web pot crea toate tipurile de conținut Dacă aveți posibilitatea de a utiliza conținutul generat de utilizatori (conținut generat de utilizator, UGC)? Și vedeți beneficiile conținutului creat de utilizatorii dvs , apoi asigurați -vă că păstrați legătura cu clienții, vizitatorii și abonații la camerele de corespondență pentru a primi conținut de la ei Abonați, prieteni și fani Dacă aveți o companie bună care operează în afara World Wide Web sau în domeniul divertismentului, serviciilor sau vânzărilor de bunuri pe termen lung, este foarte probabil să existe un anumit cerc de oameni care vă folosesc bunurile/serviciile și cărora le -ar plăcea să le împărtășească impresiile Faceți jocuri video? Aș dori să cred că sunteți pe rețelele de socializare (Facebook, Pinterest, Instagram, Twitter, Vine etc ) și să știu cum să le folosiți în propriile dvs interese, vă dezvăluind conținutul acolo, crescând masa de referință, urmărind reacția de Utilizatori, formând o opinie pozitivă despre ei înșiși și despre marca dvs Concluzie Primii pași în optimizarea căutării sunt adesea cei mai dificili Este foarte tentant să te implici în această problemă doar pentru a începe să schimbi ceva Cu toate acestea, după ce ați petrecut puțin timp pentru a dezvolta un plan (înainte de începerea implementării), veți primi dividende mari pe termen lung Creați o bază puternică, iar acest lucru va asigura succesul optimizării capitolul Studiul cuvintelor cheie baza teoretica Studiul cuvintelor cheie este cel mai important, valoros și aduce randamente mari în domeniul marketingului de căutare Aceasta este prima resursă, pe care o recomand atât pentru începători, cât și pentru bloggerii de experiență din motive întemeiate: m -a ajutat să stabilesc fundamentul care a dus la peste de milioane de tranziții naturale pe site -ul meu și să obțin în mod repetat succesul studenților mei În a treia ediție, dezvoltarea promovării artei a site -urilor continuă, permițându -vă să înțelegeți mecanismele actuale ale motoarelor de căutare și implementarea socială și să rămâneți conștienți de algoritmii în continuă schimbare Un ghid de înaltă calitate, concis, indispensabil pentru optimizarea motorului de căutare, pe care fiecare marketer de internet trebuie să o citească și să o pună în practică Jenny Larson Hotta, faimos blogger Dacă doriți să vindeți ceva, este dificil să supraestimați importanța înțelegerii comportamentului utilizatorilor care utilizează motoarele de căutare Și importanța activității unei echipe puternice de specialiști la nivel superior, care pot scrie despre optimizarea căutării Toată lumea trebuie să citească această carte! Chris Howard, fondator și director general al WiderFunnel și autor al You Shoup Test That! M -am scufundat să citesc a treia ediție a cărții „SEO - Arta promovării site -urilor”, m -am dovedit a fi în rolul unui gladiator, înarmat cu toate cunoștințele și instrumentele necesare pentru a mă simți în „Placa mea” în constant Schimbarea SEO mondială Ken Rutkovsky, liderul emisiunii radio Business Rockstars, fondatorul Metal Cartea „SEO este arta promovării site -ului” combină experiența a trei experți SEO de frunte în lume, ceea ce o face o resursă de neprețuit Gokul este Rad Aram, un inginer de frunte în Square, fost director al departamentului de management al producției pe Facebook ADS, fost director al departamentului de management al producției din Google Adsense „SEO - Arta promovării site -urilor” este o carte inovatoare care vă poate schimba pentru totdeauna soarta și viitorul companiei dvs imediat ce deschideți prima pagină În procesul de efectuare a acestei lucrări, înțelegeți nu numai ce termeni și fraze țintă ar trebui folosiți pentru a optimiza, dar veți afla și mai multe despre clienții dvs în ansamblu După ce ați examinat bine cuvintele cheie, puteți prezice modificări ale cererii, să răspundeți la mesele condițiilor de piață, precum și să produceți bunuri și servicii care sunt căutate activ de utilizatorii de internet În istoria marketingului, nu a fost niciodată atât de ușor să înțelegem motivația consumatorilor în aproape orice nișă Fiecare frază de căutare introdusă în motorul de căutare este înregistrată într -un fel sau altul, iar instrumentele pentru studierea cuvintelor cheie (cele pe care le discutăm în acest capitol) vă permit să extrageți aceste informații Cu toate acestea, aceste instrumente nu pot arăta în mod direct cât de valoroasă sau importantă este ratingul pentru aceste operațiuni de căutare Pentru a înțelege valoarea cuvântului cheie, sunteți confuz să continuați cercetarea, faceți câteva ipoteze, verificați -le și repetați totul din nou - aceasta este formula clasică pentru marketingul web Acest capitol stabilește detaliile acestui proces și descrie acele instrumente care vă pot ajuta Gandire strategica Instrumentele de cercetare a cuvintelor cheie oferă o idee valoroasă a modului de gândire a potențialilor tăi clienți Când utilizatorul introduce motorul de căutare și își câștigă cererea, el poate folosi complet nu frazele pe care le așteptați Chiar dacă produsul sau serviciul dvs îi oferă un indiciu foarte clar pe care l -ar putea folosi, utilizatorul poate încă să înceapă doar cu o descriere a problemei sale Pacientul cu diabet poate fi introdus pur și simplu în linia de căutare a diabetului, iar următoarele solicitări pot fi medicamente pentru diabet sau simptome de diabet ușurat Așa cum am remarcat deja în capitolul , operațiunile de căutare continuă să crească - utilizatorii încearcă solicitări diferite, merg pe site -urile găsite și apoi clarifică solicitările lor - și acest proces se repetă până când vor găsi ceea ce își doresc Cunoașterea secvențelor tipice de căutare este unul dintre aspectele care afectează strategia de utilizare a cuvintelor cheie Există și alte aspecte: date demografice (bărbați/femei, vârstă, venit etc ), locație, perioada anului De exemplu, nevoia de cărți de felicitare pentru Ziua Îndrăgostiților crește brusc înainte de această vacanță, iar apoi scade rapid GPAVA Instrumentele de cercetare a cuvintelor cheie prezentate în acest capitol vă vor oferi metode de studiere a tuturor factorilor Petreceți timp pentru a le studia și folosi aceste instrumente pentru a vă gândi la gândirea clienților dvs , pentru a vă sincroniza gândirea cu gândirea lor și apoi pentru a crea pe această bază strategia site -ului dvs web (și eventual o strategie de produs) Înțelegem „coada lungă” a distribuției cererii pentru cuvinte cheie Este minunat să ne ocupăm de astfel de cuvinte cheie care au de operațiuni de căutare pe zi (sau cel puțin pe zi), dar, în realitate, astfel de termeni de căutare populare constituie mai puțin de % din numărul total de operațiuni de căutare efectuate în lume Trezi Restul de % alcătuiesc ceea ce se numește o coadă lungă de coadă Această coadă (Fig ) conține sute de milioane de operațiuni de căutare unice (care, eventual, au fost efectuate doar de câteva ori pe zi sau o singură dată), dar toate împreună, ele constituie partea principală a nevoilor întregii lumi În obținerea informațiilor prin motoare de căutare Cursuri de promovare NFL Recenzii ale laptopurilor Diagrama pieței din Argentina În Selecția la echipa Sihoks Citl aproximativ Timp de funcționare Dell T de la Bateria orez Căutare „coadă lungă” Rând Fishkin, Rescrierea Ghidului pentru începători V, Moz News, februarie , moz com/blog/rwriting-the-beginners-guide-v-keyword-rsesearch Studiul cuvintelor cheie Principiul funcționării algoritmului Google Hummingbird În septembrie , cu ocazia celei de -a -a aniversare, Google a introdus un nou algoritm de căutare numit Hummingbird, bit ly/search turns ) Deși s -au vorbit multe despre colibri, Google nu a mai publicat documente oficiale cu privire la această actualizare Algoritmul Hummingbird a influențat semnificativ modul în care Google înțelege întrebările de căutare, precum și modul în care întrebările de căutare se corelează între ele Hummingbird trebuie să surprindă esența intențiilor utilizatorului și nu doar să se concentreze pe cuvinte cheie din interogarea de căutare Acest lucru se datorează în mare măsură faptului că Google începe să acorde o atenție deosebită căutării mobile Când căutați de pe dispozitive mobile, utilizatorii sunt mai puțin susceptibili să imprime întrebări de căutare standard și să folosească adesea căutarea vocală Particularitatea căutării vocale este că cererile încep să semene cu comunicarea live - de exemplu: Vă rugăm să mă găsiți cea mai apropiată benzinărie În plus, pentru a determina intenția utilizatorului, algoritmul Humbrian ia în considerare mulți alți factori - inclusiv analizele cererilor de căutare umană anterioare Hummingbird încearcă să înțeleagă ce are nevoie de fapt utilizatorul și nu doar afișează rezultatele adecvate cu exactitate pentru solicitarea de căutare introdusă În multe cazuri, motorul de căutare Google poate pur și simplu să deseneze o paralelă între cuvinte și să decidă că în acest caz sunt sinonime, care vor afecta rezultatele căutării Să ne uităm la un exemplu ipotetic (dar destul de probabil) de secvență de interogări de căutare în căutarea Google Mobile: ♦ Unde este clădirea Empire-Land? ♦ Cine a construit -o? ♦ Fotografii ♦ Cât este în înălțime? ♦ Restaurante ♦ Restaurante italiene ♦ Arată -mi al doilea ♦ Cum să ajungi acolo Ca răspuns la o solicitare unde este clădirea Empire-Land? Google arată acum nu doar cea mai relevantă pagină, dar se bazează pe cunoștințele sale despre cele mai apropiate facilități: clădiri și monumente bine cunoscute, caracteristicile și locația lor distincte, cele mai apropiate restaurante, notele medii de vizitatori la aceste restaurante (parțial aceste date sunt preluate din În consecință, marcaje semantice), etc , rezultatele căutării conțin răspunsuri reale la astfel de solicitări, inclusiv sfaturi despre care restaurantul italian poate fi vizitat lângă promovarea imperiului și nu doar o selecție de pagini care conțin cuvinte cheie specificate Vă rugăm să rețineți că, în exemplul de mai sus, există lungimea cererilor într -un singur cuvânt, iar motorul de căutare Google le interpretează, adăugând cuvinte suplimentare Acest lucru schimbă fundamental toate regulile jocului Acum, mai mult ca oricând, trebuie să devenim detectivi și să prezicem intențiile și acțiunile ulterioare ale utilizatorului înainte de a trece pe site -ul nostru Trebuie să fim capabili să -i oferim ceea ce are nevoie, iar cuvintele cheie nu ne mai pot servi ca punct de asistență GPAVA În studiul cuvintelor cheie, ținând cont de caracteristicile algoritmului Hummingbird, este important să analizăm ce cuvinte se găsesc împreună Deși există mulți experți controverse printre optimizarea căutării despre diverse opțiuni pentru apariția comună a cuvintelor, este evident că aspectul comun al cuvintelor cheie pe o pagină poate afecta semnificativ poziția sa în rezultatele căutării În ceea ce privește studiul cuvintelor cheie, întâlnirea comună este ceea ce cuvintele și frazele apar cel mai adesea împreună pe o pagină, cât de des se întâmplă acest lucru și cum se corelează între ele Eric Anga, coautor al acestei cărți, în articolul său „Cum funcționează analiza calității conținutului cu SEO” („Cum este utilizată analiza calității conținutului în optimizarea motoarelor de căutare”, SearchEnginenland com/ Conținut-Radysis-Se-E- ) realizat de Searchmetrics (www searchmetrics com/) El arată cum cuvinte precum femei, încălțăminte, cizme și încălțăminte pe pagina magazinului online se găsesc în același context, cu cuvinte precum vizualizarea, vânzarea, coșul, livrarea și alte cuvinte caracteristice Pentru motoarele de căutare, acest lucru servește ca un semnal pe care utilizatorii îl pot găsi și cumpăra încălțăminte pentru femei pe această pagină Expresia de a cumpăra încălțăminte pentru femei poate fi complet absentă pe pagină și, totuși, datorită aspectului comun al numelor de bunuri și cuvintelor caracteristice vânzărilor online, Google ar trebui să înțeleagă că „subiectul” sau „scopul” acestei pagini este să devină o platformă în care utilizatorii pot cumpăra încălțăminte pentru femei Prin urmare, o astfel de pagină își poate lua linia în rezultatele căutării la cerere de a cumpăra încălțăminte pentru femei (în funcție de un miliard de alte semnale care vorbesc despre calitatea acestei pagini) Dacă pe pagina magazinului online nu există cuvinte și fraze care indică faptul că este destinat vânzării de mărfuri, șansele sale de a intra în rezultatele căutării la cererile orientate către achiziție, mult mai mici Există un alt tip de performanță comună a cuvintelor cheie, care poate afecta și poziția paginii în rezultatele căutării: aspectul comun al cuvintelor în diferite interogări de căutare făcute într -o singură sesiune În acest caz, motorul de căutare analizează modul în care seturile similare de cuvinte cheie sunt utilizate de utilizator în întrebările de căutare în această sesiune Dacă vă referiți din nou la exemplul precedent, un număr mare de cereri pentru expresia încălțămintei femeilor comise pentru sesiunea ODPU, combinate cu o solicitare de a cumpăra încălțăminte pentru femei pe internet, va spune sistemului Google că utilizatorul este cel mai probabil caută Un magazin online de încălțăminte pentru femei În acest caz, site -urile și paginile, relevante pentru solicitarea încălțămintei femeilor, pot lua poziții înalte în rezultatele căutării la cererea de a cumpăra încălțăminte pentru femei pe internet, chiar dacă această frază nu se află pe pagina în sine sau în metadate În acest caz, motorul de căutare Google va proceda de la faptul că utilizatorul dorește să cumpere pantofi pentru femei pe internet, chiar dacă cererea în sine conține doar cuvinte de încălțăminte pentru femei Într -un fel sau altul, în ambele cazuri, motorul de căutare ar trebui să înțeleagă intenția utilizatorului și să emită rezultatele care îndeplinesc această intenție, indiferent de modul în care este formulată interogarea de căutare sau dacă paginile dorite ale expresiei în forma în care utilizatorul a introdus -o în linia de căutare Aici problema nu este deloc în reducerea sau creșterea lungimii cererilor Hummingbird schimbă complet sistemul de căutare în general Citiți mai multe despre acest lucru în articolul „A Hummingbird isn 'Just for Christmas, este pentru viață” („Hummingbird nu este de Crăciun, ci pentru viață”, www wordtracker com/ Blog/ A-Hummingbird-Just-for-Christmas ) De asemenea, puteți viziona videoclipul ceasului „Hummingbird, Google Now și viitorul căutării” („Hummingbird, Google Now și viitorul motoarelor de căutare”, bit ly/future of search) cu participarea lui Danny Sullivan și Erica Enge Studiul cuvintelor cheie Algoritmul Hummingbird este schimbări fundamentale în motorul de căutare, așa cum a fost cu algoritmul de cofeină la un moment dat, când mecanismul de vizualizare și indexare a paginii motorului de căutare Google a devenit complet diferit În algoritm, un algoritm de colibri, modificarea a afectat direct sistemul de căutare în sine - partea care primește solicitări de căutare a utilizatorilor și selectează rezultatele din indicele său În primăvara anului , la o conferință privind optimizarea motoarelor de căutare și marketingul pe internet, SMX West Marcus Tiber de la Searchmetrics (www searchmetrics com/) a raportat rezultatele cercetării algoritmului Google; Pe parcursul studiului, a aflat următoarele: La căutarea, contextul este important (și nu doar cererea în sine ca atare) și interogări de căutare anterioare, un colibri de colibri care răspunde la cererile în format de conversație, iar Google încearcă să recunoască obiecte (oameni, locuri, lucruri etc ), precum și relația lor între ele Searchmetrics a constatat că acum Google pentru solicitări diferite, dar conexe, arată aceleași rezultate, ca și cum ar fi aceeași solicitare Din punctul de vedere al optimizării căutării, aceasta înseamnă că formularea exactă a interogării de căutare nu este la fel de importantă ca intenția utilizatorului Analiza cuvintelor cheie este încă foarte importantă, dar optimizarea paginilor pentru anumite cuvinte cheie are o semnificație mai mică decât crearea de conținut unic de înaltă calitate, care satisface nevoia utilizatorului sau răspunde la întrebarea sa Când studiați cuvinte cheie, arătați flexibilitatea de gândire și de utilizare a instrumentelor care vă pot arăta ce solicitări sunt direct legate de cuvintele care vă interesează De asemenea, acordați atenție solicitărilor informative, care arată clar că utilizatorul plânge să rezolve problema Studiul cuvintelor cheie ar trebui să fie concentrat în principal pe subtextul interogării de căutare, de ce utilizatorul caută unul sau altul Pentru ca conținutul să dețină poziții bune în căutarea acestor solicitări pe care le veți primi ca urmare a studiului cuvintelor cheie, depuneți eforturi maxime pentru a crea cel mai bun site și conținut mai bun, dar nu uitați și adăugați cuvinte cheie la conținut unde este potrivit Cuvântul cheie „nu este furnizat” și analiza apariției comune Recent, au apărut două inovații majore care au afectat întreaga abordare a studiului cuvintelor cheie În primul rând, Google (și acum Bing) ascunde acum datele pe care întrebările de căutare au condus utilizatorul la pagină (în rapoartele analitice, astfel de cuvinte cheie primesc sensul de „nu este furnizat”) A doua inovație este că Google atrage atenția asupra întregului complex de cuvinte cheie de pe pagină, adică analizează întâlnirea lor comună, care a fost descrisă în secțiunea anterioară Drept urmare, Google blochează un întreg strat de date pentru a înțelege ce fel de cuvinte cheie dintr -o căutare naturală a adus vizitatori pe site -ul dvs În iunie , motorul de căutare Bing a anunțat că, începând cu vara anului , va urma și acest curs și va începe să ascundă datele pe cuvintele cheie Deși există metode Duane Forrester, Bing Moving to Encrypt Search Trafic În mod implicit, Bing Blogs, iunie , bit ly/bing default encrypt GPAVA Du -te în jurul acestei blocaje și încearcă să obții date similare, de exemplu, folosind resursa SearchMetrics (www searchmetrics com), modificările rămase cu privire la modul în care Google consideră cuvinte cheie individuale, fac aceste date mult mai puțin semnificative decât înainte Așa cum am menționat deja, în viitor va fi mult mai important nu doar să vină cu o modalitate de a obține date ascunse despre cuvintele cheie, ci să înțelegem cum sunt legate cuvintele cheie de site -ul dvs și să aflați dorințele și intențiile utilizatorilor Nu încercați să optimizați o anumită pagină pentru unele cuvinte cheie specifice În schimb, gândiți -vă la modul în care această pagină vă poate ajuta utilizatorii și puneți -o pe ea cât mai multe informații utile După cum s -a menționat în secțiunea anterioară, acum Google încearcă să înțeleagă ce dorea de fapt utilizatorul și nu doar se uită la cuvintele cheie utilizate în cerere De asemenea, compania lucrează din greu pentru a se asigura că sistemul învață să înțeleagă conținutul și ideea conținutului dvs și nu doar cuvinte cheie separate pe pagină În loc să ofere poziții bune paginilor optimizate pentru o anumită solicitare, Google va încerca să găsească conținut care este cel mai bine respectat de intenția utilizatorului Această atitudine față de intențiile utilizatorului este strâns legată de ideea menționată anterior a unei evenimente comune, adică studiul a ceea ce cuvinte și în care contextul apar cel mai adesea împreună pe o singură pagină Google nu ia în considerare doar cuvinte cheie individuale, ci se uită la care dintre ele apar cel mai des împreună și în ce circumstanțe se întâmplă acest lucru Vom lua în considerare acest subiect în mare detaliu, în secțiune "Cercetarea cuvintelor cheie, analiza apariției comune și a datelor privind intenția utilizatorului: aplicarea practică " Este important de menționat că motorul de căutare Google nu este ușor să cauți o repetare a oricărei fraze cheie, dar încearcă să stabilească ce cuvinte în combinație pot indica adevăratul sens al paginii și cât de bine corespunde conținutul intenției utilizatori Când citiți acest capitol, gândiți -vă la faptul că studiul cuvintelor cheie acum nu este doar o căutare a celor mai bune fraze cheie pentru a optimiza paginile site -ului dvs , ci o modalitate de a afla ce vizitatori sunt de fapt așteptați de pe site În loc să optimizați fiecare pagină a site -ului sub una sau două fraze cheie cât mai mult posibil, încercați să înțelegeți ce fraze pot fi găsite pe o singură pagină și ce subiecte va avea o astfel de pagină Luați în considerare fiecare pagină mai holistic și vedeți cum să o îmbunătățiți astfel încât să răspundă mai mult nevoilor utilizatorilor Nu încercați să optimizați site -ul pentru un set specific de fraze, ci creați un conținut de înaltă calitate util pentru utilizatori, introducând în mod natural diverși termeni și sinonime relevante pe care le -ați primit ca urmare a studiului cuvintelor cheie Abordări tradiționale: examinarea domeniului și analiza conținutului site -ului Unul dintre cele mai inteligente lucruri pe care le puteți face, începând să explorați cuvinte cheie, este să discutați despre ideile originale cu participanții la afacerea dvs chiar înainte de utilizarea instrumentelor automate pentru studierea cuvintelor cheie Acesta poate fi un mijloc uimitor de eficient pentru obținerea multor cuvinte cheie critice Acest lucru vă poate ajuta, de asemenea, să înțelegeți dacă situația a fost creată atunci când compania dvs își imaginează ofertele comerciale într -un limbaj complet diferit - nu faptul că spun clienții dvs În acest caz, puteți aduce toate acestea în linie Studiul cuvintelor cheie Începeți prin a crea o listă de termeni și fraze care sunt relevante pentru industria dvs (sau pentru activitatea clienților dvs ) și sunt legate de ceea ce oferă site -ul dvs sau de birourile dvs de afaceri Faza de discuție ar trebui să ofere în mod ideal o listă de la câteva zeci la câteva sute (sau mai multe) cuvinte cheie care vor duce la site -ul dvs de vizitatori relevanți și adecvați Cartea este plină de informații valoroase care pot ajuta la economisirea unei cantități imense de timp (și, eventual, să aducă milioane de dolari) atunci când îți promovezi afacerea în World Wide Web Conceptele și ideile prezentate în carte, ușor de înțeles și de utilizat, sunt esențiale pentru mărcile și companiile angajate în producție sau furnizarea de servicii, dar trebuie învățate Trei autori ai acestei cărți: Stefan Spencer, Eric Ang și Jesse Stricich - au reușit să reunească o experiență colectivă câștigată de mulți ani și să împărtășească unii dintre cei mai inovatori ai lor Recenzii ale specialiștilor despre această carte Metode, cercetare științifică și strategii, care vă permit să vă economisiți timp și bani prețioși în obținerea rezultatelor măsurabile ale optimizării căutării Atunci când pregătește a treia ediție, autorii cărții „SEO - The Art of Website Promotion” au luat în considerare cele mai recente modificări în domeniul SEO și au inclus cele mai relevante, cuprinzătoare și dovedite metode din ea Așa cum am spus deja în timpul multor seminarii, dacă nu vă actualizați abilitățile, vă întoarceți „SEO - Arta promovării site -ului” oferă cele mai recente informații, permițându -vă să rămâneți competitivi în SEO și, în același timp, toate cunoștințele sunt la îndemână Brian Tracy, președintele Brian Tracy International Când oamenii mă întreabă ce cărți despre optimizarea căutării ar trebui să citească, „SEO - Arta promovării site -urilor” este prima și numai pe care o recomand În plus, aceasta este singura carte SEO, informațiile în care sunt adevărate din punct de vedere tehnic și constant actualizate Sfătuiesc cu tărie Cyrus Shepard, director pentru construirea publicului în Moz Luați această carte cea mai valoroasă care vă permite să înțelegeți SEO!Ar fi foarte frumos să participați la discuțiile respective care interacționează direct cu publicul țintă: departamentul de vânzări, managerii de servicii pentru clienți sau orice alt departament similar Astfel de experți pot oferi cuvinte cheie sau fraze pe care clienții le folosesc activ și care s -au alunecat de atenția dvs Pentru a începe acest proces, trebuie să vă asamblați întreaga echipă în sala de conferințe și să efectuați următorii pași: Faceți o listă de fraze cheie (constând dintr -unul sau trei cuvinte) care descriu bunurile/serviciile dvs Trimiteți timp pentru a căuta sinonime care pot fi utilizate de potențialii dvs clienți pentru aceste bunuri și servicii Reveniți la acest scop către dicționare Sistematizați toate domeniile industriei dvs Imaginați -vă că creați un catalog pentru toți oamenii, proiectele, ideile și companiile legate de site -ul dvs Puteți vedea, de asemenea, acele site -uri care sunt liderii industriei dvs și să le studiați ierarhia (pentru a vă face o idee de sistematică) Extindeți -vă lista Gândiți -vă la termenii unui nivel superior, al cărui subset sunt bunurile sau serviciile dvs Pentru a analiza site -ul dvs existent și a împrumuta din el tot ceea ce poate servi drept fraze cheie Pentru a analiza site -urile asociațiilor din industrie și mass -media, consultați ce fraze folosesc pentru a discuta zona dvs tematică Faceți o listă cu toate mărcile dvs Faceți o listă cu toate bunurile dvs Dacă site -ul dvs conține o cantitate foarte mare de mărfuri, atunci treceți înapoi la un nivel NLI și faceți o listă de categorii și subcategorii Pentru a face față consumatorului Lăsați membrii echipei dvs să se prezinte potențialilor clienți Cereți -le că le vor introduce în motorul de căutare dacă ar căuta ceva similar cu bunurile sau serviciile dvs Să ceri persoanelor care nu sunt implicate în afacerea dvs (de preferință, cei care nu vă schimbă direct compania) despre ceea ce ar căuta Încercați, de asemenea, să efectuați un adevărat studiu de marketing cu participarea unui grup de testare, care ar include persoanele potrivite în indicatorii demografici și să le pună aceeași întrebare Utilizați diverse instrumente (de exemplu, Google Search Console) pentru a vedea ce termeni folosesc deja oamenii pentru a ajunge pe site -ul dvs și ce termeni folosesc pe site -ul dvs (dacă există o căutare acolo) Informațiile de acest tip au fost colectate de un comerciant obișnuit înainte de a lansa o campanie de marketing în acele zile în care nu a existat nicio Web World Și, desigur, dacă puteți obține oricare dintre aceste date de la alte departamente ale companiei dvs , atunci asigurați -vă că le includeți în cercetarea dvs GPAVA Analiza concurenților Concurenții dvs se confruntă cu aceleași probleme De asemenea, sunt inventive și capabile de abordare creativă Vă puteți baza pe faptul că au depus deja anumite eforturi pentru a studia gândirea clienților lor și a gândit cele mai bune modalități de a le atrage Prin urmare, puteți adăuga următorii pași la procesul dvs : Analizați site -urile web ale concurenților dvs și vedeți ce cuvinte cheie și fraze folosesc pentru bunurile și serviciile lor (concurența cu a ta) De asemenea, acordați atenție la ce sinonime unice și variații neobișnuite pe care le folosesc în discursul lor și încercați să determinați dacă reflectă noi tendințe în domeniul dvs de activitate Scrieți termenii pe care îi folosesc pentru afacerea lor Citiți toate articolele pe care le -au scris și publicate pe alte site -uri Acordați atenție la ceea ce s -au vorbit în mass -media Îndoiți toate cercetările împreună - și veți obține un set uimitor de bun de cuvinte cheie care pot fi utilizate ca punct de plecare Vă puteți întreba: De ce sunt aceste probleme? Instrumentele speciale pentru cuvinte cheie vor face toate acestea pentru dvs ? Există două motive pentru care aceste eforturi suplimentare sunt atât de importante: ♦ Echipa dvs are o cantitate mare de cunoștințe care nu au instrumente pentru cuvinte cheie Ei știu de unde să înceapă Instrumentele pentru cuvintele cheie necesită intrarea inițială a informațiilor, iar calitatea datelor pe care le oferă depinde de calitatea valorilor inițiale specificate; ♦ Discuția acestei probleme permite acționarilor organizației dvs să înțeleagă mai bine piața și oportunitățile disponibile Acest lucru le va permite, de asemenea, să se conecteze la procesul de distribuție a cuvintelor cheie din punct de vedere al semnificației După ce acești pași sunt efectuați în mâinile tale, un set bogat de termeni va fi în mâinile tale Următorul pas este extinderea gamei de termeni colectați folosind instrumente de cercetare a cuvintelor cheie Studiul cuvintelor cheie, Analiza apariției comune și a datelor privind intenția utilizatorului: Aplicație practică Inovațiile, cum ar fi întâlnirea comună și un algoritm de colibri, au dus la faptul că procesul de studiere a cuvintelor cheie a devenit mult mai complicat decât înainte Acum nu puteți afla doar ce cuvinte aduc mai mult trafic și să optimizați paginile site -ului pentru solicitări selectate Încă trebuie să explorați cuvinte cheie pentru a face cunoștință cu întreaga varietate de solicitări care pot proveni de la potențialii dvs utilizatori și, de asemenea, să înțelegeți care este probabilitatea ca să vă găsiți într -o poziție bună în rezultatele căutării unuia dintre aceste cuvinte În plus, trebuie să puteți înțelege intenția utilizatorului și să creați pagini de înaltă calitate cu conținut care să îndeplinească aceste intenții Aceste pagini nu ar trebui să fie compuse calitativ, gândite și să răspundă nevoilor reale ale potențialilor utilizatori, dar fiecare dintre ei ar trebui Studiul cuvintelor cheie Pentru a fi dedicat unui subiect de glonț, astfel încât motoarele de căutare să înțeleagă clar ce intenția utilizatorului poate satisface această pagină și, în consecință, prin ce cuvinte cheie poate apărea în rezultatele căutării Pe Searchmetrics (www searchmetrics com/), care este menționat constant în acest capitol, în secțiunea Optimizare a conținutului există instrumente cu care puteți determina ce cuvinte și fraze sunt cele mai potrivite pentru dvs și sunt formate în ceea ce privește cheia dvs Cuvinte care vă interesează Este foarte important să înțelegeți ce nevoile utilizatorilor, precum și dacă informațiile din paginile dvs sunt capabile să satisfacă aceste nevoi Există multe modalități de a afla ce doresc vizitatorii dvs și vor putea să -l obțină pe site -ul dvs - începând cu servicii precum usertesting com (www usertesting com/), la conversația obișnuită cu clienții despre cum și De ce vă folosesc site -ul Acum a devenit foarte important să creăm un conținut care să răspundă acestor nevoi, în care există cuvinte cheie relevante și care este plasată pe pagini cu un design bun și o structură clară Modalități de a analiza cuvinte cheie Există multe instrumente pentru a studia cuvinte cheie, inclusiv: ♦ furnizat de motoarele de căutare; ♦ Dezvoltat de organizațiile din al treilea -part; ♦ Instrumente pentru o analiză cuprinzătoare a termenilor selectați în studiul cuvintelor cheie Acum vom oferi o imagine de ansamblu asupra tuturor acestor fonduri, dar mai întâi vom lua în considerare modul de utilizare a acestor instrumente Când utilizați instrumente de cercetare a cuvintelor cheie, este important să ne amintim că toate sunt fundamentele pe DAPI destul de limitate În plus, fiecare instrument își oferă propriile valori de metri (diferite de ceilalți) Nu vă concentrați pe valori specifice ale acestor contoare Este mai bine să tratați aceste instrumente ca o modalitate bună de a compara doi termeni de căutare sau termeni de căutare De exemplu, dacă comparați doi termeni și vedeți că unul dintre ei este mai popular decât al doilea (numărul primului mai mult), atunci putem presupune că primul termen este mai popular, iar căutarea acestuia este efectuată mai des decât în ​​a doua Cu toate acestea, valorile acestor contoare ar trebui tratate ca estimări aproximative Dacă începeți doar studiul cuvintelor cheie, porniți cuvintele cheie ale Google AdWords din instrument cu proprietarii de cont Google AdWords și cel puțin un instrument plătit - de exemplu, KeyWordDiscovery com Acestea vă vor oferi o mulțime de date cu care puteți începe studiul cuvintelor cheie În timp, puteți testa alte instrumente și vă puteți ajusta munca (deoarece găsiți instrumente care vă vor părea mai convenabile pentru o anumită sarcină) În plus, atunci când explorați cuvinte cheie, amintiți -vă partea semantică a căutării, precum și intenția probabilă a unei persoane care efectuează căutarea Nu este necesar să adăugați cuvinte de căutare populare la diverse pagini ale site -ului Informațiile despre cuvintele cheie vă vor ajuta să înțelegeți cursul gândurilor potențialilor clienți, dar, în plus, este necesar să țineți cont de multe alte dange GPAVA Studiul cuvintelor cheie Conform motoarelor de căutare Motoarele de căutare oferă instrumente care pot ajuta în studiul cuvintelor cheie Multe dintre ele nu au fost create special în acest scop, dar pot fi utilizate pentru a obține informații interesante (dacă sunt aplicate corect) Aceste instrumente sunt numărul de pagini legate de fraza de căutare (și nu de numărul de operațiuni de căutare pe această frază) Cu toate acestea, acesta este un indicator util al importanței acestei fraze cheie (întrucât este mai populară subiectul, cu atât mai multe pagini web sunt create despre aceasta) Termeni înrudiți Unele motoare (inclusiv Google, Yahoo!, Bing, Ask și Yippy) oferă termale „înrudite” În ultimul motor, termenii înrudiți sunt grupați în clustere (Fig ) Aceste date pot fi de neprețuit dacă sunteți în căutarea unor termeni conexi care nu ar putea suna atunci când o analiză competitivă sau discuții Balenă Thor e Rezultate de cel puțin , c'-udc ( ) uvjiw Cc> * ( )? ^ ( ) : J ( ) F CI R ( ) ( ) (Iej ; : Itc {i ) S - lk ( ) TTL ( ) N Go I o substantiv - gigant, hulk, hea \ e substantiv - balenă - (oricare dintre o verb - balenă - (vânătoare foi Balene mamifere acvatice ale celei mai mari animale care au e \ dnastudies și schelet F L Boston Harbcr Cruises O? E www În octombrie cu p h a r bo: 'crj ise s R, Urmăriți balenele, bat RELAXAȚI-VĂ orez Grupuri de termeni conectați în Yippy Căutați fraze utilizate frecvent Utilizarea unei căutări cu un simbol de pinion poate da o idee bună despre termenii/frazele preced de obicei sau urmează termenul/fraza specificată De exemplu, atunci când utilizați o solicitare de tonuri de apel, veți vedea acele fraze care sunt de obicei asociate cu termenul de apeluri de apel (Fig ) Studiul cuvintelor cheie * Tonuri de apel Videoclipuri pentru cumpărături imagini de știri mai multe ▼ Instrumente de căutare Aproximativ de rezultate ( , secunde) www zedge net/rl ; -~ x Selecție uriașă de tonuri de apel pentru telefoane mobile împărtășite de Mull Bullsons de Utilizatori Zedge din întreaga lume High Quslim Mobileyingtone Rapid și ușor Descărcare gratuită Ir’yuto g - sno ' „/Rict” tor - p'ry yl g : ■) | - • Ne-z • x- ; / wwwindow phorie corrz / tliglcn ~ jb s e- bf - Windows Phone ” mai -Obțineți cele mai bune tonuri de apel pentru telefonul dvs Windows Caracteristici - Căutare -Favorites Cel mai bun Secțiune populară - mii dintre cele mai bune tonuri de apel ■ ■ pzh, g - • DS httpc: // p! ay google corrjstore/aplicații/dstuilf? id telefon : ■ Google piay ” ': > Evaluare: - Voturi - GRATUIT Aceasta este o aplicație de tonuri de apel Conține o mulțime de originale Tonuri de apel de marcă Și toate tonurile de apel sunt % gratuite! Poate ai un Phil httpc: //play google com/ /detaila? ; Incy onc^ Uun ^C £ ryrîn^l "Google Play" Evaluare: - voturi - Freee - Freee Schimbați -vă tonurile de apel plictisitoare pentru tonuri de apel amuzante și Scunt este ușor și a clasificat Soundsi pentru a găsi cu ușurință sunetul pe care îl preferați că există orez Căutați fraze utilizate frecvent Frecvență recentă Folosind un operator excelent al datei datei în motorul Google (Fig ), puteți determina de câte ori în ultima zi (săptămână, lună sau an) a apărut termenul dvs Cel mai simplu mod de a face clic pe instrumentele de căutare din rezultatele căutării Google, după care puteți alege una dintre următoarele opțiuni: ♦ Pentru tot timpul (timpul ALU) este o valoare implicită; ♦ pe oră (ora trecută); ♦ În de ore (ultimele de ore); ♦ timp de o săptămână (săptămâna trecută); ♦ timp de o lună (luna trecută); ♦ pentru anul (trecut UEAG); ♦ Pentru perioada (interval personalizat) - puteți specifica gama dvs Așadar, veți limita rezultatele emise doar de cele care au fost adăugate la index pentru perioada specificată de timp Opțiunea pentru perioada (gama personalizată) vă va permite să alegeți orice interval pentru căutare De exemplu, puteți alege perioada de la noiembrie - decembrie (dacă doriți să vedeți ce s -a întâmplat în aceste zile înainte de Holiday) De asemenea, puteți efectua o căutare normală, obțineți rezultate, apoi adăugați la sfârșitul paginii URL din rezultat GPAVA Presedintele Obama Imagini Videoclipuri Cumpărături mai mult * Instrumente de căutare Sortat după relevanță „Toate rezultatele * clar ■ '■ la Îl r'j 'Ri ' CBS local - acum ore Președintele SUA, Barack Obama (R), dă mâna cu fostul linebacker NFL și de trei ori pro-bowler Lavar Arrington și fostul jucător profesionist de socker Transcript și audio f ^Jdcîi Gixz K/J Full NPR Interviu NPR (blog) - Hoors acum Transcrie de Clcîinfs Comrnence Addrass £ t New York Times - ore în urmă Icre navs cr www chicagotribune corr/ bercc! -ot & ma-peplt v Chicago Tribune ” În urmă cu ore - președintele Barack Obama a clasat miercuri o viziune pentru protejarea amenca care se bazează pe puterea militară și mai mult pe forțele de securitate de instruire Orez Pagini care au fost indexate în Google în ultimele de ore Tatami este un anumit parametru (folosind operatorii specificați în tabelul ) Așadar, puteți obține date sezoniere și puteți vedea cine creează conținut în domeniul dvs de activitate Tabelul Operatori de căutare până la data motorului Google Operator operator temporar Operator Interval temporar & as qdr = D ultimele de ore și as qdr = w ultimele cinci săptămâni & as qdr = d ultimele patru zile și as qdr = m ultimele șase luni & as qdr = w ultimele cinci săptămâni și as qdr = y ultimele doi ani De asemenea, puteți obține informații despre nivelul de activitate de la Yahoo! Știri De exemplu, încercați să faceți o căutare la cererea președintelui Obama în ultima zi (Fig ) Google News și Yahoo! News-Great Locuri pentru căutarea comunicatelor de presă și știri cu privire la termenii/frazele studiate Dacă aceste zone au o activitate ridicată (și nu există doar un spam de natură publicitară), atunci puteți fi sigur că acești termeni devin mai competitivi De exemplu, știri despre optimizarea căutării pot fi găsite în știrile Google (news google com/news?q=seo) și Yahoo! Știri (news search yahoo com/news/search?p=seo) Puteți combina datele obținute pentru a forma o idee cuprinzătoare a unui termen sau a unei fraze specifice Acest lucru este probabil complet redundant pentru majoritatea proiectelor de studiu a cuvintelor cheie, dar, desigur, este valoros Studiul cuvintelor cheie exercițiu Dacă succesul dvs depinde în mare măsură de singura interogare de căutare (sau doar câteva), atunci acest lucru trebuie făcut constant Dar chiar dacă încercați pur și simplu să vă faceți o idee mai completă despre ceea ce se întâmplă (și nu o faceți foarte des și nu formal), aceste fragmente din puzzle -ul cuvintelor cheie vor fi în continuare extrem de utile pentru dvs Presedintele Obama NBWS Web Știri Mai mult Filtru după sursă Toate sursele Yahoo! Știri NPR Washington Post ABC News Mai mult Filtrați în timp Oricând Ora trecută Ziua trecută Saptamana trecuta Obțineți Alerte ABOTIT preș idem obama prin e -mail E Sortează după relevanță I timpul Cl ll bv ei West? Oish: SUA trebuie să temdă bv ”de ex Iro^Epps Ocrtners* Monitor Chrictian Scbnco prin Vehoc! HQWL mai : Președintele Obama a prezentat miercuri o viziune pentru conducerea americană în lume care respinge atât dependența de acțiuni militare din ultimul deceniu, cât și izolația din ce în ce mai mare, punând accent Academia Militară a SUA din West Point N și domnul Obama le -a spus absolvenților că în timp ce Pine Ways; ar " S to ctanssa fotre cr, pclc ( ABS KCWC VIE Y & HOC! Am ​​mai pm Într -un discurs către West Point, absolvenții de astăzi, președintele Obarna și -a expus viziunea politicii externe pentru ultimii doi ani ai președinției sale, deoarece țara iese din ceea ce el a descris ca un lung sezon al Warr Statele Unite este și rămâne cel Cvoics cu itoce - ie 'ojasiionsincorcusios szees YCHCC Nowc prin Yahoo! Știri ore acum minute Joi, președintele Barack Obama a abordat problema confuziilor în atletismul tinerilor-chiar recunoscând că ar fi putut suferi o dată-dar nu a reușit să conteste marile entități sportive corporative care au promovat cultura care a lovit greu la epicentrul epidemiei traumatice de leziuni cerebrale ale celor Aceleași interese Asociația Națională de Atletism Colegiat de Liga Națională de Fotbal și orez Nivelul de activitate în Yahoo! Știri Cercetarea cuvintelor cheie folosind instrumente online Desigur, este posibil să extrageți datele necesare din solicitări la motoarele de căutare - acestea vă vor ajuta, fără îndoială, să vă faceți o idee despre importanța unui cuvânt cheie Cu toate acestea, există multe instrumente care vă vor oferi o idee directă a numărului de solicitări efectuate în funcție de anumite cuvinte cheie și vă vor ajuta, de asemenea, să găsiți noi cuvinte cheie Acum vom lua în considerare câteva instrumente în această privință Planificator de cuvinte cheie Google AdWords Cu funcția de prognoză Google oferă mai multe instrumente care sunt create special pentru studiul cuvintelor cheie În ciuda faptului că sunt concepute în primul rând pentru a ajuta clienții de căutare plătită, pot fi utilizate și pentru a obține informații și pentru căutare naturală Aceste instrumente sunt cele mai eficiente dacă atunci când lucrați cu ele, desfășurați simultan o campanie publicitară în Google AdWords GPAVA Notă Pentru a obține acces la Planificatorul de cuvinte cheie, trebuie să accesați contul dvs Google AdWords Cu toate acestea, din fericire, instrumentul în sine este gratuit Scopul planificatorului de instrumente al cuvintelor cheie Planificatorul de cuvinte cheie de la Google (adwords google com/keywordplanner) oferă termeni conexi, evaluare a volumului de căutare, tendințe de căutare, precum și o evaluare a costului reclamelor pentru orice cuvânt cheie sau adresă URL (Fig ) Produsul sau serviciul dvs Instrumentele de grădinărit obțin idei de modificare a căutării orez Planificator de cuvinte cheie Acest instrument are multe metode de căutare: prin cuvânt/frază, conform paginii site -ului/țintă, pe categorii În câmpul produsului sau serviciului dvs (produsul sau serviciul dvs ), puteți introduce cuvinte cheie sau fraze (una pe linie), iar planificatorul de cuvinte cheie va afișa opțiuni pentru termeni conexi (rețineți că trebuie să selectați fila Idei de cuvinte cheie (Opțiuni pentru cuvinte cheie), deoarece, în mod implicit, sunt afișate conținutul fila Idei de grupuri de anunțuri (anunțuri ale grupurilor de anunțuri) În datele de căutare veți vedea: ♦ Cuvinte cheie (înrudite) - o listă de cuvinte cheie conexe (inclusiv fraza/fraza pe care ați introdus -o); ♦ Numărul mediu de solicitări pe lună - căutarea unui cuvânt cheie în acele regiuni, în acele limbi și în conformitate cu setările pe care le -ați ales; ♦ Numărul de solicitări pe lună este căutarea unui cuvânt cheie, rupt de luni, în ultimul an Jordan Cohen, ѵR Professional Services, SearchMetrics Nu contează dacă aveți o experiență decentă în industria SEO sau doar doriți să aflați mai multe despre ceea ce oamenii numesc „optimizarea căutării” „SEO - Arta promovării site -urilor” este o conducere excepțională Conține sfatul multor marketeri de fum mondial, teorie actualizată, idei și strategii din prima clasă care trebuie să fie în cunoștința dvs de cunoștințe Sean Koyanets, șeful unității SEO din depozitul de note Nici o singură industrie nu a suferit la fel de multe schimbări în ultimii cinci ani ca SEO, și nici o singură sursă de informații nu este atât de capturată, cât cartea „SEO este arta promovării site -ului” De la planificarea strategiei și înțelegerii tuturor motivelor tehnice până la dezvăluirea secretelor căutării mobile și locale - toate acestea sunt descrise în cartea „SEO - Arta promovării site -urilor” într -un limbaj clar, dovedind că SEO devine rapid cel mai puternic Sursa traficului Fiecare marketer web și proprietar al site -ului trebuie să citească această carte Erin Everhart, manager de frunte, marchetolog digital, specialist SEO în Note Depot În momentul în care crezi că știi totul despre SEO, această carte te pune la locul ei Zach Johnson, super afiliat și blogger pe Zacjohnson com Plin de informații proaspete, această carte pentru cei care au nevoie de un sentiment profund de SEO Seth Godin, autorul cărții „Suntem cu toții originale Pil nu șterge " Recenzii ale specialiștilor despre această carte Cartea „SEO este arta promovării site -urilor” este un plus excelent la știința optimizării conversiei Această carte obligatorie este scrisă de trei veterani din industria înaltă Brine Isenberg, autorul celui mai bine vândut „Adăugați la coș Principiile cheie pentru creșterea conversiei site -ului și „testarea și optimizarea site -urilor web” (conform New York Times) Oricine dorește să știe cum funcționează cu adevărat SEO trebuie să citească „SEO - arta promovării site -urilor” Pentru a vedea acest parametru, trebuie să puneți cursorul mouse -ului pe o pictogramă grafică gri mică la stânga numerelor din secțiunea AVG Căutări lunare (numărul mediu de solicitări pe lună); Studiul cuvintelor cheie ♦ Nivelul concurenței este un nivel comparativ de concurență al cuvântului cheie (într -o căutare plătită) Pentru a configura căutarea, instrumentul are mai mulți parametri ♦ Porniți/excludeți - puteți specifica sau exclude termeni suplimentari Atunci când alegeți o versiune include (porniți), Planificatorul de cuvinte cheie va afișa doar opțiuni care conțin acești termeni (Fig ) Funcția de excludere vă permite să adăugați minus cuvinte cheie-orice frază cheie care nu are legătură cu afacerea dvs Această funcție nu este prea utilă atunci când studiați cuvinte cheie pentru căutare naturală, dar are o valoare deosebită pentru planificarea aplicațiilor dvs în AdWords Orez Clarificarea termenului de interes în planificatorul cuvintelor cheie ♦ Locație - vă permite să specificați țara folosită în blocul AVG Căutări lunare (numărul mediu de solicitări pe lună) ale rezultatelor emise ♦ Limba este limba implicită ♦ Set de căutare - Puteți alege dacă datele privind traficul de căutare vor fi afișate numai pentru sistemul Google sau pentru partenerii Google și de căutare (partenerii de căutare Google sunt alte site -uri precum AOL, precum și alte servicii Google, cum ar fi carduri, video și altele) ♦ Interval de date - În mod implicit arată volumul de căutare în ultimele luni Puteți desemna o altă perioadă de timp și puteți compara pericolul în două intervale de timp diferite Dacă introduceți site -ul URL al site -ului, atunci Planificatorul de cuvinte cheie vă va arăta cuvintele cheie ale acestui site sau pagina sa specifică (fig ) GPAVA orez Cuvintele cheie Scheduler derivate cuvinte cheie pentru un anumit site Funcție de prognoză Planificatorul de cuvinte cheie are funcția Get Click și Cost Performance Previziuni (obțineți prognoze și vizualizați planul) - mai devreme se numea trafic Esturch (Fig ) Această funcție vă permite să obțineți estimări de trafic pentru cuvinte cheie scufundate (adică, emite date despre numărul potențial de clicuri și nu doar numărul de arată că majoritatea instrumentelor studiului cuvintelor cheie oferă) Când indicați unul sau mai multe cuvinte cheie prin care doriți să obțineți o prognoză, planificatorul arată numărul estimat de „clicuri” pe zi, arată pe zi, costul aproximativ pentru „clic”, poziția medie a anunțului în căutare, precum și traficul pentru fiecare cuvânt cheie în separat, inclusiv numărul de „clicuri” pe zi, numărul de spectacole pe zi, indicatorul CTR, prețul mediu pentru „clic” și poziția medie de anunț Informațiile despre costuri pot oferi o idee suplimentară despre cât de competitiv este acest cuvânt cheie într -o căutare naturală Pentru a obține prognoze mai exacte, puteți indica bugetul sau prețul dvs pentru un „clic” Când lucrați cu funcția Get Click and Cost Performance Previziuni (obțineți prognoze și vizualizați planul) în Planificatorul de cuvinte cheie, este mai bine să utilizați setările de potrivire exacte (conformitate exactă), ceea ce înseamnă că aceste cuvinte cheie sunt exact aceleași cu cele de către cele de către cele de către cele de către cei de la Căutați utilizatorii Google După introducerea cuvintelor cheie, puteți lăsa câmpul Enter Daily Buget (specificați bugetul zilnic) gol Alegeți o limbă, rețea și locație Pentru a destina Statele Unite, valoarea implicită a țărilor și teritoriilor (țară, oraș sau regiune) și intră în Statele Unite (Statele Unite) Studiul cuvintelor cheie Keywocd Planner C "er" m orez Eșantion de ieșire Google Trende Noua zonă de dezvoltare industrială OKHLA F OJICN | Oraș New Delhi Dhaka Hyderabad Chennaî Mumbaî Banga are de ani orez Orașe pe Google Tendințe Vânzătorii cu experiență consideră că aceste date sunt inexacte (și uneori eronate), deoarece clauza mai exactă de analiză și de la companiile de căutare plătite contrazic adesea aceste rezultate Cu toate acestea, Google Tendințe vă poate oferi o idee generală despre locul în care se află populația dvs țintă Și, în sfârșit, fiecare diagramă are mai multe rezultate ale căutării legate de solicitarea cuvântului dvs cheie (care corespund vârfurilor și eșecurilor popularității din istoria căutării) Sursă de date Google Trends primește diavolii săi de la operațiunile de căutare efectuate în Google Preț Tendințele Google pot fi utilizate gratuit GPAVA Cercetarea cuvintelor cheie Bing Mijloacele de a căuta cuvinte cheie Bing (www bing com/toolbox/keywords) generează propoziții pentru cuvinte cheie pentru termenul de căutare sau site -ul dvs web Scopul instrumentului Acest instrument este util pentru generarea de propoziții prin cuvinte cheie (conform cuvântului cheie pe care l -ați specificat sau prin adresa URL a site -ului dvs ) Puteți introduce, de asemenea, adresa URL a site -ului concurentului dvs și puteți vedea care sunt ofertele pe cuvinte cheie pentru site -ul lor O altă caracteristică importantă a cuvântului cheie Bing este că obțineți numere reale din baza de date de interogare de căutare Bing După introducerea cuvântului cheie, veți primi următoarele date: cuvântul cheie indicat de dvs (împreună cu cifrele datelor de căutare pentru luna precedentă, nivelul de „clic” și costul mediu pentru clic) De exemplu, căutarea prin cerere de înghețată returnează producătorul de înghețată, rețetele de înghețată și magazinul de înghețată (și T D ) După cum se poate observa din fig , termenul de înghețată a avut (conform Microsoft) operațiuni de căutare pentru luna precedentă Cuvinte cheie Researchfbeta} Despre ena uoijtis v r-'gkev arc te 'Mifbs wfr xr orga*>: ke/loga ge & vygpuoi oynes* nmor-ganc ze =' 'k Căutare de căutare pe gheață CountryRegion DP ▼ Limbaj All ▼ □ F Last zile ▼ & SU - / / Export la • > ■ - ICE Creemd S-JGGESX-S o [ " G ! G I Elvij icipman ic? Cr • M cnc coo!: Rr □ ET: Race La St Msal Crecm of Wheat □ HfaueReutez Ice Ere Zm Recalid Cremă aldara BZC ICE CRECM □ Pat ICC Crermq CREZM PIC □ Cream ACNC HOFR: MZD SPEED "MRCCI? C- □ ICE CREMPTCS □ orez Instrumente de date de ieșire pentru cuvinte cheie bing Butonul Export to Excel (Export to Excel) vă permite să transferați datele colectate în foaia de calcul În ciuda faptului că coloanele CTR (%) (rata de clic, faceți clic pe clic) și CRC (cost-pe-clic, costul de clic) sunt destinate clienților de căutare plătiți, pot oferi, de asemenea, o idee despre succesele de optimizare După înmulțirea CTR cu volumul de căutare, veți face o idee despre cât de mult Studiul cuvintelor cheie Clicurile pot oferi rezultatul unei căutări plătite cu un rating ridicat (rezultatele naturale comparabile vor primi de la trei până la patru ori mai multe clicuri), iar CRC va da o idee de concurență pentru rating în funcție de termenul ales Puteți obține, de asemenea, date demografice (Fig ) SMGLGU/IEDUP AJ T LSNGIAGE AP T SIRO: O Q Respect Data ultimei de zile t y' m -: și e orez Date demografice în mijlocul căutării cuvintelor cheie Bing Dacă introduceți adresa URL a unui concurent sau un site web al site -ului sau site -ului dvs web, instrumentul va returna cuvintele cheie pentru site -ul specificat Sursă de date Cuvintele cheie Bing găsesc datele din baza de date pentru căutarea sistemului Microsoft Bing Preț Mijloacele de căutare a cuvintelor cheie Bing este gratuit, dar trebuie să creați un cont în anunțurile Bing și să furnizați informații despre cardul de credit (dacă doriți să oferiți publicitate în rețeaua Bing) Instrument de cheie cheie Unul dintre instrumentele populare dintr -o a treia organizație -party este KeywordDiscovare (www keyworddiscovery com/) Trellian (Trelian oferă și alte instrumente care sunt utile pentru a efectua o analiză competitivă) Scopul instrumentului KeywordDiscovery are aproape tot ce este necesar pentru a studia cuvintele cheie, deoarece are un set divers de funcții Cu toate acestea, (la fel ca multe alte cuvinte cheie discutate aici, sursele sale de Danny sunt limitate, care trebuie luate în considerare atunci când se utilizează aceste instrumente Instrumentul KeyWordDiscovry oferă următoarea funcționalitate ♦ Cercetare de cercetare a cuvintelor cheie - Când introduceți un cuvânt cheie (sau o expresie) în domeniul de căutare în secțiunea de cercetare (cercetare), atunci KeywordDiscovry arată cei mai populari termeni de căutare, care includ cuvintele cheie specificate, precum și numărul de efectuate în funcție de la acestea, cuvintele cheie (în ultimele luni) ale operațiunilor de căutare (Fig ) ♦ Tendințe de căutare sezonieră, dacă faceți clic pe o pictogramă diagramă (lângă numărul de cantitate), veți vedea o diagramă de tendințe de căutare pentru acest cuvânt cheie în ultimele luni (Fig ) Puteți desena un indicator de mouse în orice coloană a diagramei și puteți vedea numărul de operații de căutare pentru această perioadă de timp De asemenea, puteți sorta diagrama conform datelor retrospective (numărul de operațiuni de căutare din ultimul an), conform datelor lunare (numărul de operațiuni de căutare cu o defalcare pe lună), pe tendințe (diagrama de tendințe de căutare pentru ultimul an) , despre unificare (graficul istoric al datelor istorice GPAVA Termen de căutare: Rezultatele optimizării motorului de căutare pe pagină: f Exclude:? Baza de date: Global Premium ▼ istoric? Frază potrivită? Includeți pluraluri? Îndepărtați spațiile? - Filtru pentru adulți? O tezaurul lui Speli? Fonn cu cinstit? Concurenți? □ înrudit? O Fuzzy/Like? Industrie? O Scor de domeniu? Orez Weekend KeywordDiscovery orez Tendințe de căutare sezoniere în Keyworddisco Studiul cuvintelor cheie Global în comparație cu Global Premium), pe cota de piață (defalcarea motoarelor utilizate pentru a căuta o cerere) ♦ Cercetare de greșeală de ortografie - Introducerea cererii Speli: Cuvântul cheie din câmpul de căutare (cerere) vă va oferi variații de scriere a acestui cuvânt cheie, numărul de operațiuni de căutare pentru cuvântul cheie, precum și rezultatele prin cuvinte cheie pentru solicitarea dvs De exemplu, Speli: Optimizarea returnează următoarele rezultate: Optimarea, optimarea, optimizarea etc (Fig ) Termenul de căutare: șopti MI Zation Rezultate pe pagină: ▼? Exclude: T | Li istoric? Baza de date: Premium global Frază potrivită? Induc I Speli thesa Înrudite fuzzy Indude Plurals Scoateți spațiile filtru adult Astfel, concurenți Forrn inflectate? Fuzzy/Like Industry DOMAIN Score ?? Rezultate estimate: ? L Optimasare % U optimizacion % L : Optimizacija și % LJ Optimizaci N și % l Optimasare ^■ Zl % SSQ U Optimizacion ■ ZZ % Q L : Optimizacija M % S ® Q LJ Optimizaci n M % S și Q unsprezece zece opt opt Abonați -vă la KeywordPiscovery pentru acces complet Adăugați clar clar selectați toate selectate de e as orez Opțiuni pentru erori de ortografie în KeyWordDiscovery ♦ Cuvinte cheie conexe - Dacă introduceți: Cuvânt cheie sau Crawi: Cuvânt cheie, veți primi cuvinte cheie legate de termenul pe care îl spuneți De exemplu, intrare aferentă: SEO oferă următoarele rezultate: marketing pe internet, video, consultanță pe internet etc (Fig ) ♦ Analiza densității cuvintelor cheie-această funcție verifică cât de des se găsesc cuvinte cheie pe adresa URL specificată, atribuie procentul de densitate acestor cuvinte cheie și oferă numărul de operațiuni de căutare efectuate pentru fiecare termen Nu recomandăm să ne concentrăm pe densitatea cuvintelor cheie ca indicator pentru evaluarea utilizării preconizate a cuvintelor cheie ale paginii Motoarele de căutare folosesc în algoritmii lor o analiză mult mai complexă a cuvintelor cheie, astfel încât încrederea în astfel de numere aproximative vă poate introduce o eroare gravă Veți găsi informații suplimentare despre utilizarea eficientă a cuvintelor cheie pe pagină din secțiune „Utilizarea vizată a cuvintelor cheie” Capitolul Gpava ? Căutați cald: Relatediseo Exclude: Rezultate pe pagină: ? Bază de date: □ Expresie potrivită? Speli? înrudit? Premium global Includeți pluraluri Tezaur Fuzzy/Like? În istoric ? J Îndepărtați spațiile forma inflectată? În industrie? U filtru adult? În concurenți □ Scor de domeniu? Rezultate: "? de □ □ Telefon foto □ San Diego Seo □ Chat □ motor N/A S ® Q N/A S [•] Q Q □ Consultanță pe internet □ Optimizarea motorului de căutare □ SEM Accesați primele de rezultate prin intermediul API -ului Enterprise! Adaugă, oe "u; Selectați AII SELECT de F S și și orez Raport convențional de cuvinte cheie pe Keyworddisco Cu toate acestea, pentru această funcție de analiză a densității cuvintelor cheie, există o aplicație bună, puteți introduce linia de căutare a URL a unui concurent și puteți vedea ce cuvinte cheie sunt utilizate pe site-ul său web Acesta este un instrument excelent pentru analiza comparativă ♦ Instrument de cercetare de domeniu) - Pentru a utiliza această funcție, trebuie să aveți o întreprindere de tip abonament Vă permite să căutați domenii gratuite care să fonduri în termeni cheie populari Astfel de domenii au un potențial ridicat de trafic (instrumentul arată câți utilizatori sau care au căutat URL -ul pentru utilizatori) Acesta este un instrument minunat pentru cazul atunci când doriți să înregistrați domenii suplimentare și doriți ca aceste case să fie saturate cu cuvinte cheie (Fig ) ♦ Rapoarte de informații competitive - Trelian, care oferă KeyWordDiscovry, oferă, de asemenea, diverse rapoarte de recunoaștere competitivă (au nevoie de un abonament separat pentru utilizare) Aceste rapoarte includ: • Link Date (Link Intelligence) - arată ce link -uri către trafic către concurenții dvs sunt trimise; • Date de informații despre termenul de căutare - arată ce termeni/fraze de căutare aduc trafic către concurenții dvs ; • Date de informații ale motorului de căutare - arată ce motoare de căutare particulare trimit trafic către concurenții dvs ; Studiul cuvintelor cheie □? Utilizați cercetătorul de domeniu pentru a verifica quîck până la de fraze de căutare, pot fi înregistrate fie ca o Notă: Acest instrument nu acceptă în prezent DOMA^ns bazat pe IDN Pasul Introduceți/importați cuvinte cheie? Încărcați cuvinte cheie dintr -un fișier text sau Extrageți cuvinte cheie din meta etichete sau Extrageți cuvinte cheie dintr -o adresă URL sau Import din proiecte sau Introduceți un cuvânt cheie pe linie Limitat la de cuvinte cheie Vă rugăm să utilizați doar cuvinte cheie numerice alfa Orez Raport de domeniu pe Keyworddisco • Date privind căutarea plătită (informația campaniei) - arată ce termeni au pus concurenții dvs ; • date de trimitere (referrrrrrrrrrrus) - oferă informații despre anumite site -uri care trimit trafic către concurenții dvs ; • Raportul indicelui de popularitate - Urmărește indicele de indice de popularitate al concurenților dvs , pe baza numărului de sesiuni unice obținute de domeniu; • Raport de clasare - oferă o idee despre acești termeni pentru ratingul pentru care se luptă concurenții dvs , evaluarea acestor termeni, precum și orice modificări ale ratingului din ultimele de zile; • cheie Metaslov (Meta cheie) - Un raport cu o analiză a metiștilor cheie ai concurenților dvs ; • Informații despre managementul pentru leadership (Executivul de informații competitive) - citează informații despre rapoartele disponibile de informații despre concurență, precum și mai multe rapoarte Aceasta este o lucrare cu adevărat cuprinzătoare John Chow, Superblogger, Johnchow com A treia ediție a SEO - Arta promovării site -ului este o versiune extinsă și îmbunătățită, care a devenit deja un standard industrial pentru formarea și formarea unei strategii de optimizare a căutării Dacă sunteți în căutarea de informații despre cum să vă optimizați site -ul și să obțineți un rating mai mare în motoarele de căutare, atunci trebuie să păstrați această carte pe masă și să o priviți zilnic Toate strategiile avansate și tehnicile de optimizare a motorului de căutare sunt descrise prin metode simple care sunt ușor de înțeles și se concentrează pe acțiuni specifice Când terminați citirea acestei cărți, veți avea o idee completă despre modul în care funcționează motoarele de căutare și cum puteți optimiza site -ul dvs folosind tehnici profesionale Dacă doriți să atrageți mai mult trafic pe site -ul dvs , studiați publicul la un nivel mai profund, creșteți numărul de vânzări și dezvoltați -vă afacerea, această carte este pentru dvs Joseph Kershbaum, autorul marketingului motorului de căutare Pay-pe-clic: o oră pe zi Nu cumpărați această carte Vă rog Te intreb Dacă aveți de gând să concurați cu noi sau cu oricare dintre clienții noștri, nu cumpărați această carte Ea a devenit sursa noastră de tot - și tot - ceea ce trebuie să știți despre optimizarea cu succes a căutării Emmy Africa, director general al opt Wu Eight Am cunoscut publicațiile autorilor și i -am urmat timp de mai mulți ani - fiecare dintre ei este un specialist conștiincios în acest domeniu Înțelepciunea lor colectivă, prezentată într -o singură carte, este cu adevărat un cadou pentru industrie Aceasta ar trebui să fie o carte nr dintre toate orientările pentru optimizarea căutării scrise vreodată Eric Ward, cunoscut și sub porecla Link Moise În „SEO -Arta de promovare a site -urilor”, Eric Ang, Stefan Spencer și Jesse Stricchiola au preluat sarcina dificilă de a compila un ghid cuprinzător, pas cu pas, care ajută la preluarea pozițiilor superioare în rezultatele căutării Sursă de date Trellian își primește pericolul pentru cuvinte cheie, în principal din datele istorice globale agregate achiziționate de la furnizorii de internet Trellian are, de asemenea, , milioane de utilizatori care colectează date premium globale pentru aceștia Compania susține că datele premium globale vă permit să eliminați acele distorsiuni care sunt introduse de păianjeni în mușcarea altor surse Preț KeyWordDiscovry oferă diverse opțiuni de abonament: de la , USD standard la întreprinderea anuală pentru USD (prețurile sunt indicate din iulie ) Rapoarte de informații competitive de la , USD pe domeniu GPAVA pe lună (plus contribuția inițială de USD) până la de dolari pe an pe domeniu Există, de asemenea, un instrument gratuit cu dizabilități Vă recomandăm să analizați opțiunile disponibile și să alegeți un pachet care este cel mai potrivit pentru compania dvs Instrument Hitwise Experian Experian Hitwise (www hitwise com) oferă o gamă largă de servicii WebAnalics Una dintre componentele acestui set este informația de căutare Hitwise Acesta este un instrument puternic pentru studierea cuvintelor cheie pentru analiza „cozii lungi” a datelor de căutare Oferă o idee completă despre modul în care oamenii au găsit cu succes bunuri și servicii în toate motoarele de căutare principale (cu o defalcare a traficului plătit și natural) Veți găsi în continuare mențiune despre acest produs eficient în capitolele ulterioare Scopul instrumentului Instrumentul Hitwise Search Intelligence oferă următoarea funcționalitate: ♦ Informații în timp util despre termenii de căutare folosiți de concurenții dvs ; Turul de raport Rantangs ClickStream "Search Intelligence"*• • Stil de viață oemografia Subiect Industrie Raport Termeni de căutare Metric Căutați clicuri Data de încheiere a perioadei Weeps ▼ l iost recent " ■ TFTFE RAPORT ORB INCK: SES primii C Termeni de căutare O Raport de căutare Intelligence ™ ^de exemplu, Erogi S ^ed Reports orez Raportați despre termenii de căutare populare de Hitwise Studiul cuvintelor cheie ♦ Rezultate specifice pentru piețe, astfel încât să puteți lua în considerare diferența de culturi în timpul căutării locale; ♦ Informații despre termenii care au fost „clicuri” înainte sau după vizitarea site -ului web În fig arată un exemplu de cei mai populari termeni de căutare folosiți de oameni înainte de a vizita site -urile turistice Capacitatea de a vedea cuvintele cheie reale ale concurenților dvs este o funcție extrem de puternică Puteți afla ce funcționează pentru ei și ce nu Informațiile de acest tip sunt foarte utile și vă pot oferi un avantaj semnificativ față de concurenți De asemenea, vă puteți concentra direct pe propoziții pe termeni de căutare Sunt prezentate în fig , care prezintă o imagine instantanee a ecranului cu termeni legați de cererea lui Travei (bun) C Căutare Intelbgence ™ Raport Seve Report salvat re port s Raportați clasamentul turului Ciickstream • Căutați Termenii de căutare KTTEHIGENS ™ conțin termenii și termenii conexi S Rânduri de căutare a subiectului La tabloul de bord L ' Zboruri TE Condiții de căutare ( reluate) Căutare Clicks-r rata plătituluigerganic Meci larg * □ zboruri ieftine către Las Vegas % , % Raportați zboruri ieftine P către Florida , %, % Termen de căutare varis ▼ metric □ zboruri tp hewăs , %> , % Căutare Clici »□ * Zboruri către Florida , % % , % Data de încheiere a perioadei o FIight Drvert la Tulsa , % , % , k săptămâni »cel mai recent" □ zboruri ieftine către Hawaii , % , % □ zboruri te las vegas , % % □ zboruri către Vegas , % ■ l □ Ce s -a întâmplat cu FKGHT , % , , % □ zboruri către Puerto Rico , % % □ „Cum să devii însoțitor de FIight , % , % : % □ zboruri'to New York % J și □ ” zboruri ieftine Tomiami , % , % , % □ zboruri ieftine către Europa % % , % □ zboruri ieftine către India , % Jashk □ zboruri către Londort , % □ zboruri ieftine către Jamaica , % , % □ zboruri ieftine către Vegas , % □ "Zboruri ieftine către Orlando , % , % , % P zboruri ieftine către Chicago % nr A rânduri ■ orez Instrumente de căutare Datele, după cum puteți vedea, sunt prezentate sub formă de procent (volumul de căutare după termen, procentul succesului său), ceea ce facilitează foarte mult compararea popularității relative a diferitelor cuvinte cheie, dar face dificilă evaluarea evaluării The număr real de operații de căutare pe acest termen GPAVA sursă de date Hitwise are date despre interacțiunea cu rețeaua mondială de peste de milioane de oameni (dintre care milioane în Statele Unite) Hitwise colectează informații anonime cu privire la utilizarea Web World Wide prin combinarea datelor de la furnizorii de internet și datele din panouri instalate voluntar Preț Hitwise este un instrument destul de scump Nu există informații despre prețuri pe site -ul lor web, dar ar trebui să fiți gata să cheltuiți aproximativ de mii de dolari dacă intenționați să utilizați acest instrument Amintiți -vă că v -am introdus doar un fel de imagine instantanee a funcționalității sale, iar datele competitive au o valoare foarte mare (nu numai pentru echipa de optimizare, ci și pentru toți marketerii organizației dvs ) Dacă nu aveți nevoie de utilizarea pe termen lung a acestui instrument, îl puteți utiliza, după caz, în acest caz, un raport vă va costa aproximativ mii de dolari Planificator de căutare ComScore Ca și Hitwise, instrumentul Planificator de căutare ComScore (bit ly/search planner) oferă o gamă întreagă de date obținute pe web -ul mondial al utilizatorilor reali Aceste date includ ambele detalii despre termenii de căutare folosiți, cât și o analiză competitivă a termenilor de căutare Scopul instrumentului Instrumentul Planificator de căutare ComScore este format din opt module, dar două sunt utile pentru studiul cuvintelor cheie: ♦ Profilul profilului site -ului (pentru site -ul (site -urile) X) - Acest modul vă va arăta ce termeni de căutare și motoare de căutare aduc cel mai mult trafic pe site -ul dvs , pe site -ul concurentului dvs și în întreaga categorie ♦ Termeni de căutare a profilului - Acest modul vă va arăta profilul demografic al acelor persoane care caută un set de termeni de căutare, precum și acele site -uri pe care acești utilizatori preferă să le viziteze În fig prezintă termeni specifici cu cel mai mare volum Datele, după cum puteți vedea, sunt prezentate sub formă de procent (volumul de căutare după termen, procentul succesului său), ceea ce facilitează foarte mult compararea popularității relative a diferitelor cuvinte cheie, dar face dificilă evaluarea evaluării The număr real de operații de căutare pe acest termen Puteți vedea, de asemenea, date similare specifice site -ului web al concurentului dvs , astfel încât veți vedea ce termeni de căutare le aduc trafic O altă funcție utilă este să analizăm tendințele de căutare în întreaga industrie Acest lucru va ajuta la identificarea comportamentului sezonier (Fig ) Sursă de date Instrumentele Planificator de căutare ComScore monitorizează comportamentul a aproximativ milioane de utilizatori Acești utilizatori s -au abonat în mod voluntar la panourile de cercetare ComScore (fie în schimb pentru software gratuit și spațiu gratuit de descompunere pe internet, fie în speranța de a câștiga un premiu) De asemenea, companiile pot fi de acord Studiul cuvintelor cheie orez Raportați privind termenii de căutare din categoria companiilor aeriene de la comscore orez Raport privind tendințele de căutare de la comscore Adăugați urmărirea comscore pe site -urile dvs (folosind elemente unificate) Unele site -uri fac acest lucru, deoarece duce la o creștere a traficului și la îmbunătățirea indicatorilor pe care îi pot demonstra potențialilor agenți de publicitate Acest lucru ajută la vânzarea publicității pe Web World Wide și la obținerea prețurilor mai mari pentru această reclamă GPAVA Preț Prețul pe planificatorul de căutare ComScore poate fi obținut numai cu contact personal cu compania Principala audiență a utilizatorilor de produse este companii de la mediu la mare, cu strategii SEM/SEO dezvoltate (dar compania are și clienți mici) Instrument de cuvinte Un set de mijloace rapide și puternice de studiere a cuvintelor cheie de la WordStream (www wordstream com/) este acum absolut gratuit (înainte de accesul la acesta a fost deschis doar acelor utilizatori care au plătit pentru abonament) Scopul instrumentului WordStream este util, deoarece primește datele sale nu de la motoarele de căutare și arată date mai profunde (deschizând mai multe date despre termeni cu frecvență scăzută) În plus, WordStream are funcții puternice ale organizării datelor, ceea ce vă ajută să implementați strategia de optimizare WordStream oferă un set de cinci instrumente pentru a studia cuvintele cheie ♦ Cuvintele cheie Suggget este principalul instrument pentru crearea unei liste de propoziții după cuvinte cheie (cu indicatori de volum de căutare) Cuvintele cheie care sugerează instrumentul produce mii de cuvinte cheie, inclusiv solicitări de la o coadă lungă La dispoziția sa este o bază de date actualizată constant, cu un trilion de întrebări de căutare unice ♦ Căutător de nișă de cuvinte cheie - Acest instrument este util pentru compilarea unei liste de subiecte noi pentru care puteți crea conținut Instrumentul de căutare de nișă de cuvinte cheie vă permite să înțelegeți ce cuvinte cheie vă pot aduce venituri bune Oferă cuvinte cheie valoroase, structurate, rupte în grupuri semantice Obțineți un set pregătit de cuvinte pentru campanii de marketing ♦ Grouper de cuvinte cheie - Acest instrument servește la căutarea datelor pe cuvinte cheie pentru trimiteri și tendințe de căutare naturală Și dacă aveți deja o listă de cuvinte cheie, descărcați -o în instrumentul Grouper de cuvinte cheie, care le grupează în termeni de sens, veți vedea toate variațiile cuvântului cheie simultan și puteți adăuga cuvintele cheie primite la grupul AdWords ♦ Cuvânt cheie negativ - Acest instrument este utilizat în principal pentru campaniile de căutare plătite, dar poate ajuta, de asemenea, la compilarea unei liste de termeni nedoriti (cuvinte cheie negative) ♦ Conținut SEO creând plug-in pentru Firefox-Acest modul suplimentar pentru browserul Firefox oferă subiecte și cuvinte cheie pentru pagini noi și, de asemenea, monitorizează utilizarea cuvintelor cheie (direct în timpul setului de text) În fig arată datele de cunoștință ale cuvintelor cheie pentru termenul de catering (catering) După cum sa menționat deja, instrumentul de căutare de nișă de cuvinte cheie selectează cuvinte cheie pe subiect Acest lucru este util atunci când căutați noi subiecte pentru crearea de conținut (sau la crearea inițială a unui site) În fig arată rezultatul în funcție de mașinile uzate (mașini uzate) și ieftine (ieftine) Studiul cuvintelor cheie : Catetng CC: St Zw K »— Ch Căutare pajd a k k k , k G wdrrfstream com k k k ■ uit șearchcNoineloumal Corn - ! ; k k BNICTAVCOM S OK K K Wordlracker com * - c k hp orez Lista concurenților în căutarea rezultatelor căutării Semrush Studiul cuvintelor cheie moz com [»Worial t *] Poziții de căutare plătite pentru baza de date GO LE com I Traffic i Cuvinte cheie | Cost de trafic J | m | m | y | y | Aii urne Cuvinte cheie, Trafic ok - Costul traficului Jan* iulie Jan Jul' Jan Juh Poziții - Poziții - post-post - • -Keywords Poziții de căutare plătite I Fitter după cuvântul cheie P | ] Filtre | | Export | Cuvânt cheie POS "Volumul Slock C CPC T URL Costuri% T com ▼ Rezultate C Trend SERP Sursa Ultima actualizare '■ SEO ( > vww moz com/ ore în urmă Gnn Moz vww moz mrrtf acum ore C EARCH ENOINE www moz com/ HRAGO ONTIMIZPHON RM Too'q ( ) • Z vw Mnz com/ acum ore în urmă BackLinkg , wwwjnoz com/ Hrago BESTSEC SHOFEVARA (B) www moz com/ jur) H ' la PNț Baddinks ( ) www moz com/ jud orez Raport de emitere SEMRUSH Plătit: Secțiune de poziție Că cuvintele cheie pe care cheltuiesc bani le oferă un nivel ridicat de conversie (Fig ) Sursă de date Semrush primește date din rezultatele căutării Google și creează baza informațiilor primite Serviciul Semrush folosește de baze de date ale DAPI: pentru SUA (Google și Bing), Marea Britanie, Canada, Rusia, Germania, Franța, Spania, Italia, Israel, Belgia, Olanda, Danemarca, Finlanda, Irlanda, Norvegia, Polonia, Suedia, Elveția, Turcia, Brazilia, Argentina, Mexicul și Hong Kong Cartea depășește cu mult domeniul de aplicare a manualelor tactice obișnuite și are ca scop rezolvarea problemelor fundamentale, cum ar fi înțelegerea intențiilor utilizatorului, integrarea culturii SEO în cadrul corporației, măsurarea corectă a succesului și gestionarea proiectelor pentru optimizarea căutării Aceasta este o imersiune profundă, foarte profundă în lumea optimizării naturale și nu este treizeci Recenzii ale specialiștilor despre această carte Nimeni nu s -ar fi putut descurca mai bine decât ghidurile lui Enge, Spencer și Strickiol Eliberați locul de pe desktop pentru ea, deoarece va fi Biblia dvs de optimizare a căutării Mândru Hotchkiss, președintele Enquiro Search Solutions O carte de referință uimitor de bine dezvoltată, cuprinzătoare și de renume, creată de unul dintre cei mai respectați experți din industrie Este recomandat cu tărie tuturor participanților la comerțul pe internet Ben Jesson, unul dintre fondatorii și directorul executiv al experților la rata de conversie Există o artă (și o știință) de optimizare a căutării Acest lucru nu este întotdeauna ușor, nu este întotdeauna evident, iar rezultatele depind în mare măsură de faptul că principalele motoare de căutare sunt făcute „în culise” Din fericire, există o astfel de carte precum „SEO - Arta promovării site -urilor” care poate arunca lumină în acest sens, să ofere câteva sfaturi și să ajute pentru a ajunge înaintea concurenților Mitch Joel, președintele Twist Image și autorul a șase pixeli de separare Lumea SEO a transferat multe transformări în ultimii ani, așa că trebuie citită a treia ediție a cărții „SEO este arta promovării site -ului” Dacă doriți să studiați cele mai recente, verificate și adevărate metode de optimizare a căutării, atunci nu există o carte mai bună Ross Dann, director general și fondator al Corporation Stepforth Web Marketing, Inc Având în vedere că % din sesiunile de conexiune la internet încep cu o căutare, ar trebui să căutați modalități de a obține cantitatea maximă de trafic de la motoarele de căutare Preț Semrush oferă următoarele planuri tarifare: Pro - cu plata de , USD pe lună ( mii de rezultate în raport și nu mai mult de mii de rapoarte pe zi), Guru - cu plata de , USD pe lună ( de mii de rezultate în rezultate în raport și nu mai mult de mii de rapoarte pe zi) și afaceri - cu o plată de , USD pe lună ( de mii rezultate în raport și nu mai mult de mii de rapoarte pe zi) Searchmetrics SearchMetrics (www searchmetrics com) este o platformă pentru specialiști în optimizarea căutării, care sunt cel mai adesea utilizate de companii mari Serviciul SearchMetrics GPAVA Oferă o abordare integrată a analizei datelor și optimizării căutării, acordând o atenție specială conținutului Scopul instrumentului SearchMetrics vă permite să evaluați eficacitatea eforturilor dvs privind optimizarea căutării și, de asemenea, efectuați o analiză cuprinzătoare a paginilor site -ului și oferă recomandările sale În plus, acesta este un depozit de informații valoroase despre cuvinte cheie și concurenți Instrumentul oferă o gamă largă de mijloace de evaluare și analiză a eficacității cuvintelor cheie Puteți studia cuvintele cheie, pozițiile din rezultatele căutării și URL -ul, puteți optimiza structura și conținutul paginii, evaluați legăturile, în timp real pentru a monitoriza acțiunile utilizatorilor și pentru a compara casa din cadrul proiectului În plus, această platformă poate efectua o analiză tehnică automată a paginilor (până la câteva milioane dramatice) cu recomandări ulterioare cu privire la optimizarea structurii site -ului Una dintre cele mai importante capacități ale serviciului SearchMetrics este tehnologia de proiectare inversă care vă permite să restabiliți cuvintele cheie și traficul notat ca fiind furnizat pentru adresa URL Pentru a face acest lucru, platforma folosește diverse surse de date și calcule algoritmice Iosai Seo din- Volumul de căutare Competiție Răspândirea volumului de căutare % , USD Cuvinte cheie similare fac Cuvânt cheie Bei Sec cu ~? Zpu Inteșratkns de căutare universală ni ji RV’A RVA ML £ m s m N/A FVA ML RVA RVA M m S S s , $ , a a Redred D de cuvinte cheie (io of Kfeywonj Volumul de căutare CPC Universal Search II Itegrrbons Răspândirea volumului de căutare orez Raport SearchMetrics Studiul cuvintelor cheie Pentru un studiu eficient al cuvintelor cheie din serviciul SearchMetrics, este furnizat un instrument special de descoperire a cuvintelor cheie, care evaluează fiecare cuvânt cheie printr -o serie de parametri: volumul de căutare, nivelul concurenței, costurile (în cazul în care decideți să plătiți pentru cazare și nu luptați pentru un loc în livrare naturală) și distribuția volumului de căutare în funcție de tendințele sezoniere Veți vedea cuvintele cheie similare și legate în sens și, făcând clic pe oricare dintre ele, puteți vedea ce site -uri ocupă cele mai înalte poziții în rezultatele căutării pentru acest cuvânt (Fig ) Este interesant în SearchMetrics și faptul că acest serviciu vă permite să efectuați o analiză comparativă a cuvintelor cheie utilizate de concurenții dvs atât în ​​căutarea plătită, cât și în căutare naturală Introduceți orice domeniu în bara de căutare, iar Serviciul SearchMetrics va afișa o listă a concurenților săi într -o căutare naturală și plătită, precum și datele despre câte cuvinte cheie ale domeniilor concurente, câte cuvinte cheie nu se potrivesc, cât de mult trafic Concurenții au și alte informații (Fig ) Făcând clic pe orice linie din coloana de cuvinte cheie competitive (cuvinte cheie concurente), vă puteți da seama mai detaliat despre ce cuvinte cheie ale domeniilor coincid Pentru a afla ce poziție pe unul sau alt cuvânt cheie este ocupat de dvs Moz com SUA "G Pszsgt> concurenți MAU ▼ GO Organ I cu concurenți lungi bronzați în Cuvinte cheie competitive Google com wlopedia org SearchEngineWatch com SearchEnGineFand com WordStream, com About com SearchEngineJurnal Com ■ tablouri de bord ( / ) * exporturi ( ) * sarcini ( ) * Concurenți organici (I la din I, ) IZO coadă lungă Cuvinte cheie competitive de domeniu Alte cuvinte cheie concurent trafick: index trafic Index de trafic VAIUE concurent posfticni pos Google com , , USD în Wikipedia org LLO, GU C ,: $ SearchEnGinWatch com $ □ SearchEnGinland com sh ÎJ WordStream com / $ C Despre com o ?, Z'u - $ SearchEngineJoumal com J G, CV " $ G SeoBook com c ", Aprilie Costume Haikxaeer: * LIOTE * S orez Tendințele Google Tendințe timp de luni pentru termenul de căutare Costuri de Halloween GPAVA După cum puteți vedea, căutarea începe să câștige forță până la sfârșitul lunii august și continuă toamna Și dacă faceți optimizare pentru termenii legați de cuvântul Haiiween, atunci trebuie să aveți conținut și link -uri adecvate la începutul verii, astfel încât motoarele de căutare să vă găsească și să vă indexeze conținutul și să deveniți mai bine vizibili pentru utilizatori atunci când încep a căuta Optimizarea pe termen lung ia în considerare acest lucru ca parte a strategiei generale a site -ului Căutarea lucrurilor legate de Halloween crește constant până la sfârșitul lunii septembrie Șabloane similare se manifestă pentru o astfel de vacanță ca Crăciunul În fig arată un exemplu de căutare a artificiilor - căutarea începe să crească constant de la începutul lunii iunie În același mod pentru Ziua Îndrăgostiților - căutarea începe la mijlocul decembrie Comparați T Meranges • Focuri de artificii Caută termen Ultimele luni • ADC: -nr r^nge Interesul în timp capul EII orez Tendințele Tool Tools pentru termenul de căutare a artificiilor În fiecare caz, căutarea începe să crească cu aproximativ două sau trei luni înainte de vacanță, de aceea este important să înțelegem acest lucru și să începeți să creați conținut în avans și să aplicați aceste cuvinte cheie (astfel încât să poată indexa înainte ca căutarea să înceapă să câștige impuls) Instrumentul KeyWordDiscovery (www keyworddiscovery com) arată, de asemenea, tendințele de căutare, astfel încât dacă aveți contul lor, puteți analiza aceste diagrame pentru a pregăti o campanie festivă (Fig ) Poate fi văzut aici când oamenii încep să caute costume pentru Halloween și când această activitate scade Nu vă orientați în momentul în care magazinele încep să depoziteze dulciuri pentru Halloween Efectuați un studiu și determinați tendințele de anul trecut (pentru a fi pregătite anul acesta) Dacă efectuați lucrări pregătitoare suficient de devreme, veți fi complet înarmați, iar concurenții dvs vor colecta link -uri chiar în ultimul moment (cu trei săptămâni înainte de vacanță) Studiul cuvintelor cheie orez Un exemplu de date sezoniere pe site -ul instrumentului KeyWordDiscoServing Și nu vă îndepărtați pagina pentru Halloween (sau o altă vacanță) imediat după vacanță Deoarece ați muncit din greu pentru a obține evaluări în termenii de căutare sezonieră, ar trebui să obțineți o revenire a acestei lucrări anul viitor Multe site -uri șterge sau arhivează aceste pagini de sezon la sfârșitul sezonului, după care trebuie să înceapă totul anul viitor Este mai bine să părăsiți această pagină la fața locului până când va fi creată noua versiune și să folosiți aceeași adresă URL, iar conținutul vechi este arhiva pentru o altă adresă URL Lăsând pagina în vechiul loc, vă veți facilita sarcina anul viitor Concluzie Studiul cuvintelor cheie este un subiect complex și care necesită costuri de timp, dar revenirea din acesta este mare Când aflați unde se află căutarea principală a cuvintelor cheie, puteți evalua modul în care afectează arhitectura informațională și structura de navigare a site -ului dvs Vom lua în considerare aceste două elemente importante în detaliu în capitolul Capitolul Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare În acest capitol, vom lua în considerare principalele elemente ale evaluării gradului de „prietenie” a site -ului dvs pentru motoarele de căutare Accesibilitatea site -ului pentru motoarele de căutare este primul pas pentru a -l arăta în rezultatele căutării După ce motorul de căutare vizualizează conținutul site -ului, acest conținut va fi relevant în rezultatele căutării Așa cum am spus deja la începutul capitolului , păianjenii motoarelor de căutare sunt programe, deci au avantajele și propriile dezavantaje Pentru a facilita păianjenii de lucru, editorii trebuie să -și adapteze site -urile web, adică să utilizeze avantajele acestor programe și să -și niveleze deficiențele Dacă puteți realiza acest lucru, veți face un mare pas către succes în ceea ce privește optimizarea Dezvoltarea optimizată pentru motoarele de căutare a arhitecturii site-ului necesită o cantitate semnificativă de planificare, atât datorită multor factori care afectează modul în care motorul de căutare vede site-ul dvs și datorită numărului mare de metode care pot organiza un site web Există sute (dacă nu mii) de instrumente pe care dezvoltatorii le pot utiliza pentru a crea un site, iar multe dintre ele au fost dezvoltate fără a ține cont de optimizarea Facem site -ul dvs Disponibil pentru motoarele de căutare Prima etapă de optimizare este să vă găsiți site -ul dvs și astfel încât acesta să poată „se târâ” pe păianjenii de căutare Acest lucru nu este atât de simplu pe cât pare, deoarece există multe scheme și implementări populare ale site -urilor pe care păianjenii nu pot să le înțeleagă Conținut indexat Pentru un rating bun în motoarele de căutare, conținutul site -ului dvs (adică materialul disponibil pentru vizitatorii săi) ar trebui organizat sub forma unui text HTML Imaginile și fișierele flash sunt dificil de analizat cu motoarele și, prin urmare, nu ajută motorul să determine relevanța tematică a paginilor tale Motoarele de căutare întâmpină, de asemenea, dificultăți în identificarea imaginilor (pentru a determina relevanța lor), deoarece imaginile formatelor GIF, JPEG sau PNG au foarte puține câmpuri pentru introducerea textului - numai numele fișierului și atributul Alt Vă recomandăm cu tărie să etichetați ușor imaginile cu ajutorul acestor câmpuri, dar unele imagini nu sunt de obicei suficiente pentru ca o pagină web să poată fi capabilă Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Câștigă un rating ridicat la o cerere pentru ea Cu toate acestea, motoarele de căutare sunt îmbunătățite constant în acest domeniu și ne așteptăm la alte realizări în domeniul identificării imaginilor Google a anunțat îmbunătățiri în domeniul căutării de imagini, invitând utilizatorii să caute utilizând imaginea ca interogare de căutare (puteți introduce și textul pentru a suplimenta cererea) Prin încărcarea imaginii prin glisarea acesteia de pe desktop, introducând URL -ul sau făcând clic pe imaginea din browser (acceptat în Firefox și Chrome cu extensii instalate), utilizatorul poate găsi alte locații ale acestei imagini pe Internet, precum și alte Imagini similare cu IT similar în culori și compoziție Asta nu înseamnă că acest lucru a schimbat dramatic situația cu optimizarea imaginilor, dar am primit o indicație a modului în care Google crește numărul de indicatori de relevanță pentru imagini În cazul Flash, în ciuda faptului că unele fișiere SWF (cel mai frecvent format de fișier flash) pot fi vizualizate și indexate (și pot fi găsite adesea dacă găsiți căutarea prin cuvinte și fraze conținute în numele acestor fișiere, și indică faptul că căutarea este făcută doar de fișierele SWF) -Very rareori cererea returnează (ca rezultat extrem de relevant) un fișier flash sau un site care se face complet pe flash, iar acest lucru se întâmplă din cauza lipsei de conținut „lizitabil” Acest lucru nu înseamnă că site -urile construite pe tehnologiile flash sunt inerent irelevante sau imposibil de optimizat un astfel de site pentru căutare, cu toate acestea (în experiența noastră), preferința este aproape întotdeauna acordată fișierelor de format HTML Structuri de legătură disponibile pentru păianjeni După cum am menționat în capitolul , motoarele de căutare folosesc link -uri situate pe Webstrale pentru a găsi alte pagini și site -uri web web Din acest motiv, dezvoltatorii Web SIT ar trebui să petreacă timp și să construiască o astfel de structură de legături interne prin care păianjenul se poate târî cu ușurință Multe site -uri fac o greșeală critică - își ascund sau își întunecă navigarea în astfel de moduri care îngreunează să funcționeze păianjeni, fără a le permite astfel să includă aceste pagini în indexurile motorului de căutare Uită -te la fig - Arată cum poate apărea această problemă Păianjenul motorului Google a ajuns la pagina A și vede link -uri către paginile B ID Cu toate acestea, în ciuda faptului că paginile B și G pot fi foarte importante, păianjenul nu are o modalitate de a ajunge la ele (și chiar de a afla că există), deoarece nu este indicată nicio legătură directă a acestor pagini prin care ar putea fi indicat să se târască Astfel, pentru paginile Google B și G nu există deloc Conținut excelent, utilizarea bună vizată a cuvintelor cheie și a marketingului inteligent nu contează deloc dacă păianjenul nu poate ajunge nici măcar la aceste pagini Pentru a vă aminti de discuția din capitolul , vom oferi principalele motive pentru care paginile pot fi inaccesibile ♦ Link -uri sub formă de formulare - păianjeni de căutare nici măcar nu vor încerca să completeze formulare, astfel încât tot conținutul (sau legăturile), care este disponibil doar prin formular, este invizibil pentru păianjeni Acest lucru este valabil chiar și în raport cu formularele simple (cum ar fi înregistrarea utilizatorilor, câmpurile de căutare, unele cutii ale listelor de scădere) ♦ Link-uri în dificultatea de analiză a codului JavaScript-dacă utilizați pentru link-uri către codul JavaScript, veți vedea că motoarele de căutare fie nu vizualizează legăturile încorporate în ele, fie oferă acestor legături o greutate foarte mică GPAVA orez Structura legăturilor este organizată aici astfel încât paginile B și G s -au dovedit a fi inaccesibile pentru păianjenii motoarelor de căutare În iunie , Google a anunțat o ocolire extinsă de JavaScript și CSS (Bitly/WebPagesunderstanding) Acum Google poate reda unele scenarii JavaScript și urmează câteva link -uri JavaScript Datorită acestei modificări, Google acum nu recomandă blocarea accesului păianjenului la JavaScript și CSS, așa cum a fost înainte Pentru a afla cum vă vede Google Spider site -ul dvs , accesați Consola de căutare și selectați Nunc Crawl | FECTH AS GOOGLE (SCANNING | Vizualizați ca Google), apoi introduceți adresa URL a site -ului dvs și selectați comanda Fetch and Render (vizualizați și vizualizați) ♦ Link -uri în Java și alte module suplimentare - încorporate în Java și modulele suplimentare de legături către motoarele de căutare sunt invizibile ♦ Link-urile din interiorul motoarelor de căutare a conținutului flash fac succese în detectarea legăturilor din Flash, dar nu speră prea mult ♦ Link -uri în fișierele PowerPoint și PDF - Fișierele PowerPoint și PDF nu sunt diferite de Flash, Java și module suplimentare Motoarele de căutare raportează uneori despre legăturile de cădere a fișierelor PowerPoint și PDF, dar ce greutate primesc nu este ușor ♦ Link -uri către paginile blocate folosind roboți meteg, atributul rei = "nofoiiow" sau robots txt fișier Fișierul robots txt este un instrument foarte simplu pentru a preveni vizualizarea paginilor site -ului dvs Utilizarea atributului nofoiw pentru legătura sau plasarea (pe pagina care conține linkul) eticheta robotilor este o indicație pentru motorul de căutare să nu transmită „sucul” de referință prin acest link (vom lua în considerare acest concept mai târziu, în secțiunea „Furnizare de conținut și gestionarea păianjenilor de căutare ”) Informații suplimentare pot fi găsite și pe blogul de sculptură PageRank Matt Cutts (Matt Cutts) de linkul: www mattcutts com/ blog/pagerank-sculpting/ ♦ Link -uri pe pagini cu multe sute sau mii de link -uri - Google s -a oferit să utilizeze nu mai mult de de link -uri către pagină, deoarece păianjenul poate fi pre - Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare TNEAL Vizualizarea legăturilor rămase ale acestei pagini Și deși această recomandare a slăbit în timp, cu toate acestea, țineți cont de o recomandare importantă din punct de vedere strategic care afectează clasamentul Adică, dacă pagina are de link -uri, nu există nicio certitudine că toate nu vor fi luate în considerare Deci, numărul de link -uri de pe pagină este mai bine de limitat Utilități precum Screaming Frog (www screamingfrog co uk/seo-pider/) vă vor ajuta să calculați numărul de link-uri de ieșire pentru fiecare pagină a site-ului ♦ Link -uri în cadre și cadre plutitoare - Tehnic, pot fi vizualizate legături în cadre și rame plutitoare, dar sunt probleme structurale pentru motoarele de căutare Dacă nu sunteți un utilizator calificat care înțelege bine modul în care motoarele de căutare indexează și se deplasează de -a lungul legăturilor din cadre, atunci este mai bine să nu le folosiți ca loc de plasare a legăturilor pentru vizualizare Vom discuta mai detaliat cadrele, în secțiune "Crearea arhitecturii informaționale optime " Protocolul XML Si tem ar Google, Yahoo! Iar Bing (aparține Microsoft, se numea MSN Search, iar apoi căutare în viață) acceptă protocolul XML al siteMap Google a fost primul care l -a declarat în , apoi Yahoo! Iar MSN Search în au fost de acord să susțină acest protocol Folosind protocolul Sitemap, puteți furniza motoarelor de căutare o listă cu toate adresele URL pe care doriți să le indexați Adăugarea adresei URL în fișierul SiteMap nu este deloc o garanție că această adresă URL va fi vizualizată de un păianjen sau indexat Cu toate acestea, cu ajutorul său, puteți vizualiza și indexa acele pagini care nu sunt găsite altfel și nu sunt indexate Acest program este un plus (și nu un înlocuitor) la vizualizarea obișnuită a legăturilor cu un motor de căutare Avantajele fișierelor SiteMap sunt următoarele: ♦ Pentru paginile pe care motoarele de căutare le cunosc deja (datorită vizualizării lor obișnuite), metadatele pe care le furnizați, cum ar fi data ultimei modificări a conținutului (date lastmod), se folosesc frecvența modificărilor paginii (ChangeFreq); ♦ Pentru paginile despre care motoarele nu știu, se utilizează adrese URL suplimentare (pentru a îmbunătăți acoperirea vizualizării); ♦ Pentru acele adrese URL care pot avea duplicate, motoarele pot utiliza datele fișierelor SiteMap pentru a selecta versiunea canonică; ♦ Verificarea/înregistrarea fișierelor Sitemap poate însemna un semnal pozitiv de încredere/autoritate; ♦ Fișierele Satemap pot avea un impact pozitiv de ordinul doi-exemplu, să îmbunătățească evaluările sau să crească popularitatea legăturilor interne; ♦ Adăugând un fișier SiteMap la Consola de căutare, veți primi oportunități analitice suplimentare-de exemplu, puteți vedea ce adrese URL nu sunt disponibile pentru păianjen, veți găsi problemele conținutului duplicat etc Matt Cutts (Matt Cutts, șeful echipei Google pentru combaterea dispamului web) a explicat protocolul Google SiteMap după cum urmează: „Imaginați -vă că pe site -ul dvs există paginile A, B și C Găsim paginile A și B printr -o tranziție normală la legăturile dvs Aceștia nu sunt oameni de știință în căutarea unui public, dar practicile care și -au făcut munca știu cum se face și au cicatrici care vă permit să o dovediți Acesta este un exemplu infecțios pentru începători și o resursă valoroasă pentru experți În mod clar, concis și exhaustiv - nu te va face să râzi sau să plângi, ci îl va face mai inteligent și mai reușit Jim Stern, consultant și șef al Conferinței Summit -ului Emetrics și președinte al Asociației de analiză web Recenzii ale specialiștilor despre această carte Indiferent dacă sunteți sau un expert în SEO Marketing, cartea „SEO-arta promoției site-ului” va avea pe placul tău! De la studiul cuvintelor cheie și analiștilor de căutare până la instrumente de optimizare a căutării și multe altele! Ken Dzhurin, președinte și director executiv al companiei Yerag Dintre toate ghidurile din lumea SEO, experiența comună a acestor autori nu are egal Nu pot recomanda nicio altă carte la fel de persistentă ca aceasta Will Kriclow, unul dintre fondatorii distilat Pur și simplu puneți "SEO - Arta promovării site -urilor" este cea mai inteligentă carte despre optimizarea căutării Gândită ușor, cuprinzătoare și de înțeles Noua ediție explică nuanțele tehnicilor avansate pentru a crește eficiența optimizării căutării Mă întorc către ea constant Allen Weiss, fondator și director general al MarketingProfs com Există doar un număr mic de cărți pe care le recomand persoanelor care doresc să studieze cu adevărat profund căutarea, iar aceasta este una dintre ele „SEO este arta promovării site -urilor” - practic, tactic, profund și cuprinzător Până în prezent, nu există nicio altă carte atât de largă și atât de profund cufundată în tehnica de a conduce un război de marketing competitiv Apoi construiți un fișier sitemap GPAVA Și lista în lista paginii B și C Acum există șanse să ne uităm la pagina B, dar nu promitem acest lucru Nu vom arunca pagina, ci doar pentru că nu ați inclus -o în fișierul dvs SiteMap Și includerea paginii despre care nu știam, nu garantează, de asemenea, că o vom privi Dar dacă, din anumite motive, nu vedem niciun link -uri către B sau știm despre pagina B, dar adresa URL a fost respinsă din cauza prea multor parametri sau din alt motiv, atunci există șanse să ne uităm la pagina B Fișierele SiteMap folosesc un format XML simplu, despre care puteți citi pe www sitemaps org Fișierul SiteMap este util și, în unele cazuri, doar instrumentul necesar pentru site -ul dvs web În special, dacă aveți un motiv să credeți că site -ul nu este complet indexat, atunci fișierul SiteMap vă poate ajuta să creșteți numărul de pagini indexate Pe măsură ce site -urile cresc ca mărime, valoarea fișierelor de sitemap crește semnificativ (deoarece se primește trafic suplimentar pe noile adrese URL incluse în ele) Aspectul fișierelor Sitemap Primul pas în procesul de pregătire al unui fișier SiteMap este crearea unui fișier XML în formatul corespunzător Deoarece este necesar un anumit nivel de cunoștințe tehnice pentru a crea un fișier SiteMap, va fi rezonabil să atragi echipa de dezvoltatori de la bun început pentru a genera codul XML al fișierului SiteMap În fig arată un exemplu de cod dintr -un fișier SiteMap http: z/www Exemple Com/ ț ” :> - - orez Proba cod XML dintr -un fișier SiteMap pe Google com Luați în considerare ce instrumente puteți utiliza pentru a crea fișierul dvs Sitemap ♦ Generatorul codului XML al fișierelor SiteMap este un script simplu care poate fi configurat pentru crearea automată a fișierelor SiteMap Astfel de generatoare pot crea A se vedea www stephansspencer com/whats-wrong-with-loogle-sitemaps/ Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Fișiere SiteMap din lista URL, acces la reviste sau de pe ruta la catalog (în care sunt stocate fișiere statice corespunzătoare adreselor URL) Următoarele sunt câteva exemple de generatoare de fișiere SiteMap: • Google-Sitemap Gen (Bitly/Google-Sitemap gen) SourceForge; • SiteMap Generator XML-Sitemaps com (www xml-sitemaps com); • sitemaps PAL (www sitemapspal com); • Gsite Crawler (GsiteCrawler com) ♦ Text simplu-puteți oferi Google un fișier text simplu care conține o adresă URL în fiecare linie Cu toate acestea, Google recomandă ca, după crearea unui fișier de sitemap text pentru site-ul dvs , utilizați generatorul XML pentru a pregăti un fișier SiteMap cu drepturi complete din acest fișier text (folosind protocolul Sitemap) ♦ Broadcast - Google ia panglică cu adevărat simplă sindicalizare (RSS) și Atom Vă rugăm să rețineți: Poate că panglicele oferă informații doar pe adresele URL proaspete Ce trebuie inclus în fișierul SiteMap? Crearea unui fișier de sitemap, fiți atenți în special dacă site -ul dvs are multe adrese URL care se referă la același fragment de conținut Porniți doar versiunea preferată (canonică) a URL-ului, deoarece motoarele de căutare pot presupune că este tocmai adresa URL-address indicată în fișierul SiteMap, care este preferat pentru conținutul dvs Astfel, puteți utiliza un fișier SiteMap pentru a informa motoarele de căutare despre care URL indică o versiune preferată a unei anumite pagini Nu includeți, de asemenea, un număr mare de adrese URL care indică conținut identic în fișierul SiteMap și nu includ deloc pagini cu centru scăzut ale site-ului dvs În plus, asigurați -vă că niciunul dintre adresele URL enumerate în fișierul SiteMap nu conține parametri de urmărire ♦ Fișierele SiteMap pentru fișierele de conținut mobil-Such Sitemap ar trebui să fie utilizate pentru conținut conceput pentru dispozitive mobile Aceste dungi sunt stocate într -un fișier de sitemap separat care nu ar trebui să conțină informații cu privire la adresele URL „nemozate” Google acceptă următoarele limbi de marcare: Profilul mobil XHTML, WML (WAP ) și CHTML Pentru detalii cu privire la fișierele Sitemap pentru conținut mobil, consultați pagina www google com/support/webmasters/ bin/răspuns py? Răspuns = ♦ Fișiere SiteMap pentru conținut video-dacă includeți informații despre videoclipurile dvs în fișierul SiteMap, acest lucru va crește șansele lor de a fi detectate de motoarele de căutare Google acceptă următoarele formate de conținut video: MPG, MPEG, MP , M V, MOV, WMV, ASF, AVI, RA, RAM, RM, FLV și SWF Puteți găsi o specificație a fișierelor SiteMap pentru conținut video la: www google com/support/ webmasters/bin/răspuns py? Răspuns = ♦ Fișierele Sitemap pentru imagini-puteți crește, de asemenea, șansa de a vă vizualiza imaginile Pentru a face acest lucru, acestea trebuie să fie incluse în fișierul SiteMap Pentru fiecare adresă URL, incluse în fișierul SiteMap, imaginile disponibile pe această pagină pot fi listate Puteți specifica până la de imagini pe pagină Detalii pentru GPAVA Covorașele fișierelor SiteMap pentru imagini sunt descrise la: www google com/support/ webmasters/bin/răspuns py? Răspuns = Listarea imaginilor din fișierul Sitemap crește probabilitatea de a indexa aceste imagini Dacă nu includeți în fișier toate imaginile disponibile pe orice pagină, atunci aceasta va fi considerată un semnal că imaginile ratate sunt mai puțin importante Plasarea fișierelor Sitemap Când fișierul dvs de sitemap este gata, descărcați-l pe site-ul dvs web în catalogul cel mai înalt nivel, pe care doriți să îl oferiți pentru a vizualiza păianjeni (de obicei un catalog root-FOR, www banicaft com/sitemap xml) Puteți include mai multe subdomeniu în fișierul SiteMap, cu condiția să verificați fișierul SiteMap pentru fiecare subdomeniu folosind instrumentul Google Search Console Gestionarea și actualizarea fișierelor Sitemap Când fișierul dvs Sitemap este acceptat, iar site -ul dvs este vizualizat de un păianjen, verificați rezultatele și actualizați fișierul SiteMap (dacă există probleme) Pentru Google, puteți analiza contul dvs Pentru a face acest lucru, faceți clic pe linkul către site -ul pe care doriți să îl vedeți Acolo puteți găsi o serie de angajați Google cu probleme generale - cum ar fi un nivel de bypass scăzut și indexare scăzută După adăugarea de noi adrese URL pe site -ul dvs web, asigurați -vă că actualizați fișierul Google și Bing Sitemap De asemenea, atunci când adăugați un număr mare de pagini (sau o pagină a grupului de pagini), fișierul SiteMap ar trebui să fie actualizat la starea curentă Nu este necesară actualizarea fișierului SiteMap cu o simplă actualizare a conținutului în paginile existente Nu este necesar să -l actualizați și când paginile sunt șterse (pentru că motoarele de căutare pur și simplu nu le pot privi), dar ar trebui să fie actualizate înainte de a deveni prea multe pagini care nu funcționează Google și Bing repornesc periodic fișierele Sitemap, deci nu este necesar să informați în mod repetat motoarele de căutare despre modificările efectuate în ele Excepția este doar cazurile în care locația fișierelor SiteMap în sine se schimbă Asigurați -vă că porniți detectarea automată a fișierelor dvs SiteMap prin Directiva SiteMap: în fișierul robots txt Dacă adăugați sau ștergeți multe pagini tot timpul, trebuie să utilizați un utilitar care să creeze constant fișiere SiteMap prin ocolirea adreselor URL -uri curente ale site -ului dvs Multe site -uri regenerează automat fișierele de sitemap zilnic cu un nativ din scenarii executate automat Google și alte motoare principale de căutare detectează și indexează site -urile ocolind link -uri Fișierele de sitemap ajută Google Spider să scaneze site -ul dvs pentru o bypass și o indexare mai completă Crearea și actualizarea acestor fișiere, puteți fi sigur că robotul Google va merge pe întregul dvs site, ceea ce va ajuta în cele din urmă oamenii să -l găsească De asemenea, aceste fișiere ajută motoarele de căutare să înțeleagă ce versiune a URL -urilor dvs este canonică Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Crearea arhitecturii informaționale optime Pentru a face site -ul dvs optimizat pentru scanarea cu păianjeni de motoare de căutare, va trebui să luați în considerare arhitectura informațională a site -ului dvs Arhitectura bine proiectată poate oferi multe avantaje, atât vizitatori, cât și motoarele de căutare Importanța mișcării logice bazate pe categorii Când încercați să vă scanați site -ul, motoarele de căutare se confruntă cu un număr nenumărat de dificultăți tehnice Păianjenii nu pot înțelege paginile web, deoarece oamenii de aici restricții semnificative, atât în ​​ceea ce privește accesibilitatea, cât și indexarea O arhitectură logică și proiectată corect de site poate ajuta la depășirea acestor dificultăți și să ofere un efect deosebit în ceea ce privește traficul de căutare și ușurința de utilizare a site -ului Site -ul organizației se bazează pe două principii critice: comoditatea (ușurința de utilizare a site -ului) și arhitectura informațională (structura ierarhică logică a conținutului) Unul dintre primii campioni ai arhitecturii informaționale Richard Saul Wurman a dezvoltat următoarea definiție pentru arhitectul informațional^ ) Aceasta este o persoană care organizează șabloane și face simplă complexă; ) Aceasta este o persoană care creează o structură sau o hartă a informațiilor care permite restului să -și găsească propria cale către cunoaștere; ) Aceasta este o profesie națională a secolului XXI, care este angajată în nevoile moderne axate pe claritatea informațiilor, înțelegerea umană a acesteia, precum și pe știința organizației informației Ușurința de utilizare și optimizarea căutării Motoarele de căutare încearcă să reproducă procesul uman de sortare a paginilor web relevante după calitate Dacă o persoană făcea acest lucru, atunci comoditatea utilizării și impresia utilizatorului, desigur, ar juca un rol important în determinarea evaluărilor Și din moment ce motoarele de căutare sunt doar răsfățate care nu pot fi atât de ușor de clasificat paginile web în funcție de acești indicatori, trebuie să folosească mulți indicatori alternativi (secundari) în acest proces Cea mai cunoscută dintre ele (și bine descrisă) este măsurarea legăturilor (Fig ) Un site bine organizat este mai probabil să primească link -uri De la lansarea Google la sfârșitul anilor ' Motoarele de căutare au căutat să analizeze fiecare element al structurii legăturilor pe Web World Wide și au abilități excepționale în determinarea (utilizarea legăturilor) de încredere, calitate, fiabilitate și autoritate Dacă ridicați vălul secretelor și începeți să studiați cauzele existenței legăturilor între site -uri și aspectul lor, veți vedea că aproape întotdeauna o persoană este responsabilă de crearea de legături (sau mai multe dacă organizația suferă de o birocrație în exces) de la Arhitecți informatori GPAVA orez Faceți site -ul dvs atractiv pentru a face link -uri către acesta Motoarele de căutare sugerează că legăturile de înaltă calitate vor indica conținut de înaltă calitate și că conținutul bun și impresiile pozitive ale utilizatorilor de site -uri de înaltă calitate vor fi răsplătite cu legături suplimentare În practică, această teorie este pe deplin justificată Motoarele de căutare moderne lucrează foarte bine la promovarea site -urilor de înaltă calitate în pozițiile superioare ale cererilor Analogii Uită -te la modul în care este organizat un dulap obișnuit cu documentație Există cutii în dulap, există foldere în casete, fișiere în foldere și documente sunt în fișiere (Fig ) Orez Analogie între cabinet cu documente și paginile web Orice document există într -o singură copie și se află într -un anumit loc Pentru a -l obține, există o rută de navigație foarte clară Dacă doriți să găsiți o factură din ianuarie pentru un client, de exemplu, amalgamat Glove & Spaat, atunci trebuie să mergeți la dulap, să deschideți o cutie cu desemnarea „Conturilor clienților”, găsiți un folder cu mănușă amalgamată & Documente scuipate, apoi găsiți fișierul acolo „conturi”, apoi vizualizați documentele până când ajungeți în contul pentru ianuarie (există o singură copie a acestui cont și nu îl veți găsi în niciun alt loc) Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Categorie de stocare analog pe site dulap domeniu complet calificat (De exemplu, Seattle craigslist com) cutie Categorie primară (de exemplu, locuințe) pliant Categorie secundară (De exemplu, închirieri imobiliare) fişier document Categorie terțiară (De exemplu, apartamente cu dormitoare) O pagină separată (De exemplu, apartamente cu dormitoare pe Broadway) orez Analogie cu cabinetul de documente în legătură cu craigslist org În fig este arătat același lucru, dar în raport cu popularul site Craigslist (Craigslist org) Dacă sunteți în căutarea unui apartament pe Broadway din New York, atunci trebuie să mergeți la newyork craigslist org, selectați linkul APTS/Housing (imobiliar), restrângeți căutarea la apartamente cu două dormitoare și selectați (din listă de disponibil) un apartament cu două dormitoare O structură simplă și logică a informațiilor de pe site -ul Craigslist v -a permis să găsiți anunțul dorit pentru patru clicuri cu un mouse, în timp ce la fiecare pas nu a fost rău să vă gândiți unde să mergeți mai departe Acest principiu este perfect aplicabil pentru procesul de optimizare, atunci când arhitectura informațională bună dictează următoarele: ♦ cât mai puține clicuri pentru a realiza orice pagină; ♦ Nu mai mult de o sută de link -uri pe o singură pagină, pentru a nu supraîncărca nici păianjenii, nici vizitatorii; ♦ Secvență logică semantică de link -uri de la pagina inițială la pagini de categorii și la pagini cu detalii Vom face o scurtă privire de ansamblu asupra modului în care această abordare (bazată pe o analogie cu cabinetul de documentare) poate funcționa pentru unele probleme mai complexe ale arhitecturii informaționale ♦ Pododenes - Imaginează -ți subdomenii ca dulapuri separate cu documente situate în aceeași cameră mare Este posibil să aibă exact aceeași arhitectură, dar nu ar trebui să folosească în comun același conținut Și, mai important, dacă cineva indică unul dintre dulapurile în care trebuie să cauți ceva, atunci înseamnă că acest dulap este o sursă autoritare și nu alte dulapuri situate în aceeași cameră De ce este atât de important? Deoarece vă va ajuta să vă amintiți că legăturile (adică, voturi sau recomandări) către trenuri pot să nu -și transfere autoritatea către alte subdomenii din aceeași cameră (de exemplu, de * craigslist com, unde * este o parte variabilă a numelui Pododen ) GPAVA Aceste dulapuri, conținutul lor și autoritatea lor de izolabraituri unul de celălalt pot fi considerate care nu sunt legate între ele Acesta este motivul pentru care (în majoritatea cazurilor) este mai bine să aveți un cabinet mare, bine organizat, cu documentație în loc de mai multe mici, deoarece o astfel de organizație poate împiedica utilizatorii și roboții să găsească ceea ce își doresc ♦ redirecționări-dacă aveți un asistent bun, apoi în cabinetul său cu documentația, el folosește probabil cea de-a -a redirecționare (discutată mai târziu, în secțiunea „redirecționări”) Deci, dacă nu a găsit ceva în locul greșit, poate părăsi un velcro cu o amintire a locației corecte a documentului dorit Prin urmare, atunci când va căuta ceva în cabinetele sale, va găsi întotdeauna acest lucru, pentru că, dacă va merge pe un mod greșit, va găsi cu siguranță o notă care indică traseul potrivit Faceți redirecții pentru locația corectă pentru locația corectă în dulapul dvs pentru conținut irelevant, învechit sau deplasat! Apoi, atât utilizatorii dvs , cât și motoarele de căutare vor ști cu ce calități și cuvinte cheie ar trebui să fie asociate (în opinia dvs ) ♦ URL-DPECA-IT ar fi incredibil de dificil să găsești ceva în dulapul tău dacă de fiecare dată ar avea un nume diferit sau acest nume arăta ceva de genul acesta: JKLHA BR G IKBR K, care se găsește adesea în adrese URL dinamice Static și care vizează căutarea cuvintelor cheie în adresele URL este cea mai bună opțiune atât pentru utilizatori, cât și pentru roboți Acestea pot fi întotdeauna găsite în același loc, în plus, dau sfaturi semantice prin natura conținutului Prezentând arhitectura informațională a site -ului dvs ca cabinet cu documentație, puteți înțelege întregul sens al celor mai bune practici Această viziune vă va ajuta să vă concentrați pe o structură simplă și bine organizată, cu o navigație bună, care este ușor de târât cu păianjeni Acesta este, de asemenea, un mod convenabil de a explica (adesea dificil) un set de concepte clienților și angajaților Deoarece motoarele de căutare pentru scanarea web -ului mondial și organizarea legăturilor sale de utilizare a conținutului său, arhitectura site -ului dvs este esențială pentru întregul proces de optimizare Multe site -uri web cresc în mod natural și (cum ar fi sistemele de stocare a documentației slab planificate) devin structuri complexe și ilogice care îi fac pe oameni (și păianjeni) să caute dureros ceea ce sunt confuzi Principiile proiectării arhitecturii site -ului Când planificați un site web, rețineți că aproape fiecare utilizator nu înțelege mai întâi unde să meargă, ce să facă și cum să găsească ceea ce își dorește Cele mai mari șanse de a crea o impresie pozitivă de a vizita site -ul dvs vă permit să vizitați o astfel de arhitectură care să înțeleagă această problemă, folosește standardele obișnuite pentru o ușurință de utilizare și o structură de referință intuitivă Arhitectura site -ului bine organizată ajută la rezolvarea acestor probleme și oferă avantaje semantice atât utilizatorilor, cât și motoarelor de căutare În fig Site -ul cu rețete culinare folosește arhitectura intelectuală pentru a fi la curent cu utilizatorii în raport cu conținutul și pentru a crea o impresie pozitivă de vizualizare O astfel de structură nu numai că ajută oamenii să se deplaseze mai ușor în jurul site -ului, dar ajută și motoarele de căutare să facă organizarea conținutului în grupuri conceptuale logice Puteți utiliza această abordare pentru a participa la calificările pentru utilizarea mărfurilor dvs (pe lângă evaluările pe atributele lor) Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare În ciuda faptului că arhitectura site -ului este doar o mică parte a algoritmilor, motoarele de căutare folosesc conexiuni între obiecte și acordă o importanță deosebită conținutului organizat într -un mod rezonabil De exemplu, dacă în Fig Ați amestecat pagini aleatoriu în categoriile greșite, atunci evaluările dvs ar suferi Atât începătorii, cât și dezvoltatorii web cu experiență vor găsi sfaturi înțelepte și ghid pentru acțiune pe paginile acestei cărți și se vor îndrepta spre ea zilnic pentru exemple reale și asistență în luarea deciziilor Dana Todd, președinte al Interimpatic și unul dintre fondatorii SeMPO (Organizația Profesională de Marketing Motor de căutare) În mâinile tale există o selecție completă de cunoștințe cu privire la optimizarea căutării a trei practicieni de frunte în acest domeniu Această carte este citită de fiecare angajat al companiei mele și, în plus, o recomandăm clienților noștri Adam Odette, vicepreședinte al departamentului de căutare naturală Merkle și fost manager SEO la Zappos Miere Nu există mai mulți specialiști avansați în industria de marketing de căutare capabilă să scrie o carte despre arta SEO decât acești trei autori Fiecare dintre ele are propriile sale perle separate de cunoaștere și toate sunt unite în încercarea de a crea o singură carte comparabilă cu comoara Barry Schwartz, editor de știri Engine de căutare Teren și editor -Inf Masa rotundă a motorului de căutare Cunosc personal și respect fiecare autor timp de mai mulți ani, iar această carte este o colecție excelentă a înțelepciunii lor colective în optimizarea căutării site -ului dvs Nu am nicio îndoială că informațiile prezentate în această carte vor ajuta cititorii Recenzii ale specialiștilor despre această carte Tich din obiectivele sale pentru a atrage traficul Nu veți ști niciodată despre SEO prea mult în acest spațiu constant în schimbare și competitiv Citește această carte Bruce Clay, președintele Bruce Clay, Inc Prezentarea mecanismelor interne ale optimizării motorului de căutare este o sarcină dificilă, iar această carte a făcut față acesteia Cartea dezvăluie secretele strict protejate ale optimizării site -urilor într -o formă simplă, ușor de înțeles Motoarele de căutare, folosind experiența lor vastă în scanarea web -ului mondial, recunosc șabloane în arhitectură și încurajează acele site -uri care susțin structura intuitivă a conținutului Orez Un exemplu de arhitectură structurată Proiectarea arhitecturii site -ului În ciuda faptului că arhitectura site -ului este de obicei creată de arhitecții informației fără participarea echipei care formează conținut, influența sa asupra evaluărilor motoarelor de căutare (în special pe termen lung) este foarte semnificativă Prin urmare, atunci când proiectați arhitectura site -ului, este mai rezonabil să urmați principalele instrucțiuni pentru optimizarea acesteia pentru motoarele de căutare Acest proces nu va fi prea dificil dacă începeți să urmați un algoritm atât de simplu: Faceți o listă cu toate paginile de conținut necesare (postări pe blog, articole, pagini cu descrieri de mărfuri etc ) Creați navigarea la nivel superior, care include toate tipurile unice de conținut ale site -ului dvs Lucrați în ordinea inversă - începeți cu conținut detaliat și treceți la structura organizațională în care puteți include toate aceste pagini Umplerea părții inferioare a structurii, completați media Creați o structură pentru navigare suplimentară, care va conecta paginile de nivel superior cu conținut detaliat Pe site -urile mici, este posibil ca nevoile la acest nivel să nu fie, iar pe site -uri mari pot fi necesare două sau chiar trei niveluri de navigație intermediare GPAVA Porniți paginile auxiliare (drepturi de autor, informații de contact etc ) Creați o ierarhie vizuală care arată (cel puțin până la ultimul nivel de navigare suplimentară) fiecare pagină a site -ului dvs În fig arată un exemplu de arhitectură structurată a site -ului Orez Un alt exemplu de arhitectură structurată a site -ului Structurarea categoriilor Atunci când scanează World Wide Web, motoarele de căutare colectează o cantitate incredibilă de date (milioane de gigabyte) în structura limbii, prin subiecte, prin relațiile dintre conținut Formal, aceasta nu este o inteligență artificială, dar motoarele de căutare au creat un astfel de depozit care poate oferi definiții complexe bazate pe șabloane generale Așa cum se arată în Fig , păianjenii motoarelor de căutare pot studia legăturile semantice în timp ce se târâie în mii de pagini care descriu un anumit subiect (în cazul nostru, aceștia sunt câini) Orez Păianjenii studiază legăturile semantice Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare În ciuda faptului că conținutul nu trebuie să fie întotdeauna structurat în funcție de cele mai previzibile șabloane (mai ales atunci când un anumit interes pentru vizitator este o altă metodă de sortare), organizarea logică a obiectelor ajută ambele persoane care vor fi mai ușor să folosească site -ul dvs și motoarele de căutare, care, datorită creșterii relevanței tematice, vă vor oferi ratinguri mai mari Relevanță tematică Desigur, acest șablon de clasare pentru relevanță se aplică nu numai conexiunii dintre documente, ci și întregii structuri a site -ului web al site -ului web Creatorii de site -uri pot folosi acest fapt - trebuie să construiți ierarhii care să treacă de la o temă largă la un conținut mai specific Evident, în orice sistem de clasificare există o anumită pondere de subiectivitate Nu vă agățați de îmbunătățirea a ceea ce doresc să vadă motoarele de căutare În schimb, gândiți -vă mai întâi la vizitatorii dvs și utilizați aceste instrucțiuni doar pentru ca creativitatea dvs să nu supraîncărce proiectul Taxonomie și ontologie Atunci când dezvoltați un site web, ar trebui să țineți cont și de taxonomia și ontologia site -ului Taxonomia este, în esență, un model ierarhic în două dimensiuni al arhitecturii site -ului Ontologia este o reprezentare a modului în care creierul uman gândește la zona tematică Poate fi mult mai complicat decât taxonomia, deoarece pot participa mult mai multe tipuri de conexiuni Una dintre metodele eficiente de dezvoltare a ontologiei se numește cărți pentru a sorta Aceasta este o tehnică pentru testarea utilizatorilor în care li se cere să grupeze elemente, astfel încât să vă puteți organiza site -ul în cel mai intuitiv mod Sortarea cardurilor poate ajuta la identificarea nu numai a celor mai logice rute de pe site -ul dvs , ci și a locurilor cu terminologie ambiguă sau de neînțeles (care ar trebui să fie reformulată) Când utilizați sortarea, scrieți toate conceptele de bază pentru cardurile care au o dimensiune destul de mare, astfel încât participanții să le poată citi, să le manipuleze și să le organizeze Grupul dvs de testare colectează carduri în ordinea (în opinia lor), oferă cea mai logică cale, combinându -le în astfel de grupuri care le par potrivite Ontologia în sine nu face parte din optimizare, dar dacă o efectuați corect, aceasta va afecta arhitectura site -ului dvs și, prin urmare, va afecta optimizarea Pentru a crea arhitectura corectă a site -ului, vor fi necesare atât ontologie, cât și optimizare Arhitectură: plat sau profund Una dintre cele mai stricte reguli de optimizare pentru motoarele de căutare este crearea unei arhitecturi de site plat Site -urile plate necesită un număr minim de „clicuri” pentru a obține orice pagină dată Site -urile adânci creează rute lungi de legături necesare pentru acces la conținut Pentru aproape orice site cu dimensiuni mai mici de mii de pagini, tot conținutul ar trebui să fie disponibil pentru maximum trei „clicuri” din pagina inițială (sau pagina cu o hartă a site -ului) Dacă există de link -uri pe pagină, chiar și site -urile cu milioane de pagini pot oferi acces la orice pagină pentru maximum cinci sau șase „clicuri” - dacă sunt utilizate structurile corecte ale linkurilor și navigării Dacă site -ul nu este creat plat, atunci pentru a obține conținutul dorit poate avea nevoie de prea mult GPAVA „Faceți clicuri” (Fig ) În schimb, un site plat (Fig ) permite utilizatorilor și motoarelor de căutare să ajungă la cea mai mare parte a conținutului cu doar câteva „clicuri” Site -urile plate nu sunt doar mai ușor de vizualizat cu motoarele de căutare, dar sunt și mai ușoare pentru utilizatori, deoarece reduc numărul de pagini vizitate pe parcursul destinației, ceea ce, la rândul său, reduce procentul de solicitări rupte și promovează vizitele repetate Orez Arhitectură profundă a site -ului Vaavi aavaavavav orez Arhitectură plată a site -ului Atunci când creăm site -uri plate, trebuie să se țină cont de faptul că motoarele de căutare limitează numărul de legături prin care se târăsc dintr -o pagină Așa cum am menționat anterior, din paginile care au de legături de ieșire, păianjenii pot să nu prindă legături către toate paginile de la nivelul următor Deși arhitectura plată a site -ului este de dorit, nu ar trebui să creați site -uri extrem de plate, mai ales dacă acest lucru nu este logic Problema numărului de referințe dintr -o pagină este legată direct de o altă regulă pentru arhitecții site -ului - necesitatea de a evita pe cât posibil să împărțiți conținutul în pagină (paginare) O practică similară de a crea o secvență de pagini pentru ruperea listelor sau articolelor lungi (de exemplu, unele site -uri de comerț electronic folosesc o astfel de defalcare pentru cataloage de bunuri în care există mai multe bunuri decât doresc să arate pe o pagină) este problematică pentru mulți motive În primul rând, o astfel de defalcare (Fig ) nu dă aproape nici o relevanță tematică În al doilea rând, divizarea în pagini poate cauza probleme de duplicare sau orez Structuri de decontare Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Este considerat un indicator al conținutului de calitate scăzută Și, în sfârșit, o astfel de defalcare poate crea capcane pentru păianjeni - iar prezența a sute (sau chiar mii) de pagini externe de calitate scăzută poate agrava vizibilitatea în căutare Cu toate acestea, există modalități de a face față costurilor de defalcare (vom discuta acest lucru în curând) Așadar, asigurați -vă că ați implementat o structură plană și nu depășiți numărul de legături de pe pagină (menținând în același timp o structură de legături bogată în mod contextual) Acest lucru nu este întotdeauna atât de ușor pe cât pare Pentru a crea o structură bogată din contextual pe unele site -uri, este posibil să aveți nevoie de gândire minuțioasă și planificare scrupuloasă Luăm, de exemplu, un site care vinde mii de tipuri diferite de pantofi pentru bărbați pentru alergare Pentru a determina structura optimă pentru un astfel de site poate necesita foarte mult efort, dar vor da un randament semnificativ Soluția la problemele menționate anterior de defalcare depinde de conținutul site -ului web Următoarele sunt câteva oportunități cu exemple ♦ Utilizați atribute rei = "Next" și GEI = "RGE" Avantajul utilizării acestor elemente este că acestea permit Google să afle secvența de pagini Dacă Google vede aceste atribute, atunci linkurile către toate paginile vor fi procesate ca link -uri către întreaga secvență de pagini În plus, Google va afișa cea mai relevantă pagină din secvența din index (cel mai adesea va fi prima pagină - dar nu întotdeauna) Informând Google despre structura divizării în pagini, aceste atribute pot fi utilizate indiferent de prezența paginii View-AII (despre aceasta puțin mai târziu) Următorul exemplu arată modul de utilizare a atributelor rei = "Next" și GEI = "RGE" pentru pagini de conținut • În secțiunea de cap a primei pagini a conținutului dvs , un atribut REI = „Următorul”, care indică a doua pagină a conținutului Codul ar trebui să arate așa ceva: • În secțiunea cap a ultimei pagini a conținutului dvs ruptă pe pagini, puneți un atribut GEI = "RGE", indicând a doua pagină de conținut de la sfârșit Codul ar trebui să arate așa ceva: În secțiunea Head Page - , setați atributele REI = "Next" și GEI = "RGE", indicând respectiv paginile ulterioare și anterioare Iată un exemplu de cod al atributelor corespunzătoare pentru a șasea pagină: Apropo, în , REI = "Următorul" și REI = "prev" au anunțat, de asemenea, sprijinul atributelor REI (Bitly/PagineteDandekequequeding) ♦ Creați o pagină View-AII și utilizați un atribut canonic Prezența pe site -ul articolelor lungi, împărțită în mai multe pagini, duce la faptul că textul de ancorare din legăturile cu aceste pagini conține , , etc Numele paginilor în sine pot diferi foarte ușor și, prin urmare, vor fi acestea concurează între ei pentru traficul motorului de căutare Și dacă cineva postează un link la acest articol, dar nu la prima pagină, atunci „sucul” acestui link va fi pierdut în mare măsură GPAVA Pentru a face față unei astfel de probleme, puteți salva versiunea articolului cu Divizia în pagini, dar puteți crea versiunea sa pe o pagină-va fi pagina View-AIII Apoi, trebuie să utilizați atributul rei = "canonicai" (este discutat mai detaliat) pentru a indica din paginile articolului la pagina View-AII Acest lucru va concentra toate „sucul de legături” și atenția motoarelor de căutare pe o singură pagină De asemenea, ar trebui să faceți link-uri către pagina View-AII din toate paginile articolului Cu toate acestea, dacă pagina View-AII se încarcă prea lent (din cauza dimensiunii sale), atunci aceasta nu este poate cea mai bună opțiune De asemenea, trebuie menționat că, dacă ați introdus pagina View-AII și nu ați folosit aceste atribute în exil, atunci Google va încerca să găsească această pagină și să o arate în rezultatele căutării (în loc de versiunea versiunii spartă pe pagină) Cu toate acestea, vă recomandăm să utilizați una dintre soluții aici, deoarece Google nu poate garanta că motorul său va găsi paginile dvs View-AII și va fi mai bine să îi oferiți cât mai multe sfaturi Navigare optimizată pe site Navigarea pe site este ceea ce designerii web au acordat întotdeauna o atenție semnificativă (chiar din apariția site -urilor web) Chiar înainte ca motoarele de căutare să devină atât de importante, navigația a jucat un rol foarte semnificativ - i -a ajutat pe utilizatori să găsească ceea ce și -au dorit Și acum joacă un rol important în faptul că motoarele de căutare vă înțeleg site -ul Bazele optimizării pentru motoarele de căutare Păianjenii motoarelor de căutare trebuie să citească și să interpreteze codul site -ului dvs pentru a vizualiza și a indexa corect conținutul paginilor sale web Nu confundați acest lucru cu regulile organizațiilor, cum ar fi consorțiul W C, care emite instrucțiuni privind structura HTML Urmarea instrucțiunilor W C poate fi o idee bună, dar majoritatea uriașă a site -urilor nu respectă aceste instrucțiuni, astfel încât motoarele de căutare, de obicei, ratează încălcările lor (dacă păianjenii reușesc să analizeze acest cod) Din păcate, există astfel de modalități de a afișa conținut și navigare pe site -uri care funcționează pentru o persoană, dar invizibil (sau dificil de distins) pentru păianjenii motoarelor de căutare În același timp, există diverse modalități de a integra corect atât conținutul, cât și navigarea pe paginile site -ului Un simplu text HTML și legături HTML (Fig ) funcționează la fel de bine atât pentru persoanele, cât și pentru păianjenii motoarelor de căutare Elemente de site -uri problematice pentru scanare HTML simplu nu este o problemă pentru păianjeni, dar pe pagina web pot apărea alte cutii de conținut care funcționează bine pentru oameni, dar nu pentru motoarele de căutare Următoarele sunt câteva exemple din cele mai problematice domenii Funcții de căutare și formulare web Pe multe site -uri există funcții de căutare care sunt motoare de căutare speciale care indexează conținutul site -ului și oferă acces la acesta Acesta este un mod destul de popular de a ajuta utilizatorii, astfel încât să poată găsi rapid drumul pe un site complex De exemplu, site -ul Pew Internet (www pewinternet org) Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Aflați greșirea # despre SEO care vă poate determina să pierdeți totul Stephanspencer Expert SEO, autor, vorbitor profesionist Despre Stephan Spencer Stephan Spencer este coautor al co-autorului, autorului Toate Publice de O'Reilly El a fondat Agenția SEO NetConcepts în Iggos, iar în a fost achiziționată de Covario Stephan a inventat o tehnologie SEO automatizată pentru performanță numită GravityStream Orez Un exemplu de pagină cu text simplu și text text Pune câmpul de căutare pe site -ul din colțul din dreapta sus Acesta este un instrument excelent pentru utilizatori, dar motoarele de căutare sunt blocate pentru ei În activitatea lor, motoarele de căutare se uită doar la structura legăturilor din World Wide Web - nu completează formularele și nu încearcă să facă solicitări aleatorii în câmpurile de căutare Astfel, orice conținut, acces la care poate fi obținut doar printr -o căutare pe site, va rămâne invizibil pentru Google și Bing În acest caz, acest lucru este bun, deoarece motoarele de căutare nu doresc să indexeze un astfel de conținut (nu doresc să dea rezultatele căutării altcuiva în rezultatele căutării lor) Formele sunt, de asemenea, un mijloc popular de interactivitate Cel mai simplu dintre ele-Formularul „Contactați-ne”-este disponibil pe multe site-uri web Din păcate, păianjenii nu completează și nu trimit astfel de formulare Prin urmare, conținutul disponibil pentru utilizatorii acestor formulare este inaccesibil pentru motoarele de căutare În cazul formularului „Contactați -ne”, acest lucru nu contează prea mult, dar formele altor tipuri pot duce la probleme mai grave Aceste site -uri web care au conținut ascuns în spatele ecranelor de înregistrare vor trebui fie să furnizeze link -uri text către acest conținut (ceea ce face ca ecranul de înregistrare să fie inutil), fie să implementeze principiul primului „clic” gratuit (discutat în continuare, în secțiunea „Conținut păianjeni de căutare de aprovizionare și management ") Java, imagini, conținut audio și video Fișierele Adobe ShockWave, inserțiile Java, audio și videoclipuri (în orice format) sunt conținutul care, în cea mai mare parte, nu poate fi vizualizat de păianjenii principalelor motoare de căutare Cu excepția unor cazuri (despre care vom discuta GPAVA Mai târziu), motoarele de căutare pot citi doar textul prezentat în formatul HTML Construirea cuvintelor cheie importante sau a paragrafelor întregi ale textului în imagine sau consol Java le face invizibile pentru păianjeni În același mod, cuvintele pronunțate din fișierul audio sau video sunt înțelese de motoarele de căutare Cu toate acestea, Google a început să utilizeze instrumentul de căutare voce Google Voice Search pentru a „asculta” conținutul audio și pentru a determina sensul său (menționat mai întâi în cartea „În PLES” de Stephen Levy) Motorul Baidu are deja funcția de a căuta fișiere MRZ, iar aplicațiile Shazam și Jaikoz sunt capabile să identifice melodiile de către hasham -ul lor Atributul ALT, care a fost inițial creat pentru marcarea metadatelor și ca mijloc de creștere a accesibilității pentru utilizatorii cu deficiențe de vedere, este o modalitate bună de a furniza conținut de text (sau cel puțin o parte din acesta) pentru motoarele de căutare (atunci când afișează imagini sau încorporate- în conținut non-console) Vă rugăm să rețineți că atributul ALT nu este un semnal puternic și utilizarea acestuia cu referire la imagine nu este o înlocuire a unei simple legături de text cu textul de ancoră vizat O alternativă bună la aceasta este utilizarea semnăturilor simpatice și a descrierilor text în conținutul HTML (unde este posibil) În ultimii ani, au apărut companii care oferă servicii de transcriere (crearea automată a textului conform conținutului audio sau video) Furnizarea de astfel de transcrieri pe pagini cu fișiere multimedia va pune la dispoziție conținutul dvs pentru motoarele de căutare și va face posibilă găsirea acelor utilizatori care caută cuvinte cheie Puteți utiliza, de asemenea, software (cum ar fi Dragon Naturally vorbind) și să vă dictați transcrierea pe computer Dacă ați dorit vreodată să rezolvați tipurile de cea mai misterioasă disciplină de pe internet, această carte va deveni un ghid ideal pentru dvs Este atât de cuprinzătoare și bine scrisă, încât pur și simplu mă poate priva de muncă Kristina Cherchill, președintele KeyRelevance Scris din cele mai bune minți din SEO! Danny Sullivan, editor -in -șef al SearchenGinland com și organizatorul conferinței SMX: Search Marketing Echro „SEO - Arta promovării site -urilor” este o capodoperă cu o mulțime de tehnici de optimizare a căutării Indiferent dacă sunteți un techie sau o persoană creativă, un cod sau un designer, un redactor sau un specialist în PR, aveți nevoie de această carte Andy Bil, co -author al cărții radical Transparent, fondatorul Resurse din Trackur și Marketing Pilgrim Fiind implicată în marketingul pe internet, știu cât de mult este aspectul afacerii dvs în rezultatele emiterii motorului de căutare poate atrage sau preveni traficul și venitul potențial Mă bazez pe trafic cu Google, promovându -mi compania Cartea „SEO este arta promovării site -urilor” este cea mai completă și convenabilă sursă de informații despre aplicațiile reale ale metodelor de optimizare a căutării pe care le cumpărați Jeremy Shumiler, fondatorul Shoemoney Media Group și autorul cărții Nothing’s Changed But My Change: The Shoemoney Story Cartea din seria Mast-Hev, creată de greutățile grele ale industriei Materialul este convingător și implică acțiuni Și, cel mai important, conține idei pentru dezvoltarea de strategii puternice pentru comercializarea de succes a site -urilor din World Wide Web DISA Johnson, CEO al SearchTurn Ștefan Spencer, Eric Ang și Jesse Stricaciol sunt cei mai respectați trei specializați în domeniul SEO Această carte conține informații cuprinzătoare despre conținut, precum și strategii eficiente confirmate de datele de pe site -urile reale Această traducere este publicată și vândută cu permisiunea lui O'Reillly Media, Inc , care deține sau controlează toate drepturile de a publica și de a vinde același lucru Traducerea autorizată a ediției engleze a celei de-a -a ediții a Artei SEO (ISBN: - - - - ) © Eric English, Stephan Spencer, Jessie C Stricchiola și Rând Fishkin Traducerea este publicată și vândută cu permisiunea O’Reilly Media, Inc , proprietarul tuturor drepturilor la publicarea și vânzarea publicării Semnat pentru imprimare Format x /i Imprimare compensată Conv Trăi L Circulația este de de exemplare Ordinul nr JavaScript vă permite să utilizați o mulțime de funcții dinamice pe site -ul web, majoritatea interferează foarte puțin cu munca păianjenilor O excepție este cazul în care pagina face apel JavaScript (pentru a ajunge la o altă pagină sau extrageți conținut care păianjenii nu văd HTML) În unele cazuri, un astfel de conținut nu este vizibil pentru păianjeni Cu toate acestea, Google a confirmat că va încerca să efectueze JavaScript pentru a accesa un astfel de conținut Capabilitățile Google pentru accesul la JavaScript vor fi îmbunătățite în timp, astfel încât vă puteți aștepta ca mișcarea în această direcție să continue Un exemplu în acest sens sunt comentariile pe comentariile Facebook Acesta este un sistem care permite editorilor să colecteze comentarii de la utilizatorii site -ului În fig Redați comentariile comentariilor Facebook pe pagina site -ului TechCrunch (Bitly/Zuckerbergspkschinese) Dacă te uiți la codul sursă al acestei pagini, nu vei vedea textul acestor comentarii în codul HTML Acest lucru se datorează faptului că comentariile sunt stocate pe serverul Facebook și extrase dinamic de un server web în timp ce afișează pagina Acesta este un exemplu de conținut care nu a fost anterior indexat de motoarele de căutare Și dacă începeți să utilizați JavaScript în acest fel, nu este încă clar ce pot face Google sau Bing cu acesta Sistemul de comentarii Facebook este utilizat foarte pe scară largă, Webmaster Central Blog, Actualizarea ghidurilor noastre tehnice Webmaster, octombrie , bit ly/webmaster guidelines Adam Audette, am testat modul în care Googlebot se târăște JavaScript și iată ce am aruncat, terenul de căutare a motorului, căutare mai , SearchenGinland com/tested-googlebot-canngls-iavascript-nearned- Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Prin urmare, motoarele de căutare au învățat să -și citească conținutul Cu toate acestea, în martie , acest conținut nu a fost încă indexat de Google Cu toate acestea, multe s -au schimbat de la acel moment În iunie , Google a început să indexeze acest conținut și îl puteți verifica (și asigurați -vă că propriul dvs conținut este indexat) completând Google pe o linie unică care conține un text cu comentarii pe Facebook, care se face în ghilimele, pentru a face Google pentru a completa căutarea acestor cuvinte în ordinea exactă De exemplu, o căutare pe Google conform unuia dintre comentariile descrise în Fig : „Ca chineză etnică, învățând mandarină și luptând, sunt extrem de impresionat”-voi întoarce url-address tehncrunch com/ / /zuckerbergspeaks-chinese-soternet-soternet-soternet-soternet-soternet-soternet- SOternet-Soternet-Soternet-Soternet-Soternet-Soternet-Sols IUI postează și pe Facebook Oamenii care sunt excesiv de critici ai accentului său și toți s -au dezamăgit să ia un pliu imens și să treacă peste ei înșiși Cel mai bun moment pentru ca orice om să învețe limbi este între și , indiferent dacă creierul uman încetează să se dezvolte Dupa aceea Este mult mai greu să înveți limbi noi și să creezi aceste sinapse în creier Pentru ca Mark să înțeleagă la fel de mult ca el și să răspundă la întrebări Este mai bun, probabil, mulți americani născuți chinezi Faptul că a învățat chineza doar pentru a vorbi cu bunica soției sale este destul de admirabil Chineza este una dintre cele mai grele limbi de învățat din lume El conduce o companie Fortune Lucrând la cauze filantropice și, de asemenea, își face timp pentru a învăța chinezii de la inlaws -urile sale Tipul ăsta probabil sorep Răspundeți ca TL Urmăriți postarea - octombrie la at ★ Top Comentator - Sydne> Australia Ca chineză elhnică, învățând mandarină și luptând, GT extrem de impresionat Întotdeauna mă plâng că nu am timp să exersez și să învăț chineza Sunt corectat Răspundeți ca TL octombrie la dimineața T, Urmează Universitatea sau Adelaide Faptul că a învățat chinezii doar pentru a vorbi cu bunica soției sale este destul de admirabil "De fapt? Da, de fapt, el a spus presei că Dar hai știm cu toții că există un miliard de alte motive pentru care ar dori să învețe chineza Răspundeți ca , lncruase trz â'e ' Creșteți traficul către site -ul web cu software și servicii OulMarket De ce să depășiți srfcdt? - SCVDSS SORICO - Automatizare de marketing tccucsto ” (uptatct ) -speed Moz Comit Log -TAC’JCS-TOINc C S-YOD-SGMS- * Moz ” ianuarie - Există un trafic de artă al unui blog Ano, având în vedere că se pare că ne -am împiedicat de o parte din acea cunoaștere Am simțit RT Compuîsory să dau înapoi -? To, - ■,> ': "I? J'/zdi piciufes www wikiiiow com I > traficul site -ului și publicitatea „wwoo * * Cum să crești traficul de trafic pe blog este unul dintre cei mai importanți pentru blogul tău MC/E Oeope care îți înflorește blogul, Pekle Who Wi vă citește Cum să conduci I'zox „Toyour” -forbzs www forbes co tvstos 'low-to-crive-more-l'af „IC-to-yur-bfog” 'Forbes- noiembrie - Traficul de trafic către blogul dvs Demsnds unele lucrări Dar IS este un citat din Artle sau Summarze Key Ponta (sfat pentru a crește cititorii blogului ths'iol ' -Zedsps, -a’yii soil W^BJOGS Despre com 'Odlburgingjps/tp/tipsiiorcasrofog "' 'raffo htm' Learr acum pentru a dnve trafic către blogul dvs cu aceste bloguri SIMPE, chiar și bloggerul începător ne poate Sutmitto s*r rch eng n* , - și: (și toate funcționează bine) De asemenea, pot fi combinate, de exemplu, numele de marcă major: Categorie de produse - produs Aceste caractere nu oferă avantaje în ceea ce privește optimizarea, dar pot îmbunătăți lizibilitatea numelui tău ♦ Concentrați -vă pe indicatorii de „clic” și conversie - elementul de titlu este foarte similar cu titlul pe care îl scrieți pentru anunțuri publicitare ale unei căutări plătite, dar este mai dificil să o măsurați și să o îmbunătățiți (deoarece statisticile nu sunt atât de simple) Cu toate acestea, dacă vizați piața, care este relativ stabilă (în ceea ce privește volumul de căutare) de la săptămână la săptămână, puteți efectua unele teste ale elementelor dvs de titlu și puteți crește numărul de „clicuri” Urmăriți indicatorii analitici și (dacă are sens) Cumpărați reclame de pe pagină pentru a verifica indicatorii și conversii de clic ”și conversii ale diferitelor texte publicitare, chiar dacă este doar pentru o săptămână sau două Apoi, puteți studia aceste rezultate și le puteți integra în numele dvs , ceea ce poate oferi modificări semnificative pe termen lung Cu toate acestea, fiți atenți - nu vă agățați doar pe indicatorul „clic pe clic” Nu uitați să măsurați indicatorii de conversie ♦ Luați în considerare intențiile utilizatorilor-când scrieți nume pentru pagini web, amintiți-vă acei termeni de căutare pe care publicul dvs le-a folosit pentru a ajunge pe site-ul dvs Dacă utilizatorul are nevoie doar de vizualizare, atunci un element de titlu mai descriptiv este potrivit Dacă sunteți afirmați că intenția utilizatorului este de a cumpăra, atunci indicați clar acest lucru în elementul de titlu Iată un exemplu din pagina http://www bestbuy com/site/video-games/playstation- -ps /pcmcat c?id=pcmcat Elementul de titlu de pe această pagină este următorul: PS : PlayStation Games & Consoies - Best Buy În acest caz, numele este excelent pentru atragerea vizitatorilor care doresc să cumpere console și jocuri pentru PlayStation pe site -ul magazinului Best Buy ♦ Interacționați cu oamenii - trebuie să fiți obiectiv Chiar dacă respectați regulile pentru crearea de nume care vor fi utile pentru motoarele de căutare, nu uitați că oamenii vor citi în cele din urmă în numele dvs , nu în mașini Elementele dvs de titlu vă reprezintă în rezultatele căutării Numele tale nu ar trebui să arate ca și cum ar fi scrise pentru un computer ♦ Fii consecvent - Găsirea unei formule bune pentru paginile unei anumite secțiuni a site -ului dvs , respectați -o Joe Pulitzzi, fondatorul Institutului de Marketing de Conținut și autorul cărții „Marketing de conținut Ghid practic pentru a crea o audiență fidelă pentru afacerea dvs Întrucât știința optimizării căutării se schimbă zilnic, înțelegerea acestor schimbări și formarea concluziilor este crucială pentru afacerile moderne Această carte vă va ajuta să aruncați în mod intenționat mările schimbărilor și să preia controlul navei Un ghid exhaustiv de gestionare a căutării vă va muta pe scaunul căpitanului de marketing pe internet Tony Six, CEO Codaworx și fondatorul The Guild Despre autori Eric Enge este fondatorul și directorul executiv al Stone Temple Consulting, cea mai importantă companie de consultanță în Optimizarea căutării, care servește o gamă largă de companii, inclusiv o serie de cele mai mari mărci din lume Eric scrie în mod regulat articole pe terenurile de căutare (SearchenGinland com/author/eric-enge) și Moz (Moz com/community/users/ ), precum și în Forbes (www forbes com/essite/ericenge/) , Copyblogger (www copyblogger com/author/eric-enge/) și social media astăzi (www Socialmeduday com/users/eric-enge) Pe blogul de excelență digitală de marketing (www stonetemple com/blog/) Eric publică studii științifice din industrie care au fost lansate de publicații precum Wall Street Journal, Huffington Post, NBC News și multe altele, precum și un interviu de înaltă - High - High - High - Clasarea persoanelor în Google și Google Microsoft Eric este, de asemenea, foarte apreciat ca lector, iar el acționează în mod regulat la conferințe dedicate marketingului pe internet, precum PubCon, Search Engine Strategies, Search Marketing Expo, The American Marketing, SeMPO, Internet, O’Relly Puteți afla, de asemenea, despre publicațiile lui Eric, abonându -vă pe Twitter (@Stonetemple) sau adăugându -l la unul dintre cercurile sale de pe Google+ (plus google com/+eerEnge) Stefhan Spenser este un SEO expert recunoscut la nivel mondial, un antreprenor pe internet, un lector profesionist cerut și autor al cărții de carte Veți vedea că, în timp, veți deveni un brand fiabil și de succes în paginile rezultatelor căutării, iar utilizatorii vor căuta paginile dvs și așteptările la nivel pe care doriți să le îndepliniți Metegurile descrierii Meta -scris este utilizat în următoarele scopuri: ♦ Pentru a oferi o descriere exactă și scurtă a conținutului paginii; ♦ Pentru a servi ca un scurt text „anunț” al paginilor dvs în rezultatele căutării; Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare ♦ Pentru a afișa cuvinte cheie nu pentru clasare, ci pentru a indica conținutul paginii pentru utilizatori Este posibil ca meta -vopselele bune (cum ar fi reclame bune) să nu fie ușor de creat, dar pentru a se concentra pe cuvinte cheie ale paginilor (în special în rezultatele căutării competitive), acestea sunt cea mai importantă parte a implicării traficului de la motoarele de căutare către aceștia Importanța meta -painterilor este mult mai mare pentru acei termeni de căutare în care intenția utilizatorului nu este clară (sau utilizatorii au diverse motivație) Următoarele sunt șase reguli bune pentru meta -painți ♦ Vorbește adevărul - Descrieți întotdeauna sincer conținutul dvs Dacă nu este atât de atrăgător pe cât ți -ai dori, adaugă claritatea lui, dar nu atrage sau „începe” utilizatorii, altfel vor avea asociații proaste cu marca ta ♦ Fii concis - Luați în considerare restricțiile la numărul de caractere Google apare în prezent până la de caractere, Yahoo! - Până la de caractere, și Bing - până la mai mult (în unele cazuri până la ) Respectați suma mai mică (ca în Google) și asigurați -vă că aceste descrieri nu depășesc de caractere (inclusiv lacune) ♦ Creați o descriere a nivelului de publicitate-scriere cât mai strălucitor, dar păstrați capacitatea OP, deoarece o meta-pictură bună este ca o reclamă bună-este convingătoare și informativă ♦ Luați în considerare psihologia - motivația pentru „clic” în rezultatele căutării naturale diferă adesea în mod semnificativ de cea pe care utilizatorii care fac clic pe rezultatele plăcilor Acești utilizatori pot fi foarte concentrați pe o achiziție specifică, iar utilizatorii care fac clic pe rezultatele căutării naturale pot fi mai interesați de studierea companiei dvs (sau a bunurilor sale) Nu credeți că textul de succes al unei reclame plătite va fi o meta -painting (sau invers) ♦ Porniți cuvintele cheie relevante - este extrem de important să aveți cuvintele cheie în Metata de descriere Selecția fontului lor, care este făcută de motoarele de căutare, poate modifica semnificativ vizibilitatea și indicatorul „clicabil” În plus, dacă termenul de căutare al utilizatorului este absent în meta -painting, atunci probabilitatea de a utiliza descrierea MeTathes ca descriere în paginile rezultatelor căutării este redusă ♦ Nu folosiți meta -painting peste tot -Meta -Painting nu este întotdeauna scrisă Bunul simț sugerează că este mai bine să scrieți o meta -pictare bună (pentru a maximiza probabilitatea spectacolului său pe paginile rezultatelor căutării) decât pentru a permite motorului de căutare să creeze o astfel de descriere din conținutul paginii dvs Totuși, acest lucru nu este întotdeauna adevărat Dacă pagina se adresează unuia, două sau trei folosite adesea în căutarea termenului, atunci creați o meta -pictare pentru utilizatorii care fac o astfel de căutare Cu toate acestea, dacă sunteți un buncăr (cu sute de articole sau înregistrări pe blog, precum și un catalog imens de mărfuri) pentru traficul de solicitări de frecvență scăzută, atunci este mai bine să oferiți motoarelor de căutare pentru a extrage singuri un text relevant Motivul este simplu: motoarele de căutare arată întotdeauna cuvinte cheie pe care le căuta utilizatorul (și frazele care le înconjoară) Dacă impuneți o meta -painare, atunci se poate dovedi că nu va corespunde expresiei de căutare (pe care a fost emisă pagina dvs ), iar acest lucru se găsește adesea pe site -uri mari și complexe În unele cazuri, motoarele vor predomina în continuare asupra meta -tipării și va crea propriile lor, dar din moment ce tu GPAVA Nu puteți spera pentru un astfel de comportament, va fi mai bine să nu aplicați meta-înregistrări (și pentru site-urile mari, acest lucru poate economisi sute și mii de ore umane) Elemente de rubrici Elementele titlurilor (HI, H , From, etc ) ale limbajului HTML sunt concepute pentru a se referi la ierarhia titlurilor documentului În consecință, elementul HI poate fi considerat o pagină care se îndreaptă în ansamblu, elementele H vor servi drept subtitrare, BZ - rubrici ale celui de -al treilea nivel, etc Motoarele de căutare arată o anumită preferință pentru cuvintele cheie care apar în elementele rubricilor, în special în elementul HI (care este cel mai important dintre ei) Adică, dacă pagina conține elemente HI, H , H , cea mai mare greutate va avea un element HI Și dacă pagina conține doar elemente H și H , elementul H va fi de cea mai mare greutate În unele cazuri, puteți utiliza elementul HI al paginii paginii care conține cuvinte cheie importante ca antet al nivelului HI Cu toate acestea, dacă conținutul elementului de titlu este mare, atunci probabil că veți dori să luați un fragment mai scurt din elementul de titlu pentru îndreptarea nivelului HI (cu cele mai importante cuvinte cheie din acesta) Când utilizatorul face clic pe rezultatul căutării, consolidarea termenului de căutare doar introdus de acesta, alegând un titlu vizibil, acest lucru înseamnă că a căzut pe pagina de gloanțe (cu contrastul cu conținutul) Mulți editori consideră că puterea elementului HI crește dimensiunea fontului la care este afișat Cel mai important lucru este însă modul în care utilizați elementul antetului orez Titluri realizate în același stil cu site -ul Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Cel mai înalt nivel de pe pagină și plasarea acestui element Dacă aveți o pagină care utilizează rubrica B în partea de sus, precum și orice alte elemente ale rubricii mai departe pe pagină, cu condiția ca acesta să fie titluri de la sau la nivel inferior, atunci primul element al BZ va transporta Aceeași greutate ca și cum ar fi fost salut Din nou, cel mai important punct este marcajul semantic al paginii, iar primul element al rubricii ar trebui să fie o marcă pentru întreaga pagină (astfel, joacă un rol auxiliar în raport cu elementul de titlu), așa că ar trebui să -l luați Serios Alte elemente ale rubricilor de pe pagină ar trebui utilizate pentru a indica conținutul conținutului În cea mai mare parte, stilul titlurilor nu sunt luate în considerare în greutatea care are un element al rubricii pentru a optimiza Puteți oferi elementului orice stil dorit (Fig ), cu condiția să nu se încadreze în extreme (de exemplu, nu îl veți face prea mic pentru citire) Textul documentului Anterior, Centrul de optimizare a cuvintelor cheie a fost pagina HTML a paginii Pentru a măsura nivelul ideal de utilizare a cuvintelor cheie pe pagină, au fost folosiți indicatori precum densitatea cuvintelor cheie și saturația cu cuvinte cheie Cu toate acestea, pentru motoarele de căutare, textul documentului (și, în special, frecvența utilizării termenilor sau frazelor specifice) este foarte mult afectat de cât de mulțumit va fi utilizatorul această pagină De fapt, o pagină care este supraîncărcată cu o repetare multiplă a cuvintelor cheie (pentru a se recupera cu motoarele de căutare), face o impresie foarte slabă asupra utilizatorului Este mult mai valoros să creăm un conținut bogat semantic, care acoperă în mod cuprinzător teza indicată în pagina paginii paginii Desigur, utilizarea sinonimelor și acoperirea celor legate de crește semnificativ șansele de a satisface nevoile unui procent mare de vizitatori de pagini O idee bună este utilizarea cuvintelor cheie principale pentru pagina din elementul de titlu și elementul titlului principal Cuvintele cheie pot apărea și în conținutul de bază, dar utilizarea sinonimelor pentru principalele cuvinte cheie și concepte conexe este, de asemenea, foarte importantă Dar este mai important să vă concentrați pe crearea de conținut de înaltă calitate decât pe repetarea cuvântului cheie principal TF-ODF: frecvența termenului și frecvența inversă a documentului Termenul TF -idf este format din două părți Prima parte este frecvența termenului (TF, frecvență TPP), ea aparține frecvenței utilizării cuvântului cheie sau a unei fraze cheie din pagină, comparativ cu nivelurile de utilizare în documentele concurente Frecvența unui cuvânt este similară cu densitatea cuvântului cheie, cu excepția faptului că cântărirea este efectuată logaritmic pentru a reduce efectul cuvintelor cheie repetate Drept urmare, o pagină care folosește o frază cheie de ori poate fi luată în considerare doar de două ori, ceea ce este bun în comparație cu o pagină folosind o frază cheie o singură dată Analiza frecvenței cuvintelor poate fi foarte utilă pentru a înțelege modul în care pagina dvs este comparată semantic cu paginile cu un rang mai mare în rezultatele Google Co -autorul acestei cărți, Eric Anga, a scris un articol despre acest lucru (bit ly/term frequency analysis) A doua parte a termenului TF -IDF este frecvența inversă a documentului (IDF, frecvența documentului invers) Determină unicitatea cuvântului De exemplu, cuvântul „hub” este utilizat în GPAVA Web -ul mondial este mai des decât „concentratorul” Cu toate acestea, utilizarea cuvântului „concentrator” arată mai unic Și dacă utilizatorul introduce cuvântul concentrator în solicitarea de căutare, el are mult mai multe șanse să obțină exact acele pagini care conțin acest cuvânt IDF deschide o modalitate de a identifica noi oportunități pentru paginile dvs web, așa cum a scris și Eric Ang (bit ly/idf and unique) TD -IDF ajută motoarele de căutare să înțeleagă ce cuvinte subliniază cel mai mult pagina și care cuvinte determină cel mai clar pagina Editorii pot utiliza analiza TF-ODF pe paginile concurente din top- rating pentru un cuvânt cheie pentru a afla ce pagini ale motoarelor de căutare sunt cele mai apreciate pentru acest tip de interogare de căutare Utilizarea TF -IDF în analiza concurenților vă poate ajuta să aflați despre noile oportunități de îmbunătățire a experienței utilizatorilor a paginii și, în același timp, vă vor ajuta cu optimizarea căutării Segmentarea paginii Se credea anterior că Google nu înțelege marcarea paginii, deoarece pur și simplu nu poate citi fișierele CSS și le poate procesa așa cum face browserul Cu toate acestea, acum starea de lucruri s -a schimbat, iar acest lucru este scris pe blogul Google Webmaster Central Blog (bit ly/ Webmaster Guidelines) Google înțelege acum pe deplin marcajele paginilor dvs Având în vedere acest lucru, diferența pierde importanța în care locurile paginii sunt cuvinte cheie Cu toate acestea, plasarea cuvintelor cheie pe panoul lateral din stânga sau dreapta, deasupra sau mai jos este încă mai puțin apreciată decât în ​​partea principală a paginii Odată cu apariția HTML , a devenit disponibilă o nouă tehnică de marcare, ceea ce vă permite să identificați cu exactitate secțiunea de pagini, care reprezintă conținutul principal Puteți utiliza acest marcaj pentru a facilita Google și pentru a vă asigura că alte motoare de căutare pot detecta acest conținut Sinonime Un punct important este, de asemenea, utilizarea termenilor conexi Pe pagina despre „cluburile de golf pentru stângaci”, nu ar trebui să oferiți în mod constant această frază cheie-pare nefirească și poate fi interpretată de motoarele de căutare ca un semnal de calitate scăzută a documentului, ceea ce va duce la o scădere a ratingului a unei astfel de pagini În schimb, permiteți -le autorilor să scrie în mod natural Acest lucru le va oferi posibilitatea de a folosi atunci când scrieți un set mai larg de cuvinte și fraze reprezentând conținutul paginii - cum ar fi, de exemplu, cluburi, diverse cluburi, cluburi „stânga” și alte opțiuni pe care oamenii le folosesc în stilul de scriere obișnuit Folosirea sinonimelor este cea mai bună modalitate de a vă îndepărta atunci când creați pagini din tehnici manipulatoare de optimizare a motorului de căutare, plângând pentru a ocupa un loc mai înalt în căutarea subiectelor lor specifice Aspect comun, comunicare bazată pe indexare Și vizibilitatea întreprinderii Prezența unui anumit cuvânt cheie sau frază pe pagină va crește cel mai probabil probabilitatea de a fi pe această pagină și alte cuvinte conexe De exemplu, dacă citiți un articol despre viața fundașului echipei din New England Patriots, Tom Brady, ne putem aștepta că veți vedea în ea o mențiune a soției sale Giselle Bundhen sau a copiilor săi Absența unor astfel de referințe poate fi un semnal al calității slabe a paginii Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Dar includerea unor astfel de informații suplimentare care se pot găsi în conținutul publicației poate fi interpretată ca un semn al unei pagini bune Este probabil ca un număr mai mare de cititori care doreau să știe despre familia lui Tom Brady să fie mulțumiți Desigur, un articol de înaltă calitate poate conține informații despre părinții săi, succesele sale în fotbal în învățământul superior, surorile sale, precum și alte nuanțe din viața sa Trebuie să dezvăluiți mai pe deplin subiectul decât alții Articolul ESPN prezentat în Fig , este doar un exemplu al unui articol atât de profund lucruri de știut despre Tom Brady / / - NFL Tom rady + Mai mult ? k Acțiuni Eiizabeth Merrill ESPN Senior Writer Indlanapolis -The Well -MeaningGentleman la telefon spune că nu au mai rămas povești pentru a teii despre ”: x SXC Y Nu-ul lucru? S -a făcut Și terminat Tom-Brady-urări-la-LOSE-atât de mare-asta-at-hurts yam? Google asta și vă va primi milioane de accesări Pământul a fost arat Hera; Nu mai este nimic de spus Tom Brady este căsătorit cu un supermodel, de dragul lui Dumnezeu Nici măcar nu pot merge la Vegas, cu atât mai puțin cumpărați scutece la magazin, fără a fi urmărit de paparazzi Așa că există problema în această săptămână super BCWL De a scrie o poveste despre un sfert care a fost la cinci dintre aceste lucruri, care a fost discustă pe această etapă, în timp ce și -a condus echipa la cel mai mare spectacol sportiv din Rusia Ce poți despre Tom Brady despre care nu s -a spus? Ce am putea să ne lasăm în acest moment? "Nu mai este nimic de spus " Spune tatăl lui Bradd, Tom Brady Sr orez Un articol amănunțit despre Tome Brady (ESPN) Cu toate acestea, nu toate subiectele trebuie dezvăluite pe o pagină separată Legarea cu alte resurse relevante și conținut de înaltă calitate, atât pe site -urile dvs , cât și pe site -urile din al treilea, poate juca un rol cheie în faptul că pagina dvs va fi cel mai bun răspuns la întrebarea utilizatorului Acest moment este foarte important în procesul general de optimizare a paginii Nici o pagină nu poate răspunde la fiecare întrebare de la fiecare utilizator posibil, dar poate răspunde la o parte din întrebări, apoi se poate conecta cu alte pagini pentru a răspunde la întrebări suplimentare pe același subiect-aceasta este structura optimă Pe paginile produselor magazinului online unde nu va exista conținut în stilul articolului, acest lucru poate însemna o combinație de text bine structurat și o descriere unică, precum și accesul la caracteristicile mărfurilor, mărcii , produse similare, informații despre noi, coș etc GPAVA Imagine nume de fișiere și înlocuirea textului Includerea imaginilor în pagina web poate îmbogăți semnificativ impresiile utilizatorilor Cu toate acestea, motoarele de căutare nu pot citi direct imagini Cu toate acestea, există două elemente pe care le puteți controla pentru a oferi motoarelor de căutare o idee despre imagini Luați în considerare ♦ Nume fișier - Motoarele de căutare scanează numele fișierului cu imaginea pentru a determina dacă este dat un indiciu după conținutul imaginii Nu apelați exemplul dvs de imagine com/img a-b jpg, deoarece un astfel de nume nu va spune nimic motorului de căutare despre această imagine În plus, pierdeți oportunitatea de a insera aici un text de cuvinte cheie Dacă aceasta este o imagine a lui Abraham Lincoln, atunci apelați acest fișier-lincoln jpg și/sau lăsați numele său să conțină un șir de url ceva de genul acesta: exemplu com/abe-lincoln/portrait jpg ♦ Textul atributului Alt - Elementele limbii IMG HTML vă permit să specificați atributul alt Acesta este un loc în care puteți oferi informații suplimentare despre ceea ce este în imagine și unde puteți utiliza din nou cuvintele cheie țintă Iată un exemplu pentru imaginea lui Abraham Lincoln: Dacă există lacune în conținutul liniei de text ALT, atunci utilizați ghilimele! Uneori, pe site -uri, un text înlocuitor în elemente IMG nu este încadrat de citate, dar acest lucru este greșit, iar în absența citatelor, toți termenii după primul cuvânt vor fi pierdute Utilizarea fișierului de imagine și a fișierului de atribute Alt vă permite să consolidați principalele subiecte cheie ale paginii Acest lucru este util mai ales atunci când doriți să obțineți un rating în găsirea de imagini Asigurați -vă că numele fișierului și textul Alt corespund conținutului imaginii și nu subliniați cuvinte cheie artificiale care nu sunt legate de imagine (chiar dacă aparțin paginii) În ciuda faptului că atributul ALT și numele fișierului de imagine sunt foarte utile, nu ar trebui să utilizați link -uri către imagini ca înlocuire a legăturilor de text cu textul de ancoră bogat, care au o greutate mult mai mare pentru optimizare Probabil, imaginea plasată pe pagină este foarte strâns legată de conținutul acesteia, astfel încât utilizarea numelui fișierului de imagine și a textului de text va ajuta la consolidarea subiectului general al paginii Jumătate de text Anterior, cuvintele cheie evidențiate într -un desen cu jumătate de fat au avut un efect mic asupra ratingului, dar acum nu este așa Canibalizarea cuvintelor cheie Așa cum am discutat deja mai devreme, nu ar trebui să utilizați cuvinte cheie obișnuite în numele multor pagini Acest sfat se aplică nu numai pentru elementele de titlu Una dintre cele mai neplăcute probleme care se regăsesc adesea în arhitectura informațională a site -ului este canibalizarea cuvintelor cheie Se manifestă atunci când se folosește aceleași fraze de căutare populare din cuvinte cheie pe multe pagini, Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Ceea ce face ca motoarele de căutare să aleagă unul, cel mai relevant În esență, site -ul cu canibalizare concurează în calificările cu el însuși și reduce puterea de evaluare a textului de ancorare intern și a legăturilor externe, precum și relevanța cuvintelor cheie Pentru a evita canibalizarea, este necesară o arhitectură strictă a site -ului și o atenție specială asupra tuturor detaliilor sale Afișați termenii cei mai importanți ca diagramă vizuală (sau într -un fișier STEM, dacă vă place mai mult) și priviți cu atenție ce termeni de căutare sunt folosiți pe fiecare pagină El este autorul cărții Google Power Search (PowerSearchbook com) și co -couthor al cărții socialilor electronic (socialEcommercebook com) publicat de O’Reilly De asemenea, el conduce podcast -urile MarketingSpeak (www marketingspeak com) și geek -ul optimizat (optimizedgeek com) Ștefan a dezvoltat și conduce un control intens al traficului de trafic de trei zile și pasiuni în profituri (www passintoprofits com), precum și un curs video despre optimizarea căutării și coachingul SEO SEO (ScienceOfse com) Stefan a fondat Agenția Interactivă a NetConcepts în și a transformat -o într -o companie multinațională pentru optimizarea căutării cu zeci de angajați din birouri din SUA, Noua Zeelandă și China Stefan a inventat un consiliu „clic” numit Gravitystream, care a atras majoritatea veniturilor NetConcepts În , NetConcepts a răscumpărat Agenția de Marketing Covario La rândul său, Cohagio a fost achiziționată de Agenția de publicitate Dentsu Aegis Printre clienții lui Stefan se numără companii precum Zappos, Sony, Chanel, Quiksilver, Bed Bath & Beast Buy Canada, Fluor, CNBC, Bloomberg Businessweek, Despegar și IEEE Ștefan a efectuat la sute de măsuri dedicate marketingului pe internet, inclusiv toate conferințele majore pentru optimizarea motoarelor de căutare și comerțul electronic (SES, SMX, PubCon, IntumeTieler, Shop org, Etail etc ) El a fost unul dintre creatorii de căutare Despre autori Engine Land, The Huffington Post, comerciant multichanel, comerț electronic practic, știri DM și marketing Stefan este un blogger avid El conduce bloguri pe blogul de căutare naturală (www Naturalsearchblog com), Business Blog Blog Consulting (www businessblogconsulting com) și modificări pentru bine (www changesforgood org) Stefan participă la rețeaua de impact a organizației non -profit, care este angajată în construcția școlilor din Zambia Are un master în domeniul biochimiei primit la Universitatea din Wisconsin din Madison Comunicați și monitorizați publicațiile lui Stephen pe Facebook (www facebook com/ StephansspenseSeo), Twitter (@sspencer), Google+ (plus google com/+stephanspencer) și (pinterest com/steraphanspencer/) Vă rugăm să rețineți că, dacă pagina are fraze de două, trei sau patru cuvinte care conțin fraza de căutare țintă a altei pagini, atunci linkul de retur de la această pagină cu textul de ancoră corespunzător va ajuta la evitarea problemei canibalizării Nanrimer, dacă aveți o pagină care utilizează ipoteci de cuvinte și o pagină folosind ipoteci cu expresie scăzută, atunci ar trebui să faceți o legătură înapoi din pagina de credite ipotecare cu dobândă mică cu text de ancorare a creditelor ipotecare (Fig ) Puteți face acest lucru fie în lanțul de navigare al „firimiturilor de pâine”, fie în corpul paginii Cea mai recentă opțiune este folosită de New York Times (www nytimes com), în care cuvintele cheie din pagina paginii se referă la pagina corespunzătoare a site -ului Orez O creștere semnificativă a valorii conținutului folosind referințe încrucișate relevante Utilizarea vizată a cuvintelor cheie în CMS și în conținut generat automat Sistemele mari de publicare, precum și acele sisteme care generează automat conținut, au unele probleme unice Dacă sute de pagini sunt create în fiecare zi, este imposibil să efectuați un studiu al cuvintelor cheie pentru fiecare dintre ele Și acest lucru face ca optimizarea paginilor să fie o sarcină foarte interesantă În astfel de situații, accentul este transferat la metode pentru generarea de nume unice, titluri HI, precum și conținut pentru fiecare pagină Este foarte important să învățați redactorii metodele de creare a acestor nume și rubrici care transmit aspecte unice (cheie) ale conținutului articolelor Comenzi mai avansate pot merge mai departe și pot învăța redactorii lor să utilizeze instrumente de cercetare a cuvintelor cheie pentru a optimiza și mai mult acest proces În cazuri cu materiale generate automat- unul care generează algoritmi pentru procesarea tablourilor de text mari- factorul cheie este automat GPAVA Miza de extragere a unei descrieri scurte (mai puțin de de caractere) a articolului și de a -i oferi unicitate, astfel încât aceasta diferă de alte nume generate pe același site sau, în general, pe World Wide Web Utilizarea eficientă a cuvintelor vizate Creatori de conținut Foarte des, persoanele care nu sunt specialiști în optimizare sunt responsabili de crearea de conținut În același timp, creatorii conținutului nu au nici o idee despre importanța utilizării prevăzute a cuvintelor cheie, astfel încât învățarea acestora această abordare este o lucrare extrem de importantă Acest lucru este deosebit de important atunci când trebuie să vă ocupați de site -uri web mari și de redactori mari Următoarele sunt principalele componente ale optimizării redactării pe care ar trebui să le înțeleagă redactorii dvs : ♦ Motoarele de căutare caută o conformitate a frazelor cheie ale nevoilor utilizatorilor din paginile dvs web Dacă nu există fraze de căutare pe pagină, atunci cel mai probabil pagina dvs nu va primi niciodată un rating suficient pe aceste fraze de căutare; ♦ Expresiile de căutare pe care utilizatorii le aleg atunci când căutați pot varia la nesfârșit, dar unele fraze vor fi utilizate mai des decât altele; ♦ Pentru succesul unei anumite pagini (în termeni de optimizare), trebuie să utilizați aceste fraze mai populare în conținutul paginii corespunzătoare; ♦ Asigurați -vă că redactorii înțeleg conceptele examinate anterior în acest capitol și nu creați conținut plin de cuvântul cheie principal Aceștia ar trebui să se concentreze pe crearea unui conținut bogat semantic, vizat tematic către principala frază cheie țintă a paginii și, în același timp, să scrie în mod natural; ♦ Titlul este cea mai importantă pagină a paginii Apoi urmează primul titlu HI, apoi corpul principal de conținut Există câteva instrumente (a se vedea capitolul ) care vă permit să efectuați cercetări și să determinați care fraze sunt cele mai interesante Dacă reușiți să transmiteți aceste cinci puncte publicului dvs , atunci veți fi destul de avansat pe nugas -urile de a -ți antrena redactorii web cu bazele fundamentale ale optimizării Următorul element cheie este de a învăța redactorii alegerea cuvintelor cheie corecte Pentru a face acest lucru, puteți să -i învățați să utilizeze instrumentele pentru studiul cuvintelor cheie (astfel încât am discutat în capitolul ) sau instruiți specialistul în optimizare pentru a efectua aceste cercetări și a oferi redactorilor o listă de termeni Cu toate acestea, cel mai important factor pe care creatorii de conținut trebuie să -l amintească tot timpul este calitatea conținutului și impresia utilizatorului Doar atunci, din cauza utilizării rezonabile în conținutul frazelor cheie potrivite, traficul de motoare de căutare va cădea pe site -ul dvs Dacă schimbați aceste priorități, veți primi umplutură cu cuvinte cheie și alte probleme spamate Utilizarea cuvintelor cheie cu frecvență scăzută Așa cum am menționat în capitolul , termenii de căutare ale volumului mic în total reprezintă % din traficul total de căutare, iar termenii mai evidenți ai volumului mare constituie doar % din traficul total de căutare Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare De exemplu, dacă căutați site -uri în funcție de New York Pizza și New York Pizza Deiivery, veți fi surprinși când veți vedea că sute de operațiuni de căutare separate, cum ar fi livrarea de pizza la colțul și sau cel mai gustativ de la Manhattan Pizza italian de mezeluri , în timpul zilei, oferă mult mai mult trafic în total decât frazele populare pe care le utilizați Acest concept se numește „coadă lungă” a căutării Utilizarea vizată a unei „cozi lungi” (sau, cu alte cuvinte, a cuvintelor cheie cu frecvență scăzută) este un alt aspect al optimizării, care combină știința și arta Din fig Este clar că probabil nu veți implementa pagini web întregi pentru Pizza Dungh, pizza cu hamsii albe sau pizza croată Poate că veți primi trafic din acești termeni, dar este puțin probabil să se transforme în comenzi de pizza Găsirea unor modalități de a capta cuvinte cheie de frecvență joasă de „coadă lungă” - Subiect complex De asemenea, este probabil să vă confruntați cu o mulțime de probleme, deoarece editorii de site -uri web consideră că ar trebui să creeze o nouă pagină pentru fiecare frază de căutare potențială pe care utilizatorul o poate introduce, dar nu este așa Puteți atrage majoritatea cuvintelor cheie cu frecvență scăzută prin optimizarea corectă a site -ului dvs Să presupunem că aveți o pagină de pizza în New York, iar pe această pagină există un nume bun și un antet HL (de exemplu, New York City Pizza: Order Nege), precum și un număr de telefon și un formular pentru comanda de pizza (și Nu mai sunt alt conținut) Dacă acest lucru este tot ceea ce aveți, atunci pagina dvs nu concurează în mod competent pentru evaluările în termeni de căutare cu frecvență scăzută Pentru a corecta situația, trebuie să scrieți conținut suplimentar pentru această pagină În mod ideal, acesta ar trebui să fie conținutul care povestește despre tipurile populare de pizza utilizate în el, ingredientele și alte lucruri care pot atrage traficul de căutare „mult timp coada " GPAVA Dacă aveți o pagină pentru a comanda pizza în San Jose, atunci imaginea devine și mai complicată Nu doriți ca conținutul paginii San Jose să fie același ca pe pagina pentru New York Acest lucru va duce la problemele duplicării conținutului (după cum arătăm mai târziu, în secțiunea „Probleme de conținut duplicat”) sau la problema canibalizării cuvintelor cheie (despre care am discutat deja aici) Pentru a vă maximiza succesul, găsiți o modalitate de a genera conținut diferit pentru aceste două pagini În mod ideal, ar trebui să fie adaptat nevoilor specifice ale publicului care se încadrează în aceste pagini Este posibil ca preferințele oamenilor din partea Pizza din San Hose să fie diferite de preferințele locuitorilor din New York Desigur, informațiile geografice vor varia în aceste două locuri, astfel încât includerea instrucțiunilor despre cum să ajungi la tine poate fi o idee bună Dacă aveți pizzerii în de orașe, atunci sarcina poate deveni și mai complicată Cheia soluției sale este următoarea: pentru a obține traficul de la o „coadă lungă”, trebuie să stocați fidelitatea la diferitele nevoi ale vizitatorilor dvs , precum și să utilizați cunoștințele dvs despre motoarele de căutare și comportamentul utilizatorului Optimizarea conținutului Optimizarea conținutului este optimizarea motoarelor de căutare a reprezentărilor și arhitecturii paginilor de conținut (text, imagini și multimedia) Multe dintre aceste recomandări oferă efecte de ordin secund Formatarea corectă sau afișarea textului nu va oferi o creștere directă a calificărilor dvs , dar cu ajutorul lor veți crește probabilitatea de a câștiga link -uri și de a obține „clicuri” și veți îmbunătăți în cele din urmă calificările de căutare Dacă aplicați în mod regulat metodele descrise în această secțiune, atunci veți câștiga o atenție sporită atât de la motoarele de căutare, cât și de la utilizatorii de internet, ale căror acțiuni luând în considerare algoritmii motoarelor de căutare Structura conținutului Deoarece optimizarea a devenit o parte integrantă a îmbunătățirii site -urilor web, nu este surprinzător faptul că formatarea conținutului (performanță, stil, aspect) a devenit parte a acestui proces Fonturile fără butași (cum ar fi Agiai și Helvetica) sunt o alegere bună pentru web -ul mondial Laudă deosebit de mare din partea specialiștilor în ușurința de utilizare a primit fontul Verdana (a se vedea articolul de la www webaim org/techniques/fonts/) Verdana este unul dintre cele mai populare fonturi pentru vizualizarea pe ecran Are un design simplu, iar simbolurile sale sunt greu de confundat De exemplu, litera Registrului superior I și litera registrului inferior, am seturi unice - spre deosebire de fontul AGIAI, în care aceste două caractere sunt ușor de confundat (Fig ) Un alt avantaj al fontului Verdana este cantitatea de spațiu liber între litere Singurul lucru de luat în considerare este dimensiunea relativ mare a acestui font: cuvintele de pe el, chiar și cu același kegle, ocupă mai mult spațiu decât NRI pentru a utiliza fontul AGIAI (Fig ) Un font mai mare crește lizibilitatea, dar poate încălca aspectul depanat al paginii Atunci când alegeți un font, nu mai puțin important decât setul este alegerea dimensiunii sale pe pagină și contrast Un font de mai puțin de puncte este de obicei dificil de citit În toate cazurile, se recomandă utilizarea dimensiunilor relative ale fonturilor (astfel încât o persoană să poată folosi nevoia de a utiliza capacitățile browserului pentru a le crește sau reduce) Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Contrastul este diferența de culoare între fundal și text De asemenea, este foarte important, deoarece inteligibilitatea cade de obicei pentru toate cazurile, cu excepția negru (sau foarte întunecat) pe un fundal alb AGIAI: Lallustrarea Verdana: Lallustrarea orez Comparația fonturilor Agiai și Verdana Verdana: Acordați atenție duratei ofertei AGIAI: Acordați atenție duratei ofertei Orez Efectul fontului asupra spațiului ocupat Lungimea conținutului și numărul de cuvinte Lungimea conținutului este un alt element critic de optimizare, care este aruncat greșit într -o singură grămadă, împreună cu „densitatea cuvintelor cheie” sau „conținut unic” Lungimea conținutului poate juca un rol important în sensul de ușurință de asimilare a materialului dvs și de utilizarea comună a acestuia Oamenii întreabă adesea care este lungimea perfectă pentru o anumită parte a conținutului În practică, lungimea ideală pentru o parte a conținutului este determinată de natura subiectului descris Multe părți ale conținutului arată bine, deoarece sunt scurte și ușor de citit Pe de altă parte, un anumit conținut va fi considerat cel mai bun atunci când va dezvălui în mod cuprinzător subiectul Informații suplimentare despre articolele lungi pot fi obținute la: moz com/ Blog/ Inside-Idepth- Articole În unele cazuri, atunci când este potrivit, Google va include cele mai mari și mai detaliate articole despre un anumit subiect din rezultate Pentru a obține informații suplimentare, contactați articolul bit ly/indepth articles Aspect vizual Și în sfârșit, afișarea materialului Aspectele frumoase, simple și ușor de utilizat dau naștere la încredere și colectează mult mai mulți cititori și link -uri decât conținutul slab proiectat plasat între blocurile de publicitate care ocupă aproape întreaga pagină Puteți citi mai multe despre acest subiect în articolul de Golden Ratio în Web Design pe site -ul Nettuts (bit ly/Golden ratio web design), care are ilustrații și sfaturi excelente pentru a pune conținut web pe pagină GPAVA Mese în cascadă și marcaj semantic Tabelele de stiluri în cascadă (CSS) sunt de obicei menționate drept cele mai bune practici pentru ore generale, dar principiile lor sunt, de asemenea, date de unele avantaje indirecte în sensul optimizării Google recomandă să nu depășească dimensiunea paginii de kb De asemenea, opinia a fost acceptată în general că paginile mici dau anumite avantaje Cu toate acestea, acum motoarele de căutare neagă faptul că dimensiunea codului este luată în considerare în orice fel, cu excepția cazului în care este prea mare Și, cu toate acestea, menținerea unei dimensiuni mici de fișiere înseamnă că descărcarea lor este mai rapidă, coeficientul de interogări întrerupte este mai mic, iar probabilitatea de a fi citită până la sfârșit și mai des să primească link -uri - mai mari Anterior, motoarele de căutare nu au putut citi codul CSS și să vizualizeze paginile așa cum face browserul În octombrie , Google a spus că motorul de căutare înțelege acum CSS (bit ly/webmaster guidelines), așa că acum este considerat un factor bun ca un factor atunci când se măsoară calitatea paginii Experiența dvs vă poate spune altceva, dar, deoarece CSS -ul bun facilitează toate acestea, nu există niciun motiv să nu faceți acest principiu să facă parte din procedura dvs de dezvoltare web standard Utilizați tabele în cascadă de stiluri stocate în fișiere externe, efectuați apeluri externe JavaScript, separați nivelul de conținut de nivelul de prezentare, așa cum se arată pe site -ul CSS Zen Garden (www csszengarden com), care oferă mulți utilizatori de stiluri care formatează unul singur și cel și unul același conținut HTML Puteți utiliza codul CSS pentru evidențierea, citirea, legăturile, precum și pentru a reduce utilizarea tabelelor și a altor mecanisme de formatare umflate în HTML, care pot oferi un efect pozitiv în ceea ce privește optimizarea Asigurați -vă că GoogleBot are acces la fișierele dvs CSS Google, Bing și Yahoo! A devenit sponsori ai marcajului standard numit schema org (www schema org) Acesta este un nou nivel de obligații din partea motoarelor de căutare în raport cu conceptul de marcare a conținutului Într -un sens mai larg, aceasta înseamnă permisiunea editorului de a oferi sistemelor de căutare informații despre conținut Prin „marcarea” conținutului, ne referim la zdrobirea conținutului folosind etichete XML pentru clasificarea sa De exemplu, puteți marca un bloc de conținut ca rețetă, iar celălalt bloc ca recenzie Conceptul de marcare extinsă nu a devenit știri, deoarece toate motoarele de căutare au susținut deja marcaje semantice de ceva timp și l -au folosit pentru a afișa fragmente avansate (descrieri ale paginilor web) (Fig ) Inițial, una dintre modalitățile de a transmite informații despre pagina web către motoarele de căutare a fost Metathegs Din păcate, au fost atât de intens utilizați de spameri, încât Google a încetat să le folosească ca semnal de clasare Google a confirmat acest lucru public în în postare, unde s -a scris următoarele: „Google timp de mai mulți ani ignoră Metataturile cu cuvinte cheie și, în prezent, nu vedem nevoia de a schimba această politică” Puteți vizualiza o copie a anunțului site -ului bit ly/intro schema org Webmaster Central Blog, Google nu utilizează Tag -ul cu cuvinte cheie în clasamentul web, septembrie , bit ly/keywords meta google Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare LOC LAC ReciP Ph f Imagini Video News Cumpărături mai mult ▼ Instrumente de căutare Aproximativ rezultate ( , secunde) www! Pl' ”rl- 'Pgk rnm> rprinpq £ knw-țos rețea alimentară * Evaluare: - recenzii - RNIN -uri Obțineți acest all-star Recopia ușor de urmărit de la gustul lui Rachael Ray Traveaper W* te* de porumb au/i ■ ”-/ /ro- ■ %'B id = ": Itanscope" "* ite -Type"*' jrs data -inteintype = " : I date-vitetypeId-'/ Data-Typespeciyicid® '■ > ■ itsaprop " hrefs'l; '•/: - •* Jf itemprop "*: ■ / J i 'conținut = ggi:* l i ѵ class® "* i' i 'i; * id = l clasa l Ii-l : Href = r r, id = '' cu! Azz = ' ' ■ Id = Src = ■ tyvr =- g * gya ' (JA: a-Close-Layar-on ~ lciin = ' ' OutCaction* "Style" • - ; ": lass" 'i ■ / Ite iprop =' /'Title =': , R r : • 'r- //' >/ I ALT = - ■ ' '■ v '; Tipuri de marcaje acceptate Există mai multe standarde de marcare diferite Cele mai frecvente sunt microdanda, microformatul și RDFA Marcajul schema org se bazează pe microdanny GPAVA Cu toate acestea, motoarele de căutare au implementat descrieri avansate, bazate pe microformat, chiar înainte de anunțul schema org și, probabil, vor continua să le susțină de ceva timp Jessie Stricchiola este creatorul și directorul executiv al Alchemist Media, Inc , Compania de consultanță pentru optimizarea motoarelor de căutare din San Francisco Și-a început cariera de marketer de internet în , odată cu dezvoltarea inversă a rezultatelor căutării pentru a înțelege cum să atribuie o evaluare a site-urilor web-a efectuat o practică care a devenit ulterior cunoscută sub numele de optimizare a căutării sau SEO С года она участвует в ведущих конференциях, посвященпых поисковой оптимизации и интернет-маркетингу, в том числе search engine strategies, webmasterworld's pubcon, o'reilly web summit, third door media's search marketing expo, ad:tech, marketlive ecommerce summit и shop org cu amănuntul digital Jesse din joacă rolul unui specialist calificat în probleme legate de internet și procese relevante și este unul dintre cei nouă co -găuri ale Organizației Profesionale de Marketing Motor de căutare (SEMPO) Interviurile ei au fost publicate și difuzate în multe mass -media, inclusiv Radio Public Național, Air Force, New York Times, Wall Street Journal, Wired Magazine, Washington Post, SearchEnGinWatch com, CNET com și CNBC Prefaţă În , când am făcut primii pași profesioniști în domeniul optimizării căutării, motorul de căutare Google a primit aproximativ de milioane de solicitări în fiecare zi În , această cifră a sărit la peste miliarde, adică de peste de ori în ani De la aspectul său, o postare web pentru oameni a fost un instrument puternic care vă permite să găsiți ceea ce au nevoie și, ca urmare, un canal puternic pentru cei care încearcă să atragă atenție, trafic, acțiuni și clienți Dar în , studiul modului în care funcționează motoarele de căutare și modul de gestionare a acestui trafic a fost o sarcină dificilă Forumurile web, blogurile și mai multe site -uri noi din industrie au fost primele care au încercat să rezolve această problemă Cel mai probabil, orice forme noi de fragmente extinse implementate de motoarele de căutare se vor baza pe schema org (pe microdata), și nu pe microformat și nu pe RDFA Iată câteva dintre formatele Google deja acceptate: ♦ oameni (bit ly/rich snipets data); ♦ Produse (fragmente bogate în bitly/produse); ♦ Evenimente (Bitly/Eventsrichsnipets); ♦ Afaceri și organizații (bit ly/Corp Contacts); ♦ Video (Bitly/AltmarkupsVid) Influența fragmentelor extinse Motivul principal al utilizării fragmentelor extinse de către motoarele de căutare este că, așa cum au arătat studiile prelungite, acestea cresc procentul de „clicuri” Utilizatorilor le place să vadă mai multe informații despre rezultatele căutării Prin urmare, ar trebui să fie de așteptat ca motoarele să susțină în continuare îmbunătățiri suplimentare ale rezultatelor căutării, pe baza marcării Din punct de vedere al optimizării, creșterea procentului de „clicuri” este extrem de de dorit - aduce un trafic mai relevant pe site În plus, știm că motoarele de căutare măsoară atât interacțiunea utilizatorilor cu rezultatele căutării, cât și procentul de „clicuri” ca factori de clasare Pentru prima dată, acest lucru a fost confirmat public într -un interviu pe care Duane Forrester de la Bing l -a oferit lui Eric Enge Deci: în ciuda faptului că motoarele de căutare nu folosesc marcaje semantice ca semnal de clasare, efectul indirect al fragmentelor extinse acționează ca un semnal de clasare, deoarece acestea oferă o creștere a procentului de „clicuri” Informații suplimentare despre subiectele ridicate aici sunt disponibile în continuare, în secțiune „Search Semantic” și „Schema org Marking” Unicitatea și profunzimea conținutului Nimeni nu va contesta valoarea pe care motoarele de căutare oferă un conținut fiabil și unic În special, Google a deținut deja mai multe companii pentru a „scutura” site -urile cu conținut de calitate scăzută din indicii lor, iar alte motoare au urmat și exemplul său Primul lucru de evitat este conținutul subtil Această frază indică conținutul pe care motoarele de căutare îl consideră pentru a oferi o cantitate insuficientă de material unic (și, prin urmare, nu este arătat în rezultatele căutării) Cât de mult conținut ar trebui să existe astfel încât să nu fie considerat un „subtil”? Criteriile nu au fost niciodată dezvăluite oficial, dar multe discuții cu inginerii și reprezentanții motoarelor de căutare vă permit să includeți următoarele în această listă: ♦ Prezența a până la de cuvinte unice care formează propoziții unice, care nu se află pe alte site -uri/pagini (consideră că acest număr minim); ♦ Conținut unic sub forma unui text HTML, care diferă de alte pagini ale site -ului nu numai pentru a înlocui verbele și substantivele cheie Dacă dezvoltatorii de site -uri, pe Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare care folosesc o pagină, dar cu nume diferite de orașe și state, ei cred că aceste pagini sunt unice, sunt foarte greșite; ♦ Numele și elementele unice ale meta -painților Dacă nu puteți scrie meta -paintori unici, atunci excludeți -i Algoritmii motoarelor de căutare pot exclude pur și simplu paginile din index pentru aproape aceleași meteguri; ♦ Conținut unic sub formă de video/audio/imagini Motoarele au devenit mai inteligente atunci când identifică și indexează paginile unei căutări verticale, care înainte nu putea testa unitatea unicității Notă Apropo, puteți evita adesea aceste restricții dacă aveți un număr mare de legături externe valoroase care indică o anumită pagină sau aveți un site extrem de puternic și autoritar Acordați atenție cât de mult este încă în clasamentul paginilor de pe site-ul Wikipedia, format dintr-o singură propoziție Un alt criteriu: site -urile web trebuie să creeze „valoare adăugată” în conținutul publicat, mai ales dacă este luat (integral sau parțial) din sursa secundară Atenție pentru parteneri Acest avertisment se aplică în principal pentru site -urile partenerilor, care de multe ori au căzut sub incendiul motoarelor de căutare din cauza publicațiilor repetate ale descrierilor de bunuri, imagini, etc De fapt, este mai bine să te bazezi pe evaluare manual (chiar dacă ai gestionat Pentru a înșela curățarea automată) Următoarele sunt principiile de bază: ♦ Nu faceți publicații repetate despre ceea ce ați găsit undeva pe World Wide Web, cu excepția cazului în care site -ul dvs adaugă informații semnificative pentru utilizatori și nu încalcați obiceiurile autorului altor persoane; ♦ Dacă plasați conținutul partenerilor dvs , atunci așteptați o atitudine mai dependentă, deoarece rezultatele partenerilor din paginile rezultatelor căutării sunt una dintre cele mai frecvente reclamații ale utilizatorilor cu privire la motoarele de căutare; ♦ Mici modificări: mai multe comentarii, un algoritm de sortare bun sau elemente automate, filtrare, mai multe linii de text sau publicitate nu sunt deloc „informații semnificative” Exemple de aceste instrucțiuni ale site -urilor (care iau conținut, bunuri sau recenzii din alte locuri, agregate -le și adăugați informații), puteți vedea accesând CNET Resources (recenzie cnet com), Urbanspoon (www urbanpoon com) și metacritic (Wwww Metacritic com) Și, în sfârșit, Google s -a instruit să se abțină de la plasarea „rezultatelor căutării în rezultatele căutării” Pentru referință, citiți articolul de Matt Katts de la Google și comentează la acesta la www mattcutts com/blog/search-results-ip-search-results/ Google susține că, de obicei, rezultatele căutării nu „adaugă costuri” pentru utilizatori, deși restul a menționat că aceasta este doar o mișcare împotriva concurenților Site -urile pot fi semnificative de la transformarea „rezultatelor căutării” lor în liste mai valoroase și paginile țintă din categorii/subcategorii După ce au făcut acest site cu mare succes, au primit ratingurile și au primit trafic de la Google GPAVA Nu doriți ca paginile dvs să fie percepute ca rezultate ale căutării - și nu numai algoritmi ai motoarelor de căutare, ci și ingineri și evaluatori de calitate? Apoi abțineți -vă de la: ♦ Pagini cu note din titlu sau antet, cum ar fi căutări de căutare sau aprovizionare; ♦ Pagini care, la cerere, emite o listă de link -uri către paginile relevante ale Site -ului și nu au alt conținut Adăugați un scurt paragraf de text, imagine și formatare și toate acestea vor face „rezultate” similare cu descrierile sau legăturile detaliate; ♦ pagini din adresele URL-uri ale căror întrebări de căutare-de exemplu,? Q = Miami+ restaurante sau? Căutare = Miami+ restaurante, spre deosebire de /Miami-Restaurants); ♦ Pagini cu un text precum Respits până la Acestea sunt astfel de schimbări subțiri (și în principal chiar cosmetice) pot juca rolul decisiv al pornirii NRI sau eliminarea din index Aveți grijă și mascați rezultatele căutării Subiecte de conținut Mai puțin discutat, dar totuși o problemă importantă, este o potrivire a conținutului dvs pe site -ul dvs Dacă creați un articol despre pizza, dar întregul dvs site este dedicat potcoavelor de cai, atunci articolul dvs nu va primi un rating pentru pizza cu cuvinte cheie Motoarele de căutare analizează și înțeleg ce site -uri sau secțiuni de site -uri sunt dedicate subiectului dorit Imaginează -ți acest lucru ca un „subiect” al site -ului sau al secțiunii sale Dacă începeți să creați conținut dedicat unui alt subiect, atunci un astfel de conținut va fi foarte dificil să obțină un rating Mai mult, un astfel de conținut poate slăbi, în principiu, subiectul restului site -ului Un site poate conține mai multe subiecte, dar fiecare secțiune tematică ar trebui să urmeze cele mai bune practici de optimizare (inclusiv atragerea de legături din paginile organizațiilor din a treia parte) Asigurați -vă că conținutul dvs corespunde subiectului - acest lucru va ajuta la optimizarea paginilor site -ului dvs CopyBlogger a creat un instrument pentru a măsura articolul la un anumit site-SCRIP (www copyblogger com/scribe-seo/) Acest instrument poate oferi, de asemenea, o idee generală a coerenței conținutului site -ului dvs în ansamblu Probleme de conținut duplicate Conținutul duplicat poate fi împărțit în trei categorii mari: un duplicat dolofan, unde două adrese URL au conținut complet identic, conținut cu mici diferențe (ordine de propuneri, imagini ușor diferite etc ) și duplicat încrucișat, unde există o exactă sau ușor modificată Copie există pe multe domenii Există două concepte conexe care nu sunt considerate Google la fel ca conținutul duplicat, dar care de multe ori confuză editorii și specialiștii sprayed neon: ♦ Conținut subțire - După cum s -a menționat anterior, acestea sunt pagini pe care există foarte puține conținuturi Un exemplu este un set de pagini construite pe lista adreselor organizațiilor în care există de adrese, dar fiecare pagină conține o singură adresă - doar câteva rânduri; Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare ♦ Tăierea conținutului - Pagini care diferă ușor unele de altele se încadrează în această categorie Imaginează -ți un site care vinde nike air mah, care are dimensiunea , , , , , , Dacă site -ul are o pagină separată pentru fiecare dimensiune a încălțămintei, atunci diferența dintre toate aceste pagini va fi nesemnificativ Un efect similar este Google și numește o tăietură subțire Google nu -i place conținutul subtil sau tăierea subțire Oricare dintre aceste efecte poate fi detectat de algoritmul Panda, care este discutat mai detaliat în capitolul Cum exact Bing distinge conținutul conținutului, conținutul subtil și conținutul de tăiere nu este clar, dar se știe că editorii ar trebui să evite crearea acestora Tipuri de pagini Conținutul Dubbited poate fi obținut din mai multe motive, inclusiv din cauza licențelor conținutului site -ului dvs , a defectelor de arhitectură a site -ului datorită sistemelor de gestionare a conținutului care nu sunt optimizate pentru motoarele de căutare sau din cauza prezenței plagiatului În ultimii ani, spammerii care se confruntă cu o nevoie extremă de conținut au început să „zgârie” conținutul din surse legale, să reorganizeze cuvintele prin multe procese complexe și să plaseze textul rezultat pe paginile lor pentru a atrage operațiunile de căutare dintr -o „coadă lungă” și a demonstra publicitate contextuală și, de asemenea, în alte scopuri necinstite Astfel, astăzi trăim în lumea „problemelor de conținut duplicat” și „amenzi pentru duplicarea conținutului” Iată câteva definiții care vor fi utile pentru discuțiile noastre ♦ Conținutul unic este scris de om, complet diferit de orice altă combinație de litere, personaje și cuvinte din World Wide Web, nu a fost expusă algoritmilor de procesare a textului computerului (cum ar fi instrumentele spammerilor folosind lanțurile Markov) ♦ Fragmentele sunt bucăți mici de conținut (de exemplu, citate) care sunt copiate și utilizate în mod repetat Acestea nu sunt aproape niciodată o problemă pentru motoarele de căutare, mai ales atunci când sunt incluse într -un document mai mare, cu un număr mare de conținut unic ♦ Motoarele de căutare a zosterului caută segmente relativ mici de fraze (cinci sau șase cuvinte) pe alte pagini din World Wide Web Dacă două documente au prea multe zona zoster comună, atunci motoarele de căutare pot interpreta aceste documente ca conținut duplicat ♦ Probleme de conținut duplicate - Această frază, de regulă, servește pentru a indica conținut duplicat pentru care site -ul poate fi amendat Un astfel de conținut este pur și simplu o copie a paginii existente care face ca motorul de căutare să aleagă ce versiune din index trebuie să fie afișată (acesta este filtrul de conținut duplicat așa -numit) ♦ Filtrul de conținut duplicat este o situație în care un motor de căutare elimină un astfel de rezultate de căutare pentru a oferi cele mai bune rezultate utilizatorului ♦ Pedeapsa pentru conținut duplicat - amenzi (penalități) sunt rareori utilizate și numai în situații evidente Motoarele de căutare pot reduce ratingul sau interzice restul site -ului, pot chiar interzice întregul site web Consecințele conținutului duplicat Presupunând că conținutul dvs duplicat este rezultatul unei supravegheri inofensive din partea dezvoltatorilor dvs , motorul de căutare este probabil să filtreze toate paginile duplicate (cu excepția unuia), deoarece dorește să apară pe paginile rezultatului GPAVA Tats of the Search este o singură versiune a unui astfel de conținut În unele cazuri, motorul de căutare poate filtra rezultatele înainte de a fi incluse în index și, în alte cazuri, pentru a permite pagina la index și pentru a o filtra deja atunci când pregătiți rezultatele căutării ca răspuns la o cerere concretă În acest ultim caz, pagina poate fi filtrată ca răspuns la unele solicitări specifice și nu este filtrată către altele Utilizatorii doresc să vadă varietate în rezultate (și nu aceleași rezultate din nou și din nou) Prin urmare, motoarele de căutare încearcă să filtreze conținutul duplicat, iar aceasta are următoarele consecințe: ♦ Robotul motorului de căutare vine pe site cu o anumită estimare de vizionare exprimată în numărul de pagini, pe care intenționează să le vizualizeze în fiecare sesiune specifică De fiecare dată când intră pe o pagină duplicată, care ar trebui să fie filtrată din rezultatele căutării, permiteți robotului să irosească unele dintre opiniile sale privind vizualizarea Aceasta înseamnă că mai puțin decât paginile dvs „bune” vor fi vizualizate și va duce la faptul că un număr mai mic de paginile dvs vor fi incluse în indicele motorului de căutare; ♦ În ciuda faptului că motoarele de căutare încearcă să filtreze conținutul duplicat, legăturile către paginile de conținut duplicat încă transmit „legături de legături” către ele Prin urmare, paginile duplicate pot primi un rating PageRank sau „Sucul de legătură” și, deoarece acest lucru nu le ajută în clasament, această resursă este pierdută de un nepot; ♦ Niciunul dintre motoarele de căutare nu a dat o explicație clară a modului în care algoritmul său alege versiunea paginii care va apărea Cu alte cuvinte, dacă descoperă trei exemplare din același conținut, atunci ce două dintre ele vor filtra? Care va arăta? Depinde de interogarea de căutare? Drept urmare, motorul de căutare poate arăta versiunea greșită de care aveți nevoie În ciuda faptului că experții individuali în optimizare pot argumenta cu unele dintre dispozițiile date aici, structura generală nu are practic obiecții din partea nimănui Cu toate acestea, există mai multe probleme de -a lungul limitelor acestui model De exemplu, pe site -ul dvs există un grup de pagini de mărfuri, precum și versiuni ale acestor pagini pentru imprimare Motorul de căutare poate alege o versiune pentru imprimare în rezultatele sale Acest lucru se întâmplă uneori, iar acest lucru se poate întâmpla chiar și atunci când o pagină pentru imprimare are mai puțin „sol de legătură” și un rating mai mic decât pagina principală a produsului Pentru a corecta această situație, este necesar să se aplice atributul linkului REI = „Canonicei” la toate versiunile duplicate ale paginii pentru a indica versiunea principală A doua opțiune poate apărea atunci când sindicați conținutul dvs (permițându -vă conținutul) la organizații de -part Problema este că motorul de căutare vă poate arunca originalul din rezultatele căutării și îl poate prefera decât versiunea pe care o persoană care a reimprimat articolul dvs Există trei soluții potențiale la această problemă: ♦ Două, o persoană care a convertit articolul dvs va seta un link de retur la articolul original de pe site -ul dvs cu atributul REI = "Canonicai" Acest lucru va indica motoarelor de căutare că copia dvs a paginii este originală și orice link -uri care indică o pagină sindicalizată va fi creditată la pagina dvs originală; ♦ DOUĂ partenerul dvs de sindicalizare își va închide copia de către atributul NoIndex În acest caz, conținutul duplicat pur și simplu nu va indexa motorul de căutare Cu exceptia Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Acest lucru, orice legături din acest conținut către site -ul dvs vă va transfera în continuare puterile; ♦ Partenerul dvs va face un link de retur la pagina sursă de pe site -ul dvs Motoarele de căutare interpretează de obicei acest lucru corect și subliniază versiunea dvs de conținut Cu toate acestea, trebuie menționat că au existat cazuri în care Google a determinat greșit autorul conținutului și a stabilit autorul site -ului care l -a reinstalat, mai ales dacă site -ul are mult mai multă autoritate și încredere decât adevărata sursă de conținut Cum recunoaște motoarele de căutare conținut duplicat? Procesul de căutare a conținutului duplicat în World Wide Web pentru motorul Google este ilustrat prin exemple În exemplele prezentate în Fig - , făcând trei presupuneri: ♦ O pagină cu text este o pagină care conține conținut duplicat (și nu doar fragmentul său, așa cum se arată în desene); ♦ Toate paginile cu conținut duplicat sunt în domenii diferite; ♦ Etapele suplimentare au fost UnroshChOps pentru a face procesul ușor și de înțeles (pe cât posibil) Desigur, aceasta nu este o descriere a punctului Google, ci transmite un sens Faza Google găsește conținut duplicat Și am mai văzut acest conținut înainte! Conținutul duplicat poate fi obținut de mulți Motive, inclusiv din cauza licențelor conținutului site -ului dvs Orez Google a descoperit conținut duplicat GPAVA Faza Google verifică documente similare Conținutul duplicat poate fi obținut din mai multe motive, inclusiv datorită licențelor conținutului site -ului dvs Conținutul duplicat poate fi obținut din mai multe motive, inclusiv datorită licențelor conținutului site -ului dvs Conținutul duplicat poate fi obținut din mai multe motive, inclusiv datorită licențelor conținutului site -ului dvs Conținutul duplicat poate fi obținut din mai multe motive, inclusiv datorită licențelor conținutului site -ului dvs Au construit comunități și au publicat resurse care vă permit să ajutați atât proprietarii de afaceri, cât și cei care au căutat să studieze optimizarea căutării Aici mi -am încleștat pentru prima dată dinții, studiul informațiilor din aceste surse a fost foarte dificil, dar nu au existat alternative În instituțiile de formare, SEO nu a fost învățat (majoritatea nu sunt încă învățate!), Cursurile Opline au fost extrem de rare (și multe dintre ele au fost de calitate slabă sau pur și simplu indusă în eroare) și practic nu au existat cărți pe acest subiect Când am fondat blogul Seomoz (care a devenit o companie cunoscută astăzi sub numele de Moz), misiunea mea a fost să mă antrenez și să învăț optimizarea căutării Nimic altceva nu a învățat cum să joace optimizarea căutării și marketingul ca nevoia de a scrie articole și de a învăța pe alții Acesta este motivul pentru care a fost o mare onoare pentru mine să devin unul dintre co -autorii celor două ediții anterioare ale acestei cărți Când am terminat primul proiect, îmi amintesc, am spus: „Aș dori să am această carte când am studiat SEO” A fost un sentiment bun Sistemele de căutare sunt complexe Web -ul mondial este complex colosal Și atunci când oamenii caută, screening, făcând clic pe link -uri și trecând de pe site pe site - comportamentul lor este cel mai dificil din toate acestea Dar toate dificultățile disponibile nu ar trebui să creeze un perete impenetrabil pentru căutători În trecut, a suferit renovarea optimizării căutării Directorii, managerii de marketing și proprietarii de întreprinderi mici care au angajat specialiști SEO sau contracte semnate cu ei, au fost dezamăgiți atât de proces, cât și de cerințele lor, cât și de rezultatele, deoarece ei înșiși nu știau suficient despre practică pentru a face o alegere verbală sau o formă corectă așteptări Orez Google compară toate copiile conținutului duplicat orez Copii duplicate sunt aruncate Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Faza Google definește conținutul original Ar trebui să fie originalul Conținutul duplicat poate fi obținut din mai multe motive, inclusiv datorită licențelor conținutului site -ului dvs Semnalele pot include următoarele: Unde a găsit mai întâi conținutul Google? Încredere pentru domeniu • Unde conduc majoritatea legăturilor? • Indică legăturile inverse de la copii la original? • Ce versiune este similară cu cea convertită? • Dacă sunt similare, atunci în funcție de rating PageRank orez Google alege originalul Există mai multe fapte cu privire la conținutul duplicat care merită o mențiune specială, deoarece pot confunda webmasterul, care este un începător în domeniul problemelor de conținut duplicat Luați în considerare acești factori ♦ Locația conținutului duplicat este - dacă tot acest conținut este site -ul meu, sunt duplicat? Da, deoarece conținutul duplicat se poate dovedi atât în ​​același site, cât și pe site -uri uscate ♦ Procentul de conținut duplicat - Ce procent din pagină ar trebui să fie duplicat pentru a obține iodul iodului FN al conținutului duplicat? Din păcate, motoarele de căutare nu dezvăluie niciodată aceste informații, deoarece acest lucru le -ar deteriora capacitatea de a preveni problema în sine Aproape încrezător se poate susține că acest procent din toate motoarele se schimbă constant, iar NRI identifică conținutul duplicat este realizat nu numai printr -o comparație directă Rezultatul este acesta: pentru a fi considerat duplicate, paginile nu trebuie să fie identice ♦ Cod și raport de text-Ce se întâmplă dacă codul nostru este foarte mare, există puține elemente HTML unice în țările țării? Google va crede că toate paginile sunt duplicate între ele? Nu Motoarele de căutare nu le pasă de codul dvs , sunt interesați de conținutul paginilor dvs Mărimea codului se transformă într -o problemă numai atunci când devine excesivă GPAVA ♦ Raportul dintre elementele de navigare și conținutul unic - toate paginile site -ului meu au o bandă mare de navigare, multe superioare și și și și și și și și sunt foarte puține conținuturi Google va lua în considerare toate aceste pagini duplicate? Nu Google (precum și Yahoo! și Bing) ia în considerare elementele de navigație înainte de a evalua paginile pentru duplicare Aceștia sunt bine cunoscuți cu aspectul site -urilor web și înțeleg că prezența structurilor constante pe toate paginile (sau un număr mare dintre ele) este complet normală Aceștia acordă atenție părților unice ale paginilor și ignoră aproape complet restul ♦ Conținut licențiat-Ce trebuie să fac dacă vreau să evit probleme cu duplicarea conținutului, IO am o bobină din alte statuturi web pe care le-am licențiat pentru a-mi arăta vizitatorilor? Utilizați codul meta -nume = "robots" conținut = "noindex, foiw" Puneți -l în columnistul superior al paginii dvs , iar motoarele de căutare vor ști că acest conținut nu este pentru ei Aceasta este cea mai bună practică, deoarece oamenii vor putea totuși să viziteze această pagină și să facă un link către ea, iar linkurile de pe această pagină își vor păstra valoarea O altă opțiune este obținerea drepturilor exclusive de a deține acest conținut și publicarea acestuia Identificarea și eliminarea încălcărilor drepturilor de autor Unul dintre cele mai bune moduri de urmărire a duplicării site -ului dvs este de a recurge la ajutorul copyScape (copyscape com), care vă permite să vedeți instantaneu acele pagini din World Wide Web care vă folosesc conținutul Nu vă faceți griji dacă paginile acestor site-uri se află în indicele auxiliar sau au un rating semnificativ mai mic decât al tău-dacă un domeniu mare, autoritar și reînnoit a încercat să lupte cu toate copiile materialelor sale de pe World Wide Web, atunci ar avea nevoie de el , ar fi necesar, cel puțin două persoane în săptămâna de lucru completă Din fericire, motoarele de căutare au încredere în astfel de site -uri și, prin urmare, le recunosc cu surse originale Pe de altă parte, dacă aveți un site relativ nou sau un site cu un număr mic de link -uri primite, iar plagiatii sunt constant în clasamentul de deasupra dvs (sau un site puternic îți fură munca), atunci poți face ceva Una dintre opțiuni este să trimiteți o solicitare editorului cu o solicitare de ștergere a conținutului care încalcă drepturile de autor În unele cazuri, editorul pur și simplu nu știa despre încălcările drepturilor de autor O altă opțiune este să scrieți un furnizor de găzduire Companiile de găzduire pot fi responsabile de organizarea de conținut duplicat, astfel încât acestea răspund rapid la astfel de solicitări Doar asigurați -vă că sunteți gata să oferiți cât mai multe documentații posibile, confirmând autorul conținutului Următoarea opțiune este să trimiteți o cerere de încălcări ale drepturilor de autor (DMCA) către Google, Yahoo! Și Bing Ar trebui să trimiteți aceeași solicitare companiei care are site -ul unui violator A doua opțiune este să inițieze un caz în instanță împotriva unui site de extindere sau să -l amenințe că îl va face Dacă site -ul care publică lucrarea dvs are proprietarul în țara dvs , atunci această opțiune este probabil cel mai rezonabil primul pas Puteți începe cu mai multă comunicare informală și puteți solicita să eliminați conținutul chiar înainte de a trimite o scrisoare oficială de la un avocat, deoarece înainte de măsurile agenției DMCA, acestea pot trece în vigoare Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare luni Dar dacă nu vi se răspunde, atunci nu aveți niciun motiv să amânați acțiuni mai grave O opțiune foarte eficientă și ieftină pentru acest proces este resursa DCMA com (www dcma com) Situație cu o fină reală Exemple anterioare arată activitatea filtrelor de conținut duplicate, dar acestea nu sunt amenzi, deși într -un sens practic efectul este același cu amenzi - o scădere a calificărilor paginilor tale Cu toate acestea, există situații în care poate apărea o amendă reală De exemplu, acest risc de conținut agregat, mai ales dacă site -ul în sine adaugă puțin conținut unic Cu acest scenariu, site -ul poate fi într -adevăr amendat Aceasta poate fi fixată numai cu o scădere a numărului de pagini duplicate disponibile pentru păianjenul motorului de căutare Acest lucru se realizează prin eliminarea lor prin adăugarea atributului Canoni CAI în D Dogat, atributul NoIndex la paginile în sine sau prin adăugarea unei cantități semnificative de conținut unic Un exemplu de conținut care poate fi adesea filtrat este un partener de site „subțire” Așa că de multe ori apelează un site care promovează vânzările de bunuri ale altor persoane pentru a câștiga comision, dar nu oferă informații noi Un astfel de site ar putea primi descrieri de la producătorul de mărfuri și ar putea pur și simplu să reproducă aceste descrieri împreună cu referire la un partener pentru a câștiga „clicuri” sau achiziții Problema apare atunci când vânzătorul are mii de parteneri care folosesc același conținut - iar inginerii motoarelor de căutare au primit date de la utilizatori care (din punctul lor de vedere), astfel de site -uri nu adaugă nimic valoros pentru indicii lor Prin urmare, motoarele de căutare încearcă să filtreze astfel de site -uri sau chiar să le excludă din indicii lor Modelele de parteneriat folosesc multe site -uri, dar oferă și un nou conținut bogat, astfel încât de obicei nu au probleme Motoarele de căutare iau măsuri numai atunci când apar atât duplicarea conținutului, cât și lipsa de materiale valoroase unice Cum să evitați conținutul duplicat pe site? Așa cum am menționat deja anterior, conținutul duplicat poate fi creat în multe feluri Duplicarea internă a materialului necesită utilizarea tacticii specifice pentru a obține cele mai bune rezultate în ceea ce privește optimizarea În multe cazuri, paginile duplicate sunt astfel de pagini care nu au nicio valoare pentru utilizatori sau motoare de căutare Dacă acesta este exact cazul, încercați să eliminați complet această problemă Corectați implementarea astfel încât o singură adresă URL se referă la fiecare pagină De asemenea, faceți cea de -a -a redirecționare pentru vechile adrese URL pentru URL -urile rămase (acest lucru este discutat în continuare în secțiunea „redirecționări”) pentru a ajuta motoarele de căutare cât mai repede posibil pentru a vedea schimbările pe care le -ați făcut și să păstrați „sucul de legături”, care Erau pagini la distanță Dacă acest lucru este imposibil, atunci există multe alte opțiuni (a se vedea secțiunea ulterioară „Furnizarea de conținut și gestionarea păianjenilor de căutare”) Următorul este un rezumat al instrucțiunilor cu privire la cele mai simple soluții pentru o varietate de scenarii: ♦ Utilizați fișierul robots txt pentru a bloca păianjenii motoarelor de căutare, astfel încât acestea să nu se târască de -a lungul versiunilor duplicate ale paginilor site -ului dvs ; GPAVA ♦ Utilizați elementul REI = „Canonicai” - Aceasta este a doua soluție (de la cele mai bune) pentru a elimina paginile duplicate; ♦ Utilizați pentru a instrui motoarele de căutare să nu indexeze paginile duplicate Cu toate acestea, rețineți: dacă utilizați fișierul robots txt pentru a preveni vizualizarea paginii, atunci utilizarea atributului NoIndex sau fără foii pe pagina în sine nu are sens Deoarece păianjenul nu poate citi această pagină, nu va vedea niciodată atributele lui Noindex sau NooFoilow Amintind aceste instrumente, vom lua în considerare unele situații specifice de conținut duplicat ♦ Pagini HTTPS-dacă utilizați protocolul SSL (schimbul criptat între un browser și un server web, care este adesea utilizat pentru comerț electronic), apoi pe site-ul dvs există pagini începând cu https: (în loc de http :) Problema apare atunci când legăturile către paginile dvs HTTPS indică alte pagini ale site -ului folosind link -uri relative, mai degrabă decât absolute (deci, de exemplu, un link către pagina dvs de pornire devine https://www baiuaomeh com în loc de http: /// / www baiiw) meh com) Dacă site -ul dvs are o astfel de problemă, atunci pentru a o rezolva, puteți utiliza elementul REI = „Canonicai” (a se vedea secțiunea ulterioară „furnizarea de conținut și gestionarea păianjenilor de căutare”) sau a -a redirecționare O soluție alternativă este schimbarea legăturilor la Absolute: Izhr: //ѵöөtain vashdomen sosh/ concent html în loc de /content html), care în același timp va complica oarecum viața celor care vă fură conținutul ♦ Sisteme de gestionare a conținutului care creează conținut duplicat - Uneori există multe versiuni de pagini identice pe site Acest lucru se întâmplă din cauza restricțiilor din unele sisteme de gestionare a conținutului care abordează același conținut cu mai mult de o adresă URL De obicei, aceasta este o duplicare complet inutilă, care nu are nicio valoare pentru utilizatori, iar cea mai bună soluție este să ștergeți paginile duplicate și să faceți cea de -a -a redirecționare pentru paginile de la distanță din paginile rămase Dacă nu funcționează, încercați alte metode (date la începutul acestei secțiuni) ♦ Pagini pentru imprimare sau multe opțiuni de sortare - Multe site -uri oferă pagini pentru imprimare, care oferă utilizatorului același conținut în formatul adaptat pentru imprimantă Unele site -uri ale e -commerce oferă liste ale produselor lor cu multe sortări posibile (ca mărime, culoare, marcă și preț) Aceste pagini au valoare pentru utilizator, dar nu au valoare pentru motoarele de căutare și, prin urmare, le vor părea duplicate Într-o astfel de situație, trebuie să utilizați una dintre opțiunile date anterior în această secțiune, fie să configurați tabelul CSS pentru imprimare (așa cum este descris în post com/aded-pret-css-tyle-sheet/ pe site-ul Yoast) ♦ Conținut duplicat în bloguri și sisteme de arhivare - Blogurile sunt o versiune interesantă a problemei conținutului duplicat O postare pe blog poate apărea pe mai multe pagini saturate: pe pagina inițială a blogului, pe pagina Permalinsky a acestei postări, pe paginile arhivei și pe paginile categoriilor Fiecare copie a postării este un duplicat al altor exemplare Foarte rar, editorii încearcă să facă față problemei prezenței postării atât pe pagina principală a blogului, cât și pe pagina Permalinov Și, se pare, motoarele de căutare fac o treabă bună cu această problemă Cu toate acestea, poate că are sens să arătați doar fragmente de postări pe paginile categoriilor și arhivei Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare ♦ Conținut duplicat generat de utilizatori (postări repetate etc ) - Multe site -uri implementează structuri pentru a obține conținut generat de utilizatori, cum ar fi bloguri, forumuri sau reclame Acestea pot fi modalități excelente de a dezvolta o cantitate mare de conținut cu un cost foarte mic Problema este că utilizatorul poate publica simultan același conținut pe site -ul dvs și pe mai multe alte site -uri, ceea ce duce la apariția conținutului duplicat Este dificil să controlați acest lucru, dar pentru a reduce problema, puteți lua în considerare următoarele: • Are fără blag o politică clară care notifică utilizatorii că conținutul furnizat de aceștia ar trebui să fie unic și nu poate fi postat pe alte site -uri Desigur, acest lucru este dificil de realizat, dar acest lucru va ajuta la înțelegerea așteptărilor tale; • Implementați forumul dvs într -un mod atât de unic, care va necesita un alt conținut În plus față de câmpurile standard de intrare a datelor, adăugați câteva câmpuri unice (care diferă de alte site -uri) că va fi util să vedeți vizitatorii pe site -ul dvs Gestionarea conținutului folosind identificatorii de fișiere și sesiuni Uneori vreau să indice mai exact că robotul motorului de căutare va vedea când vizitați site -ul dvs În mod obișnuit, reprezentanții motoarelor de căutare apelează la această practică de a arăta conținut diferit pentru utilizatori și păianjeni (camuflaj) și consideră că este spameric și încălcarea condițiilor lor de serviciu (Termeni de serviciu, TOS) Cu toate acestea, acest concept are aplicații complet legale care nu induce în eroare motoarele de căutare și nu au intenții intrusi Această secțiune este dedicată unor astfel de metode care utilizează facilitățile și identificatorii sesiunilor Ce este PLAL? Fișierul Cook este un mic fișier text pe care site -ul web îl poate lăsa pe hard disk -ul vizitatorului Un astfel de fișier ajută la „urmărirea” acestei persoane Datorită cookie-files că Amazon com își amintește numele de utilizator și nu este necesar să vă înregistrați sub contul dvs în Gmail la fiecare browser Diavolii din fișierul de pro tot este de obicei o cantitate mică de informații despre momentul în care ați contactat ultima dată site-ul, numărul de identificare, precum și (posibil) informații despre vizita dvs (Fig ) Site -urile web dezvoltatorii pot folosi vizitatorii pentru a -i urmări pentru a urmări sau pentru a arăta utilizatorului diverse informații în funcție de acțiunile sau preferințele sale De obicei, sunt folosite pentru a memora numele utilizatorului, pentru a -și servi coșurile cumpărătorilor, precum și pentru a urmări conținutul vizualizat anterior De exemplu, dacă ați înregistrat un cont pe site -ul SEOMOZ, atunci pe pagina contului contului dvs MU (contul meu) puteți configura modul de vizualizare a blogului, iar setările vor fi salvate până la următoarea vizită GPAVA O singură dimineață frumoasă luni Pe mediul de dimineață nu mai puțin frumos orez Utilizarea personajelor pentru stocarea datelor Ce sunt identificatorii de sesiuni? Identificatorii sesiunilor de funcționalitate sunt practic identici cu Pershila cu o singură diferență semnificativă după închiderea browserului dvs (sau repornirea acestuia), informațiile despre identificatorul de sesiune nu mai sunt stocate pe hard disk (Fig ) Site -ul cu care v -ați interacționat poate aminti datele sau acțiunile dvs , dar nu puteți obține un identificator de sesiune de pe computer, care nu este păstrat, deoarece perioada implicită a identificatorului de sesiune expiră atunci când browserul este închis În esență, sesiunile sunt similare cu cookie -urile temporare, deși veți vedea în continuare că există opțiuni pentru gestionarea acestui comportament Cert este că formal identificatorul sesiunii este pur și simplu o formă de cookie fără o dată de expirare, dar poate fi configurată pentru identificatorul de sesiune și data expirării a cel puțin zece zile înainte În acest sens, devine practic identic cu persho-fișier Cu toate acestea, identificatorul de sesiune are o caracteristică importantă-este adesea transmisă în șirul URL, care poate crea probleme grave pentru motoarele de căutare, deoarece fiecare cerere oferă o adresă URL unică cu conținut dublat O soluție simplă este utilizarea elementului REI = "Canoni CAI" (despre care vom discuta mai târziu, în secțiune, "furnizarea de conținut și gestionarea păianjeniilor de căutare") pentru a face clar motoarele de căutare, astfel încât să ignore identificatorii sesiunilor Notă Notă Orice utilizator poate dezactiva utilizarea fișierelor din setările browserului său Acest lucru complică adesea surfingul pe web și multe site -uri vă vor arăta pur și simplu o pagină cu mesajul pe care pentru a vizualiza conținutul lor, trebuie să utilizați cookie -uri În plus, cookie -urile din când în când de către utilizatori sunt eliminate De exemplu, studiul Comserve (bit ly/cookiedeleation), realizat în , a arătat că % dintre utilizatori și -au eliminat cookie -urile cel puțin o dată pe lună Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Seara târziu duminică orez Așa se folosesc sesiunile Cum interpretează motoarele de căutare plantele și identificatorii sesiunilor? Nu fac asta Păianjenii motoarelor de căutare nu stochează și nu-și amintesc cookie-urile sau identificatorii de sesiuni-lucrează ca browsere în care această funcționalitate este dezactivată Justificând SEO, rezolvăm sarcinile de a învăța cititorii noștri să formeze așteptări corecte, alegerea specialiștilor necesari și să obținem rezultatele corecte din investiții în SEO Se poate susține că nimeni nu a făcut mai mult decât echipa de scriitor prefaţă Telepele, editorii și practicienii care stau „în culise” ale acestei noi ediții a cărții „SEO-arta de promovare a site-urilor” În ea veți găsi nu numai înțelepciunea autorilor săi, ci și rezultatele activității a mii de oameni din întreaga lume care au avut influența lor direct (și corect citată, desigur) și indirect (vă mulțumim tuturor, a noastră profesori nerecunoscuți) și care au permis clarificarea multor puncte în mediul de optimizare a mediului noroios Nu am putut să -mi aduc contribuția personală la această publicație, indiferent cum aș fi dorit -o, dar am profitat de privilegiul de a decora din nou aceste pagini cu gândurile mele (chiar dacă doar în această scurtă prefață) și să întâlnesc o echipă atât de excelentă a celor autori Bine ați venit la cursul „SEO - Arta promovării site -urilor” Rand Fishkin iulie Introducere Cartea situată în fața ta este concepută ca un manual complet și detaliat despre optimizarea căutării pentru specialiști practici de toate nivelurile Această publicație-a treia din cont a fost complet reproiectată și actualizată pe baza celei de-a doua ediții, ținând cont de numărul imens de modificări care au avut loc în domeniul motoarelor de căutare și în marketingul pe internet în ansamblu, precum și în ansamblu Creșterea semnificației rețelelor sociale și a tendințelor în domeniul accesului la site -ul web de pe dispozitive mobile Cu toate acestea, la fel ca prima și a doua ediție, această carte poate fi imaginată ca o secvență de cursuri de formare universitară Cu toate acestea, spre deosebire de utilizatorii cu fișierele de bucătărie deconectate, păianjenii pot accesa uneori conținut izolat, deoarece unii webmasteri le lipsesc în mod special Multe site -uri au pagini care necesită includerea facială sau sesiuni, dar conțin și reguli speciale pentru motoarele de căutare care le permit să acceseze conținut În ciuda faptului că este formal o îmbrăcăminte, există forma sa numită primul clic gratuit, pe care motoarele de căutare îl permit de obicei (vom discuta acest lucru mai detaliat în secțiunea „Oferta de conținut și gestionarea păianjenilor de căutare”) GPAVA Cuvinte ipicale, deși un fel de conținut este creat în marea majoritate a cazurilor în majoritatea enorme a cazurilor care folosesc persholi (sau identificatorii sesiunilor) la paginile paginilor Cu toate acestea, lucrătorii în timp de ieșire pot utiliza conceptul „Primul clic pentru gratuit” pentru a crea mai multe site-uri și pagini intelectuale care funcționează în mod optim atât pentru oameni, cât și pentru motoarele de căutare Motive pentru a utiliza cookie -uri Sau identificatori ai sesiunilor Pentru a controla accesul motoarelor de căutare Există multe tactici cu privire la utilizarea facială și a identificatorilor de sesiuni pentru gestionarea motoarelor de căutare Luați în considerare unele dintre principalele strategii pe care le puteți implementa cu ajutorul acestor instrumente (cu toate acestea, desigur, există un număr infinit de alte oportunități) ♦ Afișarea multor rute de navigare cu control simultan al revizuitorilor de flux „Link Sole Sock” către site-ul web au adesea mai multe modalități de a vizualiza sau de a accesa conținut Site -ul dvs poate oferi multe rute pentru acces la conținut (după data, pe subiect, prin etichetă, legături, prin evaluare etc ), dar în același timp petrece PageRank sau „Sucul de legătură”, care ar putea fi utilizat mai eficient, Dacă vă concentrați pe unul, optimizat pentru motoarele de căutare, structura de navigație Acest lucru este important, deoarece comenzile de sortare atât de diferite pot fi considerate conținut duplicat Puteți solicita utilizatorilor să utilizeze fișierele pentru a accesa pagini alternative de sortare, împiedicând astfel indexarea de către motoarele de căutare a mai multor pagini cu același conținut O soluție alternativă este utilizarea elementului GEI = "SAPIZAI" Așadar, motorului de căutare i se oferă informații că aceste sortări alternative sunt de fapt același conținut ca pagina originală (vom discuta despre elementul standului în continuare, în secțiune "Supply Conținut de conținut și controlați păianjenii de căutare ”) ♦ Excluderea de la indexurile motoarelor de căutare ale unor fragmente din conținutul paginii - multe pagini pot conține conținutul pe care doriți să îl afișați motoare de căutare, precum și fragmente pe care doriți să le demonstrați Numai pentru oameni (aceasta poate fi publicitate, limitată de informații de înregistrare, link-uri și chiar publicitate multimedia) Posibilitatea de a arăta o versiune simplă utilizatorilor prin faptul că nu folosește cookie-uri, dar folosind-o expansă, poate fi pur și simplu de neprețuit Vă rugăm să rețineți că acest lucru este adesea utilizat în combinație cu înregistrarea, astfel încât accesul la tot conținutul a fost disponibil doar utilizatori înregistrați (așa cum se face pe site -uri precum f Acebook și LinkedIn) ♦ Furnizarea de acces la paginile care necesită înregistrare - la fel ca în cazul fragmentelor de informații, există adesea pagini sau secțiuni întregi pe site, acces la care doriți să limitați motoarele de căutare Este ușor să faceți acest lucru cu ajutorul facialului sau identificatorilor sesiunilor, iar acest lucru poate ajuta chiar la obținerea traficului de căutare, care va fi transformat într -un utilizator înregistrat De exemplu, dacă aveți un conținut bun, accesul la care doriți să limitați, atunci puteți crea o pagină cu fragmentul său scurt și Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare O propunere de a continua citirea după înregistrare (care va permite accesul la acest conținut pentru aceeași adresă URL) Vom discuta acest lucru în continuare, în secțiune „Oferta de conținut și gestionarea păianjenilor de căutare” ♦ Rezolvarea problemelor de duplicare a conținutului-una dintre cele mai promițătoare domenii de utilizare a fișierelor (sau identificatorilor sesiunilor) este de a bloca accesul la mai multe versiuni ale aceluiași conținut cu permisiunea simultană pentru ca vizitatorii să primească versiunea dorită De exemplu, pe site -ul Moz, utilizatorii înregistrați pot vedea jumătate din elementele conținutului blogului pe pagina sa inițială, iar motoarele de căutare și utilizatorii neînregistrați vor vedea doar fragmentele lor Acest lucru nu permite conținutului să se încadreze în mai multe pagini simultan (pagina inițială a blogului și pagina postărilor concrete) și creează o impresie pozitivă pentru membrii comunității Furnizarea de conținut Și gestionarea păianjenilor de căutare Uneori poate fi foarte util să arătați motoarelor de căutare o versiune a conținutului și oamenilor - cealaltă versiune a acestuia În mod formal, aceasta se numește cloaking și în instrucțiunile motoarelor de căutare există restricții asupra acestei practici De fapt, multe site -uri web (mari și mici) folosesc unele forme de clococare fără amenzi din partea motoarelor de căutare Cu toate acestea, atunci când utilizați această tehnică, fiți foarte atenți și fiți conștienți de riscurile la care mergeți Clokarea și segmentarea aprovizionării cu conținut Înainte de a discuta despre riscul și beneficiile potențiale de la acoperire, vom lua în considerare fig , care ilustrează activitatea de clocoac Matt Kattts a făcut declarații publice decisive în care a indicat că toate formele de îmbrăcăminte, cu excepția principiului „Primul clic gratuit” („Primul„ Click ”gratuit”) vor fi bine De asemenea, a fost susținut de reprezentantul Google John Mueller (John Mueller) Filtru pentru Google apoi adresa IR, agentul utilizator etc Pagina de pagină Pentru pentru Google este o persoană orez Așa funcționează îmbrăcămintea GPAVA Într -un interviu din mai Kattts a confirmat acest lucru în august în videoclipul său de pe YouTube În ea, el face o afirmație puternică: „Nu există o îmbrăcăminte bună” Google explică, de asemenea, politica sa în ghidurile privind conducerea cloaking (a se vedea superlgoogle com/webmasters/answer/ (bit ly/cloak practice)): Emiterea diferitelor (în funcție de agentul utilizator) rezultatele poate provoca percepția site -ului dvs ca înșelător și poate duce la eliminarea sa din indexul Google În acest citat există două elemente critice: poate un agent de utilizator Într -adevăr, dacă utilizați Cloacing incorect și cu intenții necinstite, atunci Google și alte motoare de căutare vă pot elimina din indicii dvs , iar dacă o faceți în mod impudează, cu siguranță o vor face Cheia aici este intenția Dacă motoarele simt că, cu o acoperire, încercați să le manipulați cu evaluări sau rezultate, atunci pot lua măsuri ostile eficiente împotriva site -ului dvs Cu toate acestea, dacă intenția aprovizionării cu conținut nu interferează cu îndeplinirea obiectivelor lor, atunci probabilitatea de a suferi o amendă pentru dvs va fi mai mică Cu toate acestea, este imposibil să scapi complet de riscul de amenzi Google are o rezistență decisivă la toate formele de îmbrăcăminte, indiferent de intenții Aceasta este urmată de câteva exemple de site -uri web care folosesc un anumit nivel de acoperire ♦ Google face o căutare prin solicitare Google Toolbar, Google Translate sau AdWords (sau alte active ale Google) și rețineți că adresa URL pe care o vedeți în rezultatele căutării și cea pe care o accesați, aproape niciodată nu coincide Mai mult, pe multe dintre aceste pagini (ați înregistrat sau nu) puteți vedea conținutul care diferă de ceea ce este în cache ♦ New York Times (www nytimes com)-Inserții care se deplasează, o cerere de înregistrare/creare a unei înregistrări de înregistrare pentru cinci clicuri, precum și o arhivă-toate aceste elemente arată motoarele de căutare și conținutul care poftește ♦ Wine com (www wine com) - Pe lângă redirecționarea (în funcție de traseul dvs ), există suprapuneri pentru a alege o stare care vă face să alegeți un loc de livrare înainte de a vă arăta lanțuri (sau pagini) Motoarele nu trebuie să completeze acest formular ♦ Yelp (Yelp com)-Poziționarea geografică cu ajutorul fișierelor de plante (în funcție de locație)-Aceasta este o formă foarte populară de poziționare locală, care este folosită de sute (sau chiar mii) de site-uri ♦ TGIII (www trulia com) - Trulia face câteva redirecții interesante pe paginile partenerilor și pe propriul său site web (bit ly/trrulias integry) Sensul ar trebui să fie clar Cloking -ul nu te va duce neapărat la interdicție și, cu ajutorul său, poți face lucruri foarte urâte Cheia aici este intenția ta Dacă faceți acest lucru din astfel de motive care nu sunt frauduloase și, ca urmare, obțineți o impresie pozitivă în rândul utilizatorilor și motoarelor de căutare, atunci este posibil să nu aveți probleme Cu toate acestea, nu există garanții aici, așa că folosiți Caitlin O’Connell, John Mueller Google Interved de Eric Enge, Stone Temple Consulting, mai , bit ly/mueller interview Cloaking Video este disponibil pe Google Webmasters, www youtube com/watch?feature=player embededed&v=qhtnfogp q Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Astfel de tehnici cu mare precauție și știu că poți fi amendat pentru ei Furnizarea de conținut diferit pentru motoarele de căutare și vizitatori Există mai multe motive pentru a arăta conținut către diferiți vizitatori (inclusiv motoarele de căutare) Următoarele sunt unele dintre cele mai frecvente ♦ A/În testare - Testarea paginilor țintă pentru conversie necesită să afișați vizitatori diferiți în diverse conținuturi (pentru a verifica lucrările sale) În aceste cazuri, cel mai bine este să arătați conținutul folosind JavaScript/Pilles/Iden-Tifing Sessions și să emiteți o versiune (canonică) a paginii către motoarele de căutare, care nu se schimbă cu fiecare vizionare nouă a păianjenului (deși acest lucru nu este neapărat vă dăunează) Google a oferit un software numit Google Website Optimizer pentru a îndeplini această funcție, dar acum este înlocuit de experimente de conținut Google Analytics (bit ly/Content Experimentes) Dacă ați folosit Google Website Optimizer în trecut, Google recomandă eliminarea elementelor asociate din paginile site -ului dvs ♦ Conținut și principiul „Primul clic” „Faceți clic” care necesită înregistrare-dacă aveți nevoie de utilizatori de înregistrare (plătite sau gratuite) pentru a vizualiza unele dintre elementele de conținut, atunci este mai bine ca adresa URL să fie aceeași ca și pentru cele înregistrate , deci și pentru utilizatorii neînregistrați în sistem, în timp ce pentru utilizatorii neînregistrați și motoarele de căutare, trebuie să demonstrați un fragment (unul sau două paragrafe sunt de obicei suficiente) Dacă doriți să arătați motoarele de căutare jumătate de conținut de spumă, atunci aveți ocazia să stabiliți câteva reguli pentru furnizarea de conținut, de exemplu, pentru a arăta noul vizitator fără înregistrare una sau două prime pagini de conținut, apoi întrebați -l a înregistra Astfel, intențiile dvs devin mai cinstite și puteți utiliza cookie-uri sau sesiuni pentru a limita vizitatorii-oameni (care arată conținut complet la motoarele de căutare) Cu acest scenariu, puteți participa, de asemenea, la un program Google special numit First Click Free („First„ Click ”gratuit”) când site -urile web pot încărca o înregistrare limitată pentru Google Spiders și utilizatori (care fac clic pe rezultatele căutării motor) este oferită posibilitatea de a vedea primul articol gratuit Această tactică este folosită de mulți editori web cunoscuți, inclusiv un astfel de site popular precum Experts-exchange com Mai precis, editorul trebuie să garanteze Google Robot (The The Google (The The Google (The the Primul „Faceți clic” pentru implementarea principiului „Primul clic” (și, probabil, păianjenii motoarelor de căutare rămase sunt, de asemenea, acces la tot conținutul pe care dorește să -l indexeze, chiar dacă vizitatorii trebuie să se înregistreze pentru a vedea acest conținut Vizitatorul care vine pe site va trebui să fie în continuare înregistrat, dar păianjenul motorului de căutare nu va trebui să facă acest lucru Acest lucru va duce la faptul că conținutul va fi afișat în rezultatele motorului de căutare Dacă utilizatorul face clic pe acest rezultat de căutare, va trebui să -i permiteți să vizualizeze întregul articol în întregime (toate paginile sale, dacă există mai multe) Dacă utilizatorul face clic pe un alt articol al site -ului dvs , atunci puteți cere de la acesta pentru a intra în sistem Editorul poate limita, de asemenea, numărul acestor operațiuni de acces pentru vizitator înainte de zi GPAVA Pentru mai multe informații, consultați primul program de clic gratuit la adresa: GoogleWebmastercentral blogspot com/ / /first-click-fre-for-web-search html și Googlewebmastercel blogspot com/ / /changes-in-first-click-free html ♦ Navigare prin care motoarele de căutare nu se pot deplasa-dacă navigarea dvs se face pe baza aplicațiilor Flash, JavaScript, Java sau are un alt format necunoscut pentru păianjeni, atunci ar trebui să furnizați motoarele de căutare a versiunii site-ului dvs sub formă de formă Conținut HTML (conform căruia motoarele pe care știu să le mute) Multe site -uri fac acest lucru folosind straturi CSS, care demonstrează un strat vizibil pentru o persoană (dar invizibil să caute), precum și un strat pentru motoare (și browsere cu dizabilități - cum ar fi browserele mobile) Puteți utiliza, de asemenea, elementul Noscript în acest scop, deși acest lucru este mai riscant, deoarece mulți spameri folosesc elementul Noscript pentru a ascunde conținutul Asigurați -vă că conținutul afișat în stratul vizibil în căutare coincide în principal cu cel care este în strat vizibil pentru persoană ♦ Conținut duplicat - Dacă o parte semnificativă a conținutului paginii este duplicată, atunci este necesar să se ia în considerare capacitatea de a limita accesul păianjenilor motorului de căutare la acesta (plasându -l într -un cadru plutitor limitat de fișierul robots txt) Acest lucru vă garantează că puteți arăta motoarelor doar o parte unică din paginile dvs și să vă apărați de probleme de conținut duplicat Vom discuta acest lucru mai detaliat în secțiunea următoare ♦ Conținut diferit pentru diferiți utilizatori-uneori puteți poziționa conținut în moduri diferite pentru utilizatori din diferite zone geografice (oferiți bunuri uscate populare în acea zonă) sau pentru utilizatori cu o rezoluție de ecran pompată (astfel încât conținutul să fie mai bine plasat pe ecran), Sau pentru cei care au mers pe site -ul dvs din alte puncte de navigare În aceste cazuri, cel mai bine este să aveți o versiune a conținutului implicit, care este arătat utilizatorilor care nu se încadrează în aceste grupuri și va fi demonstrată și de motoarele de căutare Diferența dintre conținutul afișat de motoarele de căutare și vizitatori Pentru segmentarea ofertei de conținut, există cele mai beat strategii Cel mai simplu este să furnizați conținutul inacceptabil pentru motoarele de căutare în format inaccesibil păianjenilor (adică, așezați textul în imagini, fișiere flash, module suplimentare etc ) Pentru acoperire, aceste formate nu trebuie utilizate Acestea trebuie să fie utilizate numai atunci când oferă beneficii semnificative pentru utilizatorii finali (de exemplu, își îmbunătățesc impresia) În astfel de cazuri, probabil doriți să arătați motoarelor de căutare același conținut în formatul accesibil păianjenilor Dacă încercați să afișați motoarele de căutare ceea ce nu doriți să arătați vizitatorilor, puteți utiliza stiluri de formatare CSS (dar este recomandabil să nu vă dispariți, deoarece motoarele pot avea filtre pentru observarea acestui particular), agentul utilizator, cookie -urile sau cookie -urile sau cookie-uri sau cookie-uri sau cookie-uri sau cookie-uri Sesiuni, iar cel mai eficient este furnizarea de IR-AD-RESU (screeningul conținutului în funcție de adresa IR a vizitatorului) Fii foarte atent atunci când folosești clocoing (așa cum tocmai am avertizat) Motoarele de căutare interzic în mod categoric astfel de practici în instrucțiunile lor și, în ciuda faptului că există o anumită libertate de acțiune, în funcție de intențiile și impresiile dvs despre utilizator (de exemplu, site -ul dvs folosește acoperirea pentru a îmbunătăți învelișul Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Chat de utilizator, și nu pentru înșelăciunea motoarelor de căutare), motoarele de căutare sunt foarte serioase și pot termina sau interzice site -urile care îl implementează în mod necorespunzător sau pentru manipulare Aplicarea fișierului robots txt Acest fișier este în nivelul rădăcinii domeniului dvs (de exemplu, http: // www Domeniul dvs com/robots txt) și este un instrument universal pentru controlul subiectelor cărora este permis să acceseze motoarele de căutare de pe site -ul dvs Puteți utiliza fișierul robots txt pentru: ♦ Prevenirea accesului păianjenilor la secțiuni non -publice ale site -ului dvs ; ♦ Blocați accesul la motoarele de căutare la indexarea scripturilor, utilităților și a altor coduri; ♦ Evitați indexarea conținutului site -ului web duplicat (cum ar fi o versiune pentru imprimarea paginilor HTML sau diverse sortare a cataloagelor de produse); ♦ Deschideți automat fișierele SiteMap Fișierul robots txt ar trebui să fie în catalogul rădăcină, numele fișierului ar trebui să fie complet notat în registrul inferior (robots txt, nu robots txt sau în orice alt mod folosind literele registrului superior) Orice alt nume sau locație de către motoarele de căutare nu este recunoscut Fișierul ar trebui să fie în format text (și nu în format HTML) Puteți utiliza fișierul robots txt pentru a specifica robotul motorului de căutare, care nu este confuz pentru a contacta unele pagini ale site -ului dvs Scopul nostru este de a simplifica un subiect foarte complex și cu mai multe straturi și de a facilita dezvoltarea acestuia, precum și de a vă ajuta să vă concentrați pe cele mai importante aspecte ale optimizării căutării pentru afaceri, în același timp, oferind profunzimea cunoștințelor și experienței, astfel încât Cel mai avansat marketer-veteran îl poate găsi de la sine Experiența noastră totală este mai mult de de ani de lucru pe proiecte de optimizare în toate domeniile de marketing pe internet: de la dezvoltarea de site -uri web, construirea arhitecturii informaționale și studierea experienței utilizatorului (experiență de utilizator, UX) înainte de cercetarea de piață, strategii de conținut, analitică, optimizarea Conversiile și optimizarea conversiei și luarea deciziilor privind gestionarea datelor Aceste abilități tehnice, împreună cu capacitatea de a combina analizele cu creativitatea, alcătuiesc instrumentele profesionistului SEO Am văzut cum a funcționat optimizarea căutării pentru o perioadă lungă de timp pe mii de site -uri web diferite Oricare dintre noi ar putea scrie această carte pe cont propriu (de fapt, unul dintre noi chiar a încercat să facă acest lucru), dar ne -am dat seama că atunci când lucrăm împreună am putea crea ceva mult mai valoros pentru tine (ca și pentru maestru în optimizare) Cine ar trebui să citească această carte? Faptul puțin cunoscut în marketingul pe internet este că proprietarii multor companii cele mai de succes numesc SEO ca bază a dezvoltării, pe care și-au dezvoltat propriile strategii de creștere Deci, Andy Jones (@ibringtraffic), un strateg de dezvoltare bine cunoscut, a început cu SEO Mai devreme, printre altele, a deținut postarea managerului de optimizare a motoarelor de căutare pentru Facebook, Twitter și Quere și este în prezent directorul dezvoltării și atragerii veniturilor în Wealthfront com Participanții la marketingul pe internet de orice nivel, în special cei care au stabilit sarcina de a dezvolta strategii de dezvoltare pe Web World Wide, trebuie să citească această carte În fig arată ce se întâmplă atunci când robotul motorului de căutare vede în fișierul robots txt pentru a nu vizualiza pagina web Ilustrația lucrării fișierului robots txt robot motor de căutare Nu Nu Nu da Indicele motorului de căutare orez Impactul fișierului robots txt GPAVA Drept urmare, pagina nu va fi vizibilă, astfel încât legăturile acestei pagini nu vor putea transmite „sucul” lor în alte pagini (deoarece motorul de căutare nu va vedea aceste link -uri) Cu toate acestea, pagina poate fi în continuare în indicele motorului de căutare Acest lucru se poate întâmpla dacă alte pagini ale lumii pauteti-vor face această pagină Desigur, motorul de căutare nu va primi o mulțime de informații despre o astfel de pagină, deoarece nu o poate citi și se va baza în principal pe textul de ancoră și pe alte semnale ale paginilor care se referă la acesta pentru a determina despre ce poate fi această pagină Drept urmare, rezultatele de căutare corespunzătoare în Google arată foarte rarefiate În fig Afișați rezultatele site -ului: www nytimes com/cnet/ în motorul de căutare Google Aceasta nu este solicitarea obișnuită pe care utilizatorul ar putea -o introduce, dar puteți vedea cum arată rezultatele Este emisă doar o listă de adrese URL, dar nu există descrieri Acest lucru se datorează faptului că păianjenii nu au voie să citească pagina pentru a obține aceste date Cu algoritmii de astăzi, astfel de pagini nu au un rating ridicat, deoarece relevanța lor pentru orice solicitări normale este extrem de scăzută Site: www nyti mes co m/cnet/ Imagini Web News Shopping Mares - Instrumente de căutare Aproximativ Rezumeți ( , seoonds) Animație care te împiedică să poți face clic pe - www nytimes oorrvcnet/ ~ The New York Times • O descendență pentru acest lucru nu este probabil din cauza robotilor acestui site txt - le am mai mult Www nytimes com/cnet/cnet O descendență pentru acest costum nu este avansată din cauza robotilor acestui site txt - le am mai mult NY Times Link către articolul CNET - The New York Times www nytimes oorrv /cnet ht ”The New York Times 'A descnption for thts TS nu este disponibil din cauza roboților site -ului Thts txt - Le Am Am Mai Mult Rețeaua de acasă primește un impuls din noile standarde - www nytimes oorrvcnet/cnet html ~ The New York Times * O descendență pentru rezultatele nu sunt avilabile din cauza roboților site -ului THTS TXT - Le sunt mai mult The New York Times www nytimes qorrvcnet/cnet - - The New York Times ' O descendență pentru acest rezultat nu este avilabil din cauza roboților site -ului TTS TXT - Leam More www nytimes com/cnet/cnet - O descendență pentru rezultatele nu sunt avilabile din cauza roboților site -ului TTS TXT - Leam More The New York Times www nytimes oonv /cnet - - ~ The New York Times ”A Desction pentru acest rezultat nu este avalabil din cauza acestui site„ Robots txt-Leam orez Rezultatele căutării pentru pagini care sunt listate în fișierul robots txt Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Google, Bing și aproape toți păianjenii legali ai World Wide Web efectuează instrucțiunile pe care le -ați făcut în fișierul robots txt Comenzile de fișiere robots txt sunt utilizate în principal pentru a împiedica păianjenii să acceseze paginile și subcatalistii site -ului, deși au alte opțiuni Vă rugăm să rețineți că subdomeniul necesită propriul dvs robots txt fișier-doar pentru fișierele situate pe serverul HTTPS Robots txt Sintaxa fișierului Sintaxa principală a fișierului robots txt este foarte simplă: indicați numele robotului (de exemplu, googiebot), apoi setați acțiunea Robotul este identificat de agentul utilizator, iar apoi acțiunile sunt indicate pe următoarele linii În primul rând, este indicată acțiunea de dezarmare: pentru acele pagini, acces la care doriți să vă închideți de roboți (puteți specifica cât mai multe linii închise) Există unele restricții: ♦ Fiecare grup de utilizator-agent/DISAIOW ar trebui să fie separat printr-o linie goală, cu toate acestea, nu ar trebui să existe în grupul de linii goale (de la linia usr-agent la ultima linie dezactivare); ♦ Simbolul # poate fi utilizat în fișierul robots txt pentru comentarii (tot ceea ce este în linie după simbolul #) este ignorat Comentariul poate fi utilizat atât pe întreaga linie, cât și pe restul liniei; ♦ Cataloage și numele de fișiere sunt sensibile la registru: privat, privat și privat - aceste nume pentru motoarele de căutare sunt diferite Următorul este un exemplu al conținutului fișierului robots txt: Utilizator-Agent: Googiebot Respingeți: Utilizator-Agent: Bingbot Respinge: / ♦ Blocați accesul tuturor roboților la cataloagele TMP și jurnalele agent utilizator: * Dezactivați: /tmp / Dezactivați: /jurnalele # pentru cataloage și fișiere numite jurnale În acest exemplu, se fac următoarele: ♦ Robotul Googiebot are voie să meargă oriunde; ♦ Robotul Bingbot este interzis să vizualizeze întregul site; ♦ Toți roboții (cu excepția Googiebot) sunt interzise să viziteze catalogul /tmp /sau cataloage (sau fișiere) cu numele /jurnalele (adică /jurnalele sau logs php) Vă rugăm să rețineți că comportamentul Googiebot nu este afectat de instrucțiuni precum dezactivarea: / Deoarece fișierul robots txt pentru Googiebot are instrucțiuni personale, acesta va ignora directivele concepute pentru toți roboții cu o stea Webmasters neexperimentați se confruntă adesea cu o problemă care apare atunci când au un protocol SSL, astfel încât paginile să poată fi emise prin protocoalele HTTP și HTTPS Fișierul robots txt la http://www baiuaomeh com/robots txt nu va fi perceput de motoarele de căutare ca o indicație cu privire la vizualizarea https: // wwww Vydomei Sosh Pentru a face acest lucru, va trebui să creați un fișier robots txt suplimentar prin ad- GPAVA RESU https://www baiwomeh com/robots txt Deci, dacă doriți să permiteți vizualizarea tuturor paginilor serverului dvs NTTR și să interziceți vizualizarea tuturor paginilor HTTP S-Server, atunci veți fi confuz: următoarele: ♦ Oferind HTTP: agent utilizator: * Respingeți: ♦ Pentru HTTPS: agent utilizator: * Respinge: / Acestea sunt elementele de bază ale utilizării fișierelor robots txt, cu toate acestea, există metode mai complexe Unele dintre aceste metode nu sunt acceptate de toate motoarele, așa cum se arată în următoarea listă ♦ CRAWI-DEIAY-Directiva de întârziere înainte de vizionare este susținută de Yahoo!, Bing și Întrebați Instruiește păianjenul să aștepte numărul indicat de secunde înainte de a începe vizualizarea paginilor Scopul acestei directive este de a reduce încărcarea pe serverul editorului: Utilizator-Agent: Bingbot Crawl-întârziere: ♦ Comparație cu eșantionul - O comparație cu eșantionul este acceptată de Google, Yahoo! Și Bing Valoarea acestei directive este excelentă Puteți face o comparație cu eșantionul cu ajutorul unui simbol de grup „asterisc” Următorul este un exemplu de utilizare a comparațiilor cu un eșantion pentru blocarea accesului la toate subcatalele, ale căror nume încep cu cuvântul privat (de exemplu: /privatei /, /private /, /private /etc ): Utilizator-Agent: Googiebot Dezactivați: /privat* / Puteți indica sfârșitul liniei folosind semnul dolarului De exemplu, pentru a bloca adresele URL care se termină la asp, utilizați următorul cod: Utilizator-Agent: Googiebot Dezactivați: /* asp $ Puteți preveni accesul robotului la orice adresă URL care conține parametri Pentru a bloca accesul la toate adresele URL care conțin un semn de întrebare, trebuie doar să folosiți un semn de întrebare: agent utilizator: * Dezactivați: /*? * Posibilitățile de comparare a șabloanelor din fișierul robots txt sunt mai limitate decât capacitățile unor astfel de limbaje de programare precum Perl, astfel încât semnul de întrebare nu are niciun sens special și poate fi utilizat ca orice alt simbol ♦ AUOW - Directiva AIIW este acceptată doar în Google, Yahoo! Si intreaba Funcționează ca opusul directivei dezactivate și face posibilă indicația în mod specific a acelor cataloage sau pagini care pot fi vizualizate Când această posibilitate este implementată, aceasta poate bloca parțial Directiva prealabilă Acest lucru poate fi util atunci când au fost interzise secțiuni mari ale site -ului (sau când întregul site a fost interzis) Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Următorul este un exemplu în care robotul Googiebot este permis doar la Catalogul Google: Utilizator-Agent: Googiebot Respinge: / Permiteți: /Google / ♦ NoIndex - Această directivă funcționează în același mod ca și echipa Meta Robots Noindex (despre care vom discuta în curând) Ea informează motoarele de căutare că este necesar să excludeți fără echivoc pagina din index Deoarece directiva dezactivată împiedică vizualizarea, dar nu indexarea, poate fi foarte util să garanteze absența paginilor în rezultatele căutării ♦ Sitemap-am discutat despre protocolul XML al siteMap la începutul acestui capitol Puteți utiliza fișierul robots txt pentru a oferi păianjenului mecanismul de locație automat al fișierului SiteMap Motorul de căutare poate fi informat despre locația acestui fișier cu o linie simplă în fișierul robots txt: Sitemap: Way K Gietar-File În cod, valorile PATH K ZITH-NIZI-File sunt adresa URL completă a fișierului sitemap (de exemplu, http: //wwww vasdomen "Sute/sitemap xml) Puteți plasa această linie oriunde în fișierul robots txt Puteți găsi instrucțiuni complete pe fișierul robots txt în publicarea lui Martin Koster un standard pentru excluderea robotului la www robotstxt org/orig html Puteți, de asemenea, să vă testați roboții txt la Google Search Console, alegând o comandă de crawl | Robots txt tester (scanare | testarea robots txt) Fii foarte atent atunci când faci modificări la fișierul robots txt O simplă dactilografie poate spune brusc motoarele de căutare, de exemplu, că nu ar trebui să mai privească deloc site -ul dvs După actualizarea fișierului robots txt, este întotdeauna util să -l verificați folosind instrumentul Robots txt Tester (Robots txt Testing) pe site -ul Google Search Console Puteți găsi funcționalitate Bulge după autorizare pe site -ul Google Search Console din meniul Crawl | URL -uri blocate (scanare | URL -uri blocate) Atribut rel = "nofollow" În , cele trei motoare principale de căutare (Google, Microsoft și Yahoo!) au ajuns la un acord cu privire la susținerea inițiativei care vizează reducerea eficacității SPAM -ului automat Spre deosebire de meta -baptismul robotilor, Directiva Nofoiw, noua directivă ar putea fi folosită ca atribut în interiorul elementului A sau IIPK (pentru a indica faptul că site -ul de exil nu oferă o calitate pentru calitatea paginii la care se face legătura) Acest lucru permite creatorului de conținut să facă un link către pagina web fără a -i transfera toate avantajele normale ale motoarelor de căutare care urmează din exil (încredere, text de ancoră, rating pagerank etc ) Intenția inițială a fost de a permite blogurile și forumurile (și alte site -uri cu link -uri generate de utilizatori) să reducă numărul de spameri care au creat păianjeni pentru crearea automată a linkurilor Cu toate acestea, această funcționalitate a fost extinsă, întrucât Google, în special, recomandă aplicarea atributului NOFOIW pentru link -uri plătite, adică motoarele de căutare consideră că doar astfel de legături ar trebui numărate pentru ridicarea ratingului site -ului (sau a paginilor) care sunt pur editoriale și făcute de către editori gratuite (fără nicio compensație) GPAVA Puteți introduce un atribut al nofoiw cu următorul cod: Vă rugăm să rețineți: în ciuda faptului că puteți utiliza atributul NofOIIW pentru a limita transferul costului legăturilor dintre paginile web, motoarele de căutare pot încă să se deplaseze prin aceste legături (în ciuda lipsei logicii semantice) și prin paginile cărora le indică În această problemă, datele conflictuale au fost obținute de la motoarele de căutare Dacă le rezumați, se dovedește următoarele: atributul nofOIIW nu vă interzice să vizualizați sau să vă indexați clar, deci dacă faceți link -uri către propriile pagini cu acesta (intenționând să prevină indexarea sau clasamentul lor), restul vor fi capabil să le detecteze și să facă legături către ele (ceea ce vă va încălca planurile inițiale) În fig arată modul în care robotul motorului de căutare interpretează atributul nofoiw atunci când îl găsește conectat cu referința (în exemplul nostru este Link ) Ilustrația lucrării atributului nofoiwi Nu da da motor orez Impactul atributului nofoiw Timp de mai mulți ani, se credea că legătura cu atributul Nofoiwi nu transmite „legături de legături”, astfel încât ideea de a pompa cu acesta cu ajutorul ratingului PageRank a fost foarte populară Există o astfel de opinie că atunci când faceți nofoiw pentru un link specific, „sucul de legătură” (care ar trebui transmis la acest link) este păstrat, iar motoarele de căutare îl redistribuie cu alte link -uri găsite pe această pagină Drept urmare, mulți editori au implementat link -uri Nofoiwi către pagini mai puțin valoroase ale site -urilor lor (cum ar fi „Informații despre noi” și „Contactați -ne” sau paginile de cataloage de mărfuri cu sortare alternativă) Publicate efectiv în martie , datele de la Moz Open Site Explorer Instrument (www opensiteExplorer org) au arătat că, la acel moment, aproximativ % din toate legăturile de pe atributul Wofini World au fost aplicate și că % din aceste nofoiw au fost aplicate internului intern intern link -uri Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Cu toate acestea, în iunie , Matt Katts a scris o postare, după care a devenit clar că „sucul” legat de referire la nofOIIW este aruncat și nu redistribuit Teoretic, dacă doriți, puteți utiliza NOFOIIW, dar utilizarea acestuia pentru legături interne nu va oferi (de astăzi și în conformitate cu declarațiile Google) avantajele pe care am contat anterior În plus, mulți experți în optimizare spun că, în unele cazuri, referințele cu atributul Nofoiw sunt atașate la o anumită valoare și, prin urmare, ne propunem să fie reasigurate atunci când este utilizat (deoarece utilizarea acestuia poate duce la faptul că site -ul va fi luat în considerare ca „optimizat excesiv” și agresiv folosind tactici de optimizare) Aceasta este o bună ilustrare a esenței în continuă schimbare a optimizării Ceea ce obișnuia să fie tactici populare și eficiente este considerat în prezent un instrument ineficient Unii editori agresivi vor continua să acumuleze „suc de legătură” folosind metode și mai agresive, cum ar fi implementarea legăturilor de înflorire JavaScript sau în cadrul ramelor plutitoare (care indică Directiva DISAIOW din fișierul robots txt, astfel încât motoarele de căutare să nu vadă aceste legături Astfel de tactici agresive nu merită probabil problemele asociate cu aceasta (pentru majoritatea editorilor) Roboți metag Metag -ul roboților are trei componente: Cache, Index și FOIW Componenta Cache oferă motorului de căutare o indicație dacă poate stoca o pagină într -un motor public, care este accesat prin legătura cache în rezultatele căutării (Fig ) A doua componentă, Index, spune motorului dacă este permis să vizualizeze această pagină și să o salveze sub orice formă Pagina marcată ca Noindex va fi complet exclusă de motoarele de căutare În mod implicit, această valoare este egală cu indexul, care spune motoarelor de căutare: „Da, vă rugăm să priviți această pagină și să o includeți în indexul dvs ” Astfel, nu este necesar să plasați această directivă pe fiecare pagină În fig arată că face un robot al motorului de căutare atunci când elementul NoIndex este detectat pe o pagină web Robotul de pe pagină se va târî în continuare, iar pagina poate încă să acumuleze și să transmită „suc de legături” către alte pagini, dar nu va apărea în motoarele de căutare Ultima instrucțiune care se află în roboții Metatha este FOIW Această comandă (cum ar fi indexul) are valoarea implicită a Da („Trăiește -te prin legăturile de pe această pagină și transmite„ suc de legătură ”cu ajutorul lor) Utilizarea NOFOIIW spune motorului de căutare că linkurile către o pagină vizualizată nu ar trebui să transfere costul legăturilor sau supus vizualizării În general, este nerezonabil să folosiți această directivă ca o modalitate de a preveni mișcarea prin legături Întrucât oamenii vor putea totuși să ajungă la aceste pagini și vor putea să facă legături către ele de pe alte site -uri, Nofoiw (în roboții Metatha) oferă puțin în sensul restricționării vizualizării sau accesului păianjenilor Singurul său scop este de a preveni pulverizarea „sucului de legătură”, care are o utilizare foarte limitată, deoarece în a fost introdus atributul REI = „nofOIIW” (despre care am discutat deja), care permite să plaseze această directivă în legături separate Matt Cutts, PageRank Sculpting, Matt Cutts: Gadgets, Google și SEO, iunie , www mattcutts com/blog/pagerank-sculpting/ GPAVA Ra'rsstorm Imagini vtdeoe la cumpărături mai mult Căutați Aproximativ , de aprobări ( , Seoonds) www youlj jq cot/w £ jah*rwetl ped ecta Explora; orez Acces la o pagină de memorie în cache în rezultatele căutării Ilustrația lucrării atributului Noindex da robot motor de căutare da da Nu Indicele motorului de căutare D orez Efectul elementului noindex Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare În fig i se oferă o schemă pentru comportamentul robotului motorului de căutare atunci când metabatul nofoiw se găsește pe pagina web (se presupune că nu există alte link -uri care indică trei adrese URL conexe) Ilustrație a lucrărilor Metrate nofoiww da Nu Nu Nu Indicele motorului de căutare orez Impactul Metatheg Nofoiow Dacă utilizați nofoiw metag pe pagină, atunci motorul de căutare va vedea în continuare pagina și o va pune în indexul său Cu toate acestea, toate legăturile (atât interne, cât și externe) ale acestei pagini nu vor putea transmite „suc de legături” către alte pagini O bună utilizare pentru Noindex este plasarea acestui element pe pagina HTML cu o hartă a site -ului Această pagină este creată pentru asistență de navigare pentru utilizatori și păianjeni ai motoarelor de căutare, astfel încât să poată detecta eficient conținutul site -ului dvs Și, în ciuda faptului că pe unele site -uri este puțin probabil ca aceste pagini să poată obține cel puțin o evaluare vizibilă în motoarele de căutare, doriți totuși să transmită „suc de legături” către acele pagini la care se referă Amplasarea pe aceste pagini ale elementului Noindex nu vă permite să includeți aceste carduri HTML în indexuri (iar problema este astfel rezolvată) Asigurați -vă că nu utilizați nofoiw metathe pe aceste pagini sau atributul nofoiw în exilați pe aceste pagini, deoarece acest lucru nu va permite paginilor să transmită „suc de ligare” Elementul exil Rel = "Canonical" În februarie , Google, Yahoo! Și Microsoft a anunțat un nou element al legăturii REI = „Canonicai”, cunoscut și sub numele de Sapopisai Acest element a fost un nou design creat special în scopul identificării conținutului duplicat și al colaborării cu acesta Dezvoltatorii web, managerii de dezvoltare, managerii de produse, managerii de brand și oamenii de afaceri cheie, toate dintre ei trebuie să analizeze informațiile conținute în această carte, dacă dezvoltarea în World Wide Web face parte din planul lor biz Dacă în prezent sunteți concentrat pe optimizarea căutării ca IP Introducere Precizia dezvoltării pentru compania dvs sau pentru clienții dvs sau doriți să vă cufundați profund în această zonă largă, dar încă specializată de marketing pe internet, va trebui să citiți această carte de la crustă la crustă După ce ați citit cartea, veți învăța toate aspectele artei optimizării căutării și veți prezenta baza necesară pentru a începe dezvoltarea SEO-ului dvs pentru a deveni un marketolog de internet și mai eficient și pentru a atinge un nivel mai înalt în domeniul căutării marketingului de căutare Un specialist SEO cu experiență va constata că cartea este de neprețuit ca o sursă extinsă de informații despre optimizarea căutării Ea va acționa ca un curs de educație continuă pentru lucrările practicienilor SEO: de la un începător la un profesionist Și, în sfârșit, această carte este ideală pentru instituțiile de învățământ ca o resursă puternică pentru studiul marketingului pe internet și tehnologiei informației Universitatea Georgetau, Universitatea din California din Los Angeles, Universitatea de Sud California, Universitatea din California la San Diego, Universitatea din California din Davis, Universitatea din Wisconsin, Universitatea Mumbay, Universitatea City din Hong Kong și multe alte instituții de învățământ au folosit „SEO-ART din Promovarea site -ului web ”ca literatură obligatorie sau recomandată în cursurile lor de formare Implementarea sa este foarte simplă și arată astfel: În exemplul de mai sus, elementul GIA = "Sapizai" ar trebui să informeze Yahoo! GPAVA orez Deci motoarele de căutare iau în considerare elementul canonic Indicatorii (legăturile și conținutul) motoarelor de căutare ar trebui să fie aplicate la această adresă URL particulară (Fig ) Elementul de referință REI = "canonic" este în mare măsură similar cu cea de -a -a redirecționare (din punctul de vedere al optimizării) În esență, spuneți motoarelor de căutare că multe pagini sunt confuze ca una (aceasta este ceea ce face cel de -al -lea redirecționare) fără vizitatorii de redirecționare efective către o nouă adresă URL (care salvează adesea eforturile dezvoltatorilor dvs ) Cu toate acestea, există unele diferențe: ♦ În timp ce cea de -a -a redirecționare redirecționează tot traficul (atât roboți, cât și vizitatori), elementul canonic este destinat numai motoarelor de căutare Și acest lucru înseamnă că puteți urmări în continuare vizitatorii versiunilor unice; ♦ st Redirect este un semnal mult mai puternic că multe pagini au o sursă canonică Această redirecționare este considerată o directivă pe care trebuie să o efectueze atât motoarele, cât și utilizatorii, în timp ce elementul canonic este considerat doar o propunere În ciuda faptului că motoarele de căutare susțin acest nou element și au încredere în intențiile proprietarilor de site -uri, vor urma și restricții Pentru a garanta că proprietarul site -ului a folosit acest element din greșeală și nu pentru escroci, se vor folosi analiza conținutului și alți indicatori algoritmici Și, desigur, veți vedea exemple de aplicare eronată a elementului canonic, iar acest lucru va duce la faptul că motoarele vor păstra aceste adrese URL diferite în indicii lor (adică, proprietarii site -urilor vor avea aceleași probleme că au fost notate mai devreme, în secțiune „Probleme de conținut duplicat”) De asemenea, vom discuta în continuare unele aplicații ale acestui element În cazul general, cea mai bună abordare este rezolvarea problemelor conținutului duplicat pe merite (adică, eliminarea acestuia, dacă este posibil) Acest lucru este de preferat să facă acest lucru, deoarece munca elementului Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare REI = "Canonicai" nu este garantat Cu toate acestea, aceste probleme nu pot fi întotdeauna rezolvate prin alte mijloace, astfel încât elementul de pornire este un instrument de rezervă foarte eficient Puteți include și acest element direct în antetul HTTP-A-Enswer al dvs Pagina Codul va arăta așa ceva: codul va arăta așa ceva: codul va arăta așa ceva: NTTR/ OK Tip de conținut: Aplicație/PDF Link: ; Rel = '' Canonical " Lungime de conținut: ( restul anteturilor http-răspuns ) Informații suplimentare despre această problemă pot fi găsite aici: bit ly/Canonical anteturi Blocarea și acoperirea în ceea ce privește adresele IR Pentru a bloca anumiți roboți, le puteți seta adrese IR sau intervalele lor Majoritatea principalelor motoare de căutare sunt vizualizate din anumite adrese IR, ceea ce face posibilă identificarea lor și restricționarea accesului de la acestea În mod ironic, această metodă este populară în rândul acelor webmas care cred greșit că păianjenii motoarelor de căutare sunt spammeri care încearcă să -și fure conținutul Prin urmare, un astfel de webmaster blochează intervalele adreselor IR pentru a limita accesul și salvarea lățimii de bandă Aveți grijă atunci când blocați roboții și asigurați -vă că nu blocați accesul la un păianjen care vă poate beneficia atât de traficul de căutare, cât și de atributele de legătură Blocarea și clocația de către agentul utilizator La nivelul serverului, puteți determina agentul utilizator și îl puteți limita accesul la pagini sau site -uri web pe baza identificării sale De exemplu, dacă site-ul web a descoperit un robot non-standard, atunci puteți verifica în plus autenticitatea sa înainte de a permite accesul Toate motoarele de căutare folosesc același protocol pentru a -și verifica agenții de utilizator prin intermediul internetului - cererea de retur a DNS, urmată de solicitarea directă DNS corespunzătoare Un exemplu pentru Google este următorul: > Gazdă in-addr arpa Domain Narne Pointer Crawl- - - -L googlebot com > Gazdă crawl- - - -l googlebot com crawl- - - -l googlebot com are adresa Solicitarea inversă a DNS poate să nu fie suficientă, deoarece atacatorul ar putea instala DNS invers pe xyz googlebot com sau orice altă adresă Folosind rame plutitoare Uneori pe pagina web există un fragment de conținut pe care doriți să -l ascundeți de motoarele de căutare Așa cum am spus mai devreme în acest capitol, utilizarea pricepută a cadrelor plutitoare poate ajuta aici (Fig ) Conceptul este simplu: folosind un cadru plutitor, puteți introduce conținut dintr -o altă adresă URL în orice pagină la alegere Apoi blocați accesul păianjenului la acest cadru folosind fișierul robots txt, care oferă faptul că motoarele de căutare GPAVA Motoarele nu vor vedea acest conținut pe pagina dvs Site -urile web pot face acest lucru din diferite motive, inclusiv: pentru a evita problemele cu duplicarea conținutului, pentru a reduce dimensiunea paginilor pentru motoarele de căutare, pentru a reduce numărul de vizualizări ale paginii paginii (pentru a controla fluxul din „Link Sole Socks”) Orez Utilizarea cadrelor plutitoare pentru a preveni indexarea conținutului Conexiune în imagini Așa cum am avertizat deja mai devreme, principalele motoare de căutare sunt încă slab capabile să citească textul în imagini, ceea ce este, de asemenea, un obstacol serios și o putere de calcul necesară pentru acest lucru De obicei, nu se recomandă ascunderea conținutului în interiorul imaginilor, deoarece acest lucru se poate dovedi incomod pentru dispozitive alternative (în special, mobil) și complet inaccesibile pentru alții (cum ar fi programele de citire de pe ecran) Concreting Text în applet -uri Java În același mod ca și textul din imagini, conținutul intrărilor applet -urilor Java nu poate fi recunoscut cu ușurință de motoarele de căutare Cu toate acestea, utilizarea lor ca instrument pentru ascunderea textului ar fi foarte ciudată Furnizarea forțată a formelor Motoarele de căutare nu completează formularele HTML pentru a obține informațiile ascunse în spatele lor Prin urmare, dacă vă păstrați conținutul pentru a oferi formular și niciodată Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare orez Conținutul, accesul la care este limitat de formulare, nu este citit cu păianjeni Nu faceți legături externe către acesta, atunci conținutul dvs nu va intra în motoarele de căutare (Fig ) Problema începe atunci când conținutul ascuns în spatele formularelor primește legăturile în afara controlului dvs , de exemplu, atunci când bloggerii, jurnaliștii sau cercetătorii decid să facă un link către paginile arhivei dvs fără cunoștința dvs Astfel, în ciuda faptului că furnizarea de forme poate pune motoarele de căutare într -o poziție fără speranță, este necesar să vă asigurați că toate informațiile cu adevărat confidențiale au o protecție suplimentară (de exemplu, folosind roboții txt sau robot s meteg) Utilizarea protecției prin înregistrare/parolă de înregistrare Protecția parolei (orice tip) împiedică efectiv accesul motoarelor de căutare la conținut, la fel ca orice tip de verificare umană (cum ar fi SARTSNA - Câmpuri în care trebuie să introduceți o combinație de litere și numere pentru a avea acces) Principalele motoare de căutare nu plâng să ghicească aceste parole sau să ocolească aceste sisteme Îndepărtarea URL -ului din indicele motorului de căutare Majoritatea principalelor motoare de căutare vă permit să eliminați adresa URL din index Pentru a face acest lucru, trebuie să vă verificați site -ul și să utilizați instrumentele motorului de căutare De exemplu, Google vă permite să ștergeți URL -ul folosind sistemul său de consolă de căutare (www google com/webmasters/tools/removals) Motorul Bing din Microsoft acceptă, de asemenea, această funcție folosind serviciul Bing Webmaster (www bing com/webmaster/tools/content-removal) GPAVA Redirecționări Redirecția este utilizată pentru a arăta că conținutul a fost transferat dintr -un loc în altul De exemplu, permiteți -vă să aveți conținut la http: // www VIESOMEN SOT/OLD și ați decis să vă reconstruiți site -ul Ca urmare a acestei restructurări, conținutul dvs s-a mutat la http: //wwww vdomen com/critical-keyword După implementarea redirecționării, acei utilizatori care vin la vechile versiuni ale paginilor dvs (probabil folosind marcaje făcute anterior pentru ei) vor fi redirecționate către noi versiuni ale acestor pagini Fără o redirecționare, utilizatorul ar primi o eroare care nu a fost găsită ( ) Dacă există o redirecționare, serverul web spune utilizatorului utilizatorului (browser sau păianjen) că trebuie să ia conținutul solicitat de la noua adresă URL În ce cazuri ar trebui să fie o redirecționare? Redirecțiile sunt importante nu numai pentru utilizatori, ci și pentru a oferi informații despre motoarele de căutare despre transferul de conținut După ce conținutul conținutului dvs , în indexurile motoarelor de căutare, până când ei înșiși găsesc absența paginii vechi și vor găsi una nouă, vechea adresă URL va fi stocată, pe care o vor reveni la rezultatele căutării pe care le sunt dat Decizia aici este implementarea redirecționării Următoarele sunt câteva scenarii în care este posibil să aveți nevoie de implementarea redirecțiilor: ♦ Aveți conținut vechi, a cărui viață de viață se termină, deci îl ștergeți; ♦ Ați constatat că ați încălcat structura URL -ului, care a dat legături și trafic; ♦ Ți -ai schimbat compania de găzduire; ♦ Ați schimbat sistemul dvs de gestionare a conținutului (CMS); ♦ Doriți să implementați o redirecționare canonică - redirecționați toate paginile cu Shr: // VASHDOMEN "La http://www banmomeh com; ♦ Din anumite motive, ați schimbat adresa URL unde a fost conținutul dvs Nu toate aceste scenarii necesită redirecționare De exemplu, puteți schimba compania de găzduire fără nicio modificare a adreselor URL utilizate pe site -ul dvs web, iar în acest caz nu veți avea nevoie de redirecționare Cu toate acestea, cu orice modificare a adreselor URL, va trebui să implementați redirecții Redirecții bune și rele Se dovedește că redirecționarea poate fi executată în multe feluri și nu toate sunt echivalente Motivul principal este că există două tipuri principale de redirecții care diferă în opțiunea de atașare la codul de stat HTTP, care returnează serverul Web la browser: ♦ ZOI Mined Permanentiy - Acest cod de stat spune browserului (sau păianjenului motorului de căutare) că resursa a fost transferată într -un alt loc pentru totdeauna și nu va fi returnată înapoi; ♦ Mutarea temporariilor - Acest cod de stat spune browserului (sau păianjenului motorului de căutare) că resursa a fost transferată temporar într -un alt loc și un astfel de transfer nu ar trebui considerat ca permanent Ambele forme de redirecții trimit o persoană sau păianjen al motorului de căutare într -un loc nou, dar motoarele de căutare interpretează aceste două stări HTTP în moduri diferite Când un păianjen Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare El vede starea statului , presupune că ar trebui să transmită „sucul de legături” istorice (și toți ceilalți indicatori) de la vechea pagină la una nouă Când păianjenul vede starea statului , presupune că nu ar trebui să transmită „sucul de legături” istoric de la vechea pagină la una nouă În plus, Redirect va duce la faptul că motorul de căutare va elimina vechea pagină din indicele său și va înlocui -o cu o nouă pagină Conservarea „sucului de legătură” istoric este foarte importantă pentru optimizare De exemplu, imaginați -vă că ați avut o mie de link -uri către ishr: //ѵöөgor vashstaryndumen Sot, și ați decis să transferați totul în Izhr: // iot vyashnovydmei Sot Dacă ați folosi redirecționarea , atunci ar trebui să începeți mai întâi să colectați link -uri În plus, vechea versiune a paginii ar putea rămâne în index și să concureze pentru ratingul din motorul de căutare cu noua sa versiune De asemenea, trebuie remarcat faptul că pot exista astfel de redirecții care nu transmit codul de stat sau nu dau codul de stare greșit - de exemplu, o eroare (pagina nu este găsită) sau OK (pagina este încărcată cu succes) Astfel de cazuri creează probleme și ar trebui evitate Există și alte tipuri de redirecții, de exemplu sau De asemenea, sunt mai bine să nu utilizeze, deoarece răspunsul motorului de căutare la acestea este adesea imprevizibil Dacă ați făcut un transfer constant al paginii, atunci trebuie să verificați clar când executați un cod de stat redirecționat Metode de redirecționare și rescriere a adreselor URL Redirecțiile se pot face în multe feluri Pe serverul web Apache (de obicei, computerele care rulează sisteme de operare UNIX sau Linux) sunt foarte simple în fișierul standard htaccess folosind directive redirecționare și redirectmatch (citiți mai multe despre acest format de fișier la: bit ly/htaccess files) Puteți utiliza, de asemenea, directive mai complexe, cunoscute sub numele de regulile de record de record folosind modulul serverului Apache MOD REWRITE (despre care vom discuta în curând) Există și alte metode pe serverele web Microsoft IIS (www iis net) Principala metodă de execuție a redirecțiilor este utilizarea consolei IIS (mai multe despre acest lucru pot fi citite în articolul „IIS Redirects - , ” la: bit ly/iis redirects) Puteți utiliza, de asemenea, un fișier text cu directive - cu condiția ca modulul suplimentar ISAPI REWRITE (www isapirewrite com) Acest limbaj al scripturilor oferă posibilitățile similare cu modulul MOD REWRITE Apache Server Mulți programatori folosesc alte metode pentru a implementa redirecționări Acest lucru se poate face direct în limbajele de programare (cum ar fi Perl, PPR, ASP și JavaScript) Dacă programatorul implementează redirecționări cu un astfel de urzică, atunci trebuie să se asigure că serverul web returnează codul de stare Puteți verifica titlul returnat folosind modulul suplimentar HTTP Live (LiveHTTPHeaders mozdev org) Firefox Pentru Chrome, există o expansiune similară (bit ly/redirect-Checkker), dacă doriți, puteți utiliza un instrument orientat pe web (Tools seobook com/ server-header- Checker/) Un alt mod de a implementa redirecționarea este de a -l îndeplini la nivelul paginii folosind actualizarea metegului, care arată așa: Primul parametru al atributului de conținut (numărul ) indică numărul de secunde pe care serverul web trebuie să -l aștepte înainte de a redirecționa utilizatorul către pagina specificată GPAVA Acest lucru este utilizat în cazurile în care editorul dorește să arate utilizatorului o pagină care îi permite să înțeleagă că va fi redirecționat către o altă pagină (și nu către cea pe care a solicitat -o) Problema este că cea mai mare parte a acestor meta-densitate este prelucrată ca redirecționare Singura excepție de la această regulă este că, dacă indicați o întârziere într -o redirecționare de secunde Va trebui să abandonați spectacolul paginii dvs de avertizare care să spună utilizatorului că o transferați, dar motoarele de căutare vor prelucra acest lucru ca cea de -a -a redirecționare (pentru fiabilitate, este mai bine să folosiți doar cea de -a -a redirecționare, dacă este posibil) Module mod rewrite și isapi rwrite pentru rescriere și redirecționare a adreselor URL Acest subiect este foarte larg și nu avem ocazia să discutăm complet aici Descrierea prezentată servește în continuare ca exclusiv o introducere la acest subiect pentru a ajuta cititorii avansați din punct de vedere tehnic (inclusiv dezvoltatorii web și webmasteri) să înțeleagă funcționarea rescrierii și redirecționării Dacă doriți să pierdeți această descriere tehnică, accesați următoarea secțiune Rescrierea modului pentru serverul Apache și ISA ₽ rewrite pentru serverul Microsoft IIS oferă modalități foarte puternice de a rescrie adresele URL Iată câteva supape pentru a utiliza aceste instrumente puternice: ♦ Ați schimbat structura adreselor URL ale site -ului dvs astfel încât conținutul s -a mutat dintr -un loc în altul Acest lucru se poate întâmpla atunci când sistemul de gestionare a conținutului este înlocuit sau când organizarea site -ului dvs este schimbată (din orice motiv); ♦ Doriți să comparați adresele URL care nu sunt optimizate pentru motoarele de căutare cu mai multe adrese URL „prietenoase” pentru ele Dacă utilizați serverul web Apache, va trebui să plasați directivele de rescriere în fișierul htaccess sau în fișierul de configurare al serverului dvs Apache-exemplul, în fișierul httpd conf sau în fișierul de configurare (în catalogul Sites conf )Dacă utilizați serverul IIS, atunci aplicați un modul suplimentar ISAPI RWRITE și plasați regulile în fișierul de configurare httpd ini Vă rugăm să rețineți că regulile ISA ₽I REWRITE sunt oarecum diferite de regulile de rescriere a modului Discuția noastră suplimentară va fi axată pe rescrierea modului Fișierul dvs htaccess ar trebui să înceapă după cum urmează: Rescrieți pe Rescriebase / Dacă adăugați regulile de rescriere la fișierul de configurare al serverului dvs , atunci ar trebui să umpleți a doua linie (deoarece ReWriteBase este menținută doar pentru htaccess) Folosim ReWriteBase aici, astfel încât să puteți scrie la începutul fiecărei reguli doar un simbol a și nu o combinație de A/ (vom discuta în curând expresiile obișnuite) După acest pas, regulile de rescriere vor fi gata Poate că veți dori cererile paginilor dvs de produse sub forma http://www banmomeh com/products/ a arătat conținut la http: //www banw) meh com/get product php?id= fără a schimba adresa URL în câmpul browserului utilizator și fără a fi nevoie să se schimbe scriptul get product php Desigur, acest lucru nu va înlocui toate adresele URL dinamice în link -uri către toate Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Pagini de site (aceasta este o problemă separată) Puteți implementa prima parte a sarcinii folosind o regulă de rescriere, aproximativ aceasta: Rescriere aproducts/([ - ]+)/ Aici serverul web indică faptul că toți cei care vin în catalog /produs /solicitări ar trebui să fie convertiți în solicitări la k /get product PHP, în timp ce catalogul catalogului / produsului / este utilizat ca parametru de scenariu PPR Simbolul A denotă începutul URL-ului (după numele domeniului), semnul $ este sfârșitul adresei URL, [ - ] determină cifra, următoarea imediat în spatele semnului + înseamnă una sau mai multe intrări de la numarul Convenții utilizate în această carte Această carte folosește următoarele convenții: ♦ Italic-italice indică noi termeni și exemple de adrese URL; ♦ Font AGIAI - Identificarea fișierelor de fișiere și foldere și extensie de fișiere; ♦ Ioluzhirnyn font-jumătate-grăsime a indicat adrese URL reale și adrese de e-mail; ♦ Font Monoshirin - utilizat pentru a formata listări de programe, precum și în text pentru a desemna elemente de programare - cum ar fi numele variabilelor și funcțiilor, bazelor de date și cuvintelor cheie În plus, cu fontul Monoshyrin, întrebări de căutare; ♦ CRUISE MONOSHIRIN - indică un text care trebuie înlocuit de utilizator la propriile sale valori Sfat Astfel este denotat Consiliul sau indicația Notă Deci nota este indicată Avertizare Deci, avertismentul sau avertismentul este notat Introducere Biblioteca Safari® Books Online Safari Books Online - Biblioteca digitală de text profesional și conținut video al autorilor de frunte cu o tehnologie și afaceri famoase mondiale Specialiștii tehnici, dezvoltatorii de software, designerii web, precum și profesioniștii din domeniul afacerilor și creativității folosesc Biblioteca online Safari Books ca principală resursă pentru cercetarea predată, rezolvarea problemelor, instruirea și instruirea pentru trecerea examenelor pentru primirea unui certificat Safari Books Online oferă o selecție largă de planuri tarifare pentru companii, guvern, instituții de învățământ și persoane fizice Utilizatorii au acces la mii de cărți, videoclipuri de instruire și manuscrise în aceeași bază de date a DAPI, cu posibilitatea de a căuta astfel de editori precum O'Reilly Media, Pren-Tice Hali Professional, Addison-Wesley Professional, Microsoft Press, Sams, Que Peachpit Press, Focal Press, Cisco Press, John Wiley & Sons, Syngress, Morgan Kaufmann, IBM Redbooks, Packt, Adobe Press, FT Press, Apress, Manning, New Riders, McGraw-Hill, Jones & Bartlett, Curs Technology ianÎn mod similar, un semn? Imediat în spatele semnului / înseamnă zero sau o intrare a simbolului caracteristicii oblice Parantezele () sunt plasate în memoria a ceea ce este în ele Cu dolar, vă puteți referi la ceea ce este salvat în memorie (la ceea ce a fost în primul set de paranteze) Desigur, atunci când utilizați al doilea set de paranteze în regula celui de -al doilea set, puteți avea acces la ele cu USD (etc ) Steagul [l] economisește timp pentru procesarea serverului - spune motorului rescrierii că, în caz de coincidență cu regula, este confuz să se oprească În caz contrar, toate regulile rămase vor fi, de asemenea, îndeplinite Următorul este un exemplu puțin mai dificil, în cazul în care adresa URL a formatului http://www banuomeh com/webaps/wcs/stores/servlet/productdisplay?storeid= & Langid = -l & CategoryId = & PoroduntId va fi recrutat ca htt // w ww Vydoma n so m/ /l h tm: reWriteRulele A ([A/]+)/([A/]+) \ HTM $/WebApp/WCS/Stores/Servlet/ProductDisplay? StoreId = & Catalogid = & Langid = & CategoryId = $ L & PPOUDID = $ [QSAA, L] Simbolurile [a/] denotă orice simbol, cu excepția caracteristicii oblice Prin urmare, în interiorul parantezelor pătrate, semnul A este interpretat ca nu Steagul [QSA] este destinat cazului atunci când nu doriți să aruncați linia de interogare (de exemplu, când doriți să salvați parametrul de urmărire) Pentru a scrie reguli bune de rescriere, sunteți confuz să deveniți un specialist în comparație cu șabloanele (acesta este doar un alt nume pentru a lucra cu expresii obișnuite) Următoarele sunt unele dintre cele mai importante simboluri speciale și modul în care sunt interpretate de motorul de rescriere: ♦ * - înseamnă sau mai multe repetări ale simbolului anterior; ♦ + - înseamnă sau mai multe repetări ale simbolului anterior; ♦? - înseamnă sau intrare a simbolului anterior; ♦ A - înseamnă începutul liniei; ♦ $ - înseamnă sfârșitul liniei; ♦ - înseamnă orice simbol (adică funcționează ca simbol al grupului); ♦ \ - înseamnă respingerea sensului special al următorului simbol (de exemplu, \ Înseamnă că ideea nu este un simbol de grup, ci de obicei); ♦ Și în interiorul parantezelor [] - nu recunoaște (de exemplu, [a/] înseamnă nu o caracteristică înclinată) În expresiile obișnuite, este foarte ușor să greșești Următoarele sunt unele dintre cele mai frecvente erori care pot duce la coincidențe incorecte ale liniilor: GPAVA ♦ Aplicație * În cazul în care trebuie să utilizați + (pentru că * Nu poate coincide cu nimic); ♦ Lipsa unui refuz al unui simbol special pe care nu doriți să îl interpretați (de exemplu, atunci când indicați În loc de \ Și vă referiți la simbolul punctului, nu la orice simbol) Astfel, defait htm coincide cu defaithtm, iar defauitx htm va coincide doar cu implicit htm; ♦ trece un sau $ (în presupunerea că începutul sau sfârșitul este implicat), adică implicit \ htm va coincide cu mydefault Html, adef ault \ Htm $ numai coordri cu implicit htm; ♦ Utilizarea expresiilor „lacome” care vor verifica toate intrările (în loc să se oprească după prima intrare) Cel mai simplu mod de a ilustra expresiile „lacome” este de a da un exemplu: Rescriere a ( *)/? Index \ html $/$ /[l, r = ] Aici, o redirecționare a cererilor se face cu http: //www vshdoma com/blah/index html pe izhr: // iot vamenomen sot no aii/ Probabil că nu este ceea ce a fost planificat să facă De ce s-a întâmplat? Pentru că * Va surprinde simbolul liniei oblice chiar înainte /? Îl va vedea Din fericire, este doar să -l rezolvi Trebuie să folosiți [a sau *? (în loc de *) De exemplu, folosiți un ( *?)/? În loc de un ( *)/? Sau [a/]+/[a/] în loc de */ * Deci, pentru a remedia regula anterioară, puteți scrie următoarele: Rescriere a ( *?)/? Index \ html $/$ /[l, r = ] De ce să nu folosești asta? Rescriere a ([a/]*)/? Index \ html $/$ /[l, r = ] Aceasta este o opțiune mai limitată, deoarece va oferi coincidențe numai pentru adresele URL cu un catalog URL -urile cu mai multe subcatale (de exemplu, http://www banwomeh com/store/swiss/wheel/index html) nu vor coincide Este clar că testarea și depanarea sunt o parte esențială a adreselor URL rescrise Cei mai buni prieteni ai tăi la depanare sunt directivele Rewritelog și RewriteLoglevei Alocați reWriteLoglevi la și vedeți ce face motorul de suprascriere atunci când vă interpretați regulile Steagul [r = ] din ultimele exemple spune suprascriptorului că, în loc de rescrierea standard, este necesar să se facă o redirecționare Există o altă directivă foarte convenabilă pentru partajarea cu reWriteralal - aceasta este reWritecond Acesta trebuie utilizat în cazurile în care încercați să găsiți o coincidență în linia liniei, numele domeniului sau în elemente (nu cele prezente între numele domeniului și un semn de întrebare în adresele URL în care redaritorul funcționează) Vă rugăm să rețineți că nici ReWriterelele, nici ReWriteCond nu se pot referi la ceea ce este în partea de ancoră a adresei URL, adică la ceea ce urmează #Sign, deoarece este folosit de un browser și nu este trimis la server ca parte a cererii Următorul este un exemplu atunci când Rewritecond caută o coincidență a numelui gazdă și numai după aceea vă permite să îndepliniți următoarea regulă de rescriere: RewriteCond %{http host}! Awww \ Vyashdomen \ com $ [nc] Rescriere a ( *) $ Http: //www vashdomen corn/ $ [l, r = ] Acordați atenție marcajului de exclamare la începutul expresiei obișnuite - motorul de suprascriptor îl interpretează ca o negare Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Pentru orice nume de gazdă (cu excepția http: // www Vet Sot), cea de -a -a redirecționare este emisă către URL -ul canonic echivalent al Podmanului WWW Steagul [NC] face condiția de rescriere insensibilă la registru Vă puteți întreba: Unde este steagul [QSAJ pentru a salva linia de interogare?Cu redirecționare, nu este necesar, deoarece în acest caz acest steag este pur și simplu implicat Dacă nu doriți să salvați linia de interogare din regulile Rediret Rediret, atunci puneți în regulă semnul de întrebare la sfârșitul URL -ului țintă: RewriteCond %{http host}! Awww \ Vyashdomen \ com $ [nc] Rescriere a ( *) $ Http: //www vashdomen com/ $? [L, r = ] De ce nu folosim AvashDomen \ Sot $? Considera: Rewritecond %{http host} avashdomen \ com $ [nc] Rescriere a ( *) $ Http: //www vashdomen com/ $? [L, r = ] Acest lucru nu va oferi coincidențe pentru domenii cu dactilografii precum un finumen SOT, care va răspunde cu serverul DNS și cu gazda virtuală (presupunând că domeniul pe care l -ați înregistrat și care vă aparține) a fost scris greșit) În ce circumstanțe, puteți avea nevoie pentru a reuși linia de interogare dintr -o adresă URL redirecționată (cum am făcut acest lucru în cele două exemple anterioare)? Când aveți nevoie să vă mențineți identificatorul de sesiune sau parametrul de urmărire (cum ar fi sursa = banner adi) Conservarea parametrului de urmărire după redirecționare nu este necesară numai (deoarece adresa URL inițială cu codul sursă atribuit acestuia va fi înregistrată în revistele dvs de acces), ci și nedorită din punctul de vedere al canonizării Și ce se va întâmpla dacă doriți să aruncați parametrul de urmărire de la o adresă URL redirecționată, dar salvați parametrii rămași ai liniei de interogare? Așa se poate face pentru adresele URL statice: ReWriteCond %{query string} asource = [a-zo- ]*$ Rescriere a ( *) $ /$ ? [L, r = ] și pentru adrese URL dinamice: Rewritecond %{query string} a ( +) & Sursă = [a-zo- ]+(&? *) $ Rescriere a ( *) $ /$ % % [l, r = ] Vrei să faci ceva amuzant pentru utilizator pentru a redirecționa utilizatorul? Lansați scriptul care creează un fișier cookie pentru utilizator, apoi redirecționați -l către referința la un URL canonic: ReWriteCond %{query string} asource = ([a-zo- ]*) $ Rescriere a ( *) $ /Cookiefirst php?source=%L&dest= $ [l] Acordați atenție lipsei unui steag [r = ] în codul anterior Acest lucru se face intenționat Nu este necesar să demonstrați acest scenariu utilizatorului Utilizați rescrierea și lăsați scriptul să trimită cea de -a -a redirecționare după finalizarea lucrărilor lor Alte cazuri de ajustare a problemelor canonizării folosind regulile de record și de pavilion [r = ] sunt următoarele: Indexul motoarelor de căutare paginile cataloagelor cu indicatori HTTPS, iar la sfârșitul adresei URL nu există o caracteristică oblică (care ar trebui să fie acolo) Prima ajustare pentru HTTPS: # Redirecționați paginile unui catalog online către catalog /catalog /dacă se folosește HTTPS reWriteCon %{https} on Rescriere acatalog/( *) Http: //www vasdomen com/catalog/ $ [l, r = ] GPAVA Vă rugăm să rețineți: dacă serverul dvs sigur este separat de serverul principal, puteți scădea linia de rewritecond Acum pentru a adăuga o linie oblică finală: Rescriere a ( *[A/]) $/$ /[l, r = ] După migrația de la URL -uri dinamice la statice, veți dori să eliminați adresele URL dinamice (nu un înlocuitor simplu pentru toate intrările URL -urilor învechite ale site -ului dvs ) Cu această metodă, orice URL -uri de la distanță care indică, legături primite vor aduce atât păianjeni, cât și oameni la noile adrese URL potrivite, asigurându -le indexarea, legăturile și așezarea lor, iar adresele URL vechi vor fi eliminate din index Iată cum să realizați acest lucru: ReWriteCond %{query string} id = ([ - ]+) Rescriere Aget product \ php $ /products/% html? [L, r = ] Cu toate acestea, dacă nu sunteți atenți, veți obține un ciclu nesfârșit de radio recursive O modalitate rapidă (dar urâtă) de a evita acest lucru este de a adăuga un parametru fără sens la adresa URL țintă la rescriere și de a asigura absența acestui parametru fără sens înainte de execuția redirecționată, de exemplu: ReWriteCond %{query string} id = ([ - ]+) Rewritecond %{query string}! Blah = blah Rescriere Aget product \ php $ /products/% html?[L, r = ] Rescriere aproducts/([ - ]+)/ Vă rugăm să rețineți că două linii de rewritecond sunt utilizate în exemplu: una deasupra cealaltă Toate condițiile redirecției enumerate într -un bloc vor fi conectate prin operația logică și Dacă doriți ca operația să fie aruncată, va trebui să utilizați steagul [sau] Redirecția unui fișier index al unei pagini de pornire fără balonare Multe site -uri web fac un link către propria pagină inițială ceva de genul acesta: ishr: //umb vashdomen sot/ips eh sht Problema aici este că majoritatea referințelor incluse în pagina inițială indică ishr: //ѵѵety vashdumen Când editorul descoperă acest lucru, de obicei dorește să -și corecteze legăturile interne, apoi să facă cea de -a -a redirecționare cu http: // www Viesomen SOT/index html la http://www baiuaomeh com/, dar problemele cu redirecționări recursive sunt posibile aici (dacă se face incorect) Când cineva se conectează la site -ul dvs web (tastând o linie http: //wwww vasdomen sot), sistemul DNS ajută browserul să găsească serverul web al site -ului dvs Cum decide serverul web ce să trimită exact către browser? Se dovedește că face acest lucru descărcând un fișier de pe hard disk -ul serverului web al site -ului dvs web Dacă fișierul nu este specificat (ca în exemplul precedent unde este introdus doar numele de domeniu), atunci serverul web încarcă așa-numitul fișier implicit Acesta este de obicei index html, index htm, index shtml, index php sau defaultASP Numele fișierului poate fi arbitrar, dar majoritatea serverelor web folosesc implicit orice nume de fișier specific Problema este că multe sisteme Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare Controalele de conținut vor afișa ambele forme ale paginii inițiale: ISHR: // UMB Sotman și http://www baiuaomeh com/index php Este posibil ca toate paginile site -ului să se refere doar la http://www baiuaomeh com/ index php, dar majoritatea legăturilor organizațiilor din al treilea com/ Acest lucru poate crea o problemă de conținut duplicat dacă motorul de căutare vede două versiuni ale paginii inițiale și crede că acestea sunt documente diferite (dar duplicate) Google recunoaște foarte bine această problemă specifică, dar este mai bine să nu sperăm pentru asta Deoarece ați învățat deja cum să faceți cele de redirecționări, s -ar putea să credeți că soluția problemei în cea de -a -a redirecționare cu http://www baiuaomeh com/index php la http: // www Vydomen Sosh/ Sună bine, nu? Din păcate, există probleme grave Ce se va întâmpla dacă serverul va vedea o solicitare http: //www vashdomen com/index php, apoi vede ce ar trebui să facă cea de -a -a redirecționare la http://www baiuaomeh com/? Când încarcă ishr: // Ull Rezumat SOT/, apoi găsește fișierul implicit (index php) și începe să încarce http: // www Viesomen Sosh/index php, apoi vede că doriți să faceți o redirecționare pe http: //wwww vasdomen sot/ - și se obține un ciclu nesfârșit Redirecționarea documentului implicit Următoarea soluție prezentată este special pentru exemplul dat anterior cu fișierul index php Va trebui să setați numele corespunzător al fișierului implicit pentru serverul dvs web Deci, faceți următoarele acțiuni: Copiați conținutul fișierului index php într -un alt fișier Pentru acest exemplu, vom folosi fișierul SiteHome php Creați DirectoryIndex la rădăcina documentului dvs Instalați valoarea SiteHome php în ea Nu prescrieți directiva la nivelul serverului, altfel poate cauza probleme cu alte foldere care trebuie să utilizeze fișierul index php ca index de catalog Indicați codul DirectoryIndex SiteHome php din fișierul HTACCESS din rădăcina catalogului cu documentul dvs Sau (dacă nu utilizați fișiere de context pentru cataloage) introduceți următoarele linii în fișierul dvs httpd conf: DirectoryLNDEX SiteHome php Curățați conținutul fișierului inițial index php Introduceți această linie de cod în ea: După o astfel de configurare, fișierul index php nu va mai fi un indice al catalogului (adică numele fișierului implicit) Acum, când utilizatorul introduce canonic http: //wwww vasdomen Site va fi citit fișierul SiteHome php Toate solicitările pentru index php de la legăturile vechi pot fi redirecționate acum de către st Redirect, evitând un ciclu nesfârșit Dacă utilizați sistemul de gestionare a conținutului, atunci trebuie să vă asigurați că toate linkurile interne duc acum la http://www baiuaomeh com canonic Dacă din anumite motive, sistemul de gestionare a conținutului a început să indice http: // www GPAVA Vesman Cu m/siteho aceia PHP, problema cu ciclul va reveni și va trebui să repetați din nou acest întreg proces Probleme ale sistemelor de gestionare a conținutului Când editorul va publica un nou site, se întreabă: trebuie să utilizeze sistemul de gestionare a conținutului (CMS) și, dacă este necesar, cum să se asigure că este optimizat pentru motoarele de căutare? Înainte de a începe proiectul pentru dezvoltarea unui site web, este necesar să se stabilească mai întâi dacă este nevoie de CMS Pentru a facilita acest proces, puteți utiliza algoritmul prezentat în Fig Aveți nevoie de un sistem de gestionare a conținutului pe site -ul dvs ? Orez Un algoritm pentru a determina dacă aveți nevoie de CMS Datorită prezenței platformelor ieftine și gratuite, cum ar fi Drapai (www drupal org), Joomla (www joomla org), WordPress (www wordpress org) și Mambo (www mamboserver com), The Development Development a site -urilor statice este totul mai rar, chiar și în cazurile în care nu este necesară CMS Dezvoltarea unui site web optimizat pentru motoarele de căutare În pasul următor, trebuie să înțelegeți cum să optimizați CMS pentru motoarele de căutare Iată o listă a principalelor probleme de optimizare, care adesea enervează CMS (atât gata, cât și făcute la comandă) Dacă aveți de -a face cu ei, veți primi o platformă destul de stabilă pentru furnizarea de conținut ♦ Setarea și regulile elementului de titlu - optimizate pentru motoarele de căutare CMS nu ar trebui să configureze doar elementele de titlu la nivelul paginii, ci și să utilizeze regulile pentru secțiunile site -ului De exemplu, dacă CMS necesită ca elementul de titlu să înceapă întotdeauna cu numele site -ului dvs , în spatele căruia ar trebui urmat colonul, iar titlul articolului dvs ar trebui să fie deja indicat în spatele acestuia, atunci afacerea dvs este proastă (cel puțin în sentiment de optimizare) Ar trebui să aveți ocazia să schimbați acele formule care sunt utilizate pentru a genera elementele de titlu ale site -ului dvs pentru a le face mai optime pentru căutare ♦ Static și bogat în cuvintele cheie ale URL-DPECA Adresele URL sunt istorice cele mai bolnave din punct de vedere al optimizării, întrebarea pentru SMC În zilele noastre, CMS, optimizat pentru motoarele de căutare, ar trebui să asigure crearea de adrese URL non-standard În sistemul WordPress, o adresă URL non-standard se numește SLUG FAST În fig arată un exemplu din sistemul WordPress Vă rugăm să rețineți că prima linie vă permite să creați numele postării și a doua pentru a schimba manual structura adresei URL Există, de asemenea, un buton de generare automată (generează) în cazul în care preferați să utilizați numele postării G-shpiga* tltto Lorem Iqsum Gort Obonor Trtte în url Pentru ex -ample, intrarea „You -Blog -Entry”, vă face postarea accesibilă prin http: // www Seomoz org/blog/your-blog-entry lorem- ipsum- gort- obonor (GenerateJ orez Un exemplu de creare a unei adrese URL non-standard ♦ Configurarea Metathegs -Posibilitatea creării contoarelor de utilizator non -standard și a roboților non -standard este foarte importantă Și, în general, pentru un CMS bun, este foarte important să avem capacitatea de a edita parametrii desemnați de sistem ♦ Elemente HTML non-standard-Un sistem bun CMS ar trebui să aibă funcționalitate suplimentară pentru elementele HTML pentru parametri precum atributul Nofoiwi în legături sau elemente de HN pentru titluri și subtitrări Poate fi construit funcționalitatea -IN Funcționalitate disponibilă prin intermediul sistemului de meniu, fie CMS poate permite pur și simplu editarea manuală HTML în fereastra editorului de text, dacă este necesar Absența elementelor HI pe pagină este nedorită, dar excesul de titluri HI pe pagină nu ar trebui să fie Conținutul cu valoare scăzută marcat cu un element HI (de exemplu, data publicării) este nedorit - este mai bine să înfășurați numele articolului cu etichete ale elementului HI ♦ Flexibilitatea textului de ancoră intern - astfel încât site -ul să fie optimizat și nu doar „prietenos cu căutare”, este extrem de necesar să configurați textul de ancoră GPAVA legături interne Un bun CMS ar trebui să fie suficient de flexibil pentru a nu folosi doar numele paginii în arhitectura site -ului ca link -uri, dar și să lucreze cu textul de ancorare non -standard al legăturilor (ambele categorii și niveluri globale), care este administrat manual ♦ Sistem de clasificare inteligentă O altă problemă este structura proastă a categoriilor Atunci când proiectați arhitectura informațională a site -ului web, nu trebuie să vă legați în restricții CMS privind accesul la pagini Pentru a obține informații mai detaliate despre cărțile Safari online, vizitați site -ul www safaribooksonline com Cum să ne contactați? Vă rugăm să trimiteți comentarii și întrebări cu privire la această carte la editura la: